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Resumo

Um mix de elementos comunicacionais aparentemente
incongruentes vem proliferando na metropole, a partir da vivéncia
atravessada pela cultura digital. Trata-se de um fenomeno da
comunicacao aqui nomeado de ‘congruéncia absurda’ (CA) por
conjugar ocorréncias estranhas que coadjuvam normalizadas
e legitimadas na contemporaneidade sem, no entanto, causar
estranhamento. As ‘congruéncias absurdas’ (CA) irrompem
em situacdes e locais imprevistos e intersticiais na metropole
comunicacional, fruto da tensdo entre comunicacao, cultura e
consumo, hipertextualizando a imbricacao verbal-imagens de forma
tao acordada com o ambiente, que a estranheza daquilo que reine
nao é percebida. Para identificar as ‘congruéncias absurdas’ deve-
se praticar uma metodologia guiada por uma itinerancia flaneur
, tanto pela cidade quanto pela vida on line, navegando por uma
revisao bibliografica indisciplinar (Muniz Sodré), articulando quatro
eixos tedricos: a) teoria corpomidia (segundo Helena Katz e Christine

Greiner); b) fetichismo metodologico (Massimo Canevacci); c)
estudos da cibercultura (McLuhan; Lemos; Shirky; e d) estudos pos-
coloniais da comunicagao (Souza Santos; Bhabha; Fanon. Tratando as
‘congruéncias absurdas’ como sampleamentos glocais, promovidos
pela transcodificacao on-off line, esta pesquisa tem como objetivo
propor a sua proliferacdo como um sintoma cognitivo dos sujeitos
indexados que agorasomos. A hipotese propoe a CA enquanto evento
comunicacional de autoria expandida em materializagoes diversas,
um corpomidia da metropole comunicacional que, ao se manifestar,
revela valores ja presentes na comunicagao.

Palavras-chave: congruéncia absurda, corpomidia,
fetichismo metodologico, metropole comunicacional, cultura digital,
transcomunicacao.

Abstract

Starting off from the experience crossed by digital culture,
a mixture of apparently incongruent communicational elements
has been proliferating in the metropolis. This is a phenomenon
of communication named here as ‘absurd congruence’ (AC) for
conjugating odd occurrences that, being normalized and legitimized
in contemporaneity, collaborate within themselves without,
nevertheless, causing strangeness. The ‘absurd congruencies’ (ACs)
break out in unexpected and interspaced situations and locations
in the communicational metropolis, fruit of the tension between
communication, culture and consumption, hypertexting the verbal-
image imbrications so very much accordingly to the environment
that the strangeness of what they gather is not noticed. To identify
the ‘absurd congruencies), it is necessary to practice a methodology
guidedbyaflaneuritinerancy,bothinthecityandonlinelife, navigating
through an interdisciplinary biographical review (Muniz Sodré),
articulating four theoretical axes: a) mediabody theory (Helena Katz e

Christine Greiner); b) methodological fetishism (Massimo Canevacci);
c) cyber culture studies (Mcluhan, Lemos, Shirky); and d) post-colonial
studies of communication (Souza Santos, Bhabha. Fanon). Treating
‘absurd congruencies’ as glocal samplings promoted by the on/
offline transcodification, the objective of this research is to propose
its proliferation as a cognitive symptom of the indexed subjects we
are now. The hypothesis proposes AC as a communicational event
of expanded authorship in diverse materializations, a mediabody of
the communicational metropolis that, as it manifests itself, reveals
values already present in the very communication.

Key words: absurd congruence, mediabody, methodological
fetishism, ~ communicational ~ metropolis,  digital  culture,
transcommunication.
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be.com/watch?v=zSFKy6z56Xg

Beyoncé - Single Ladlies (Put a Ring on 18 - https://www.youtube.com/
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‘Mais Londres impossivell” - gritava uma publicidade em
um Shopping Center, em Salvador. 0 espanto seguiu reverberando e
instigando reflexdes: Londres? Por gue Londres? Por que Londres em
Salvador? Por que Londres, agora? Por que esta cidade e nao outra?
Por que uma cidade é usada aqui e agora para a publicidade e nao
um outro icone qualquer? 0 que sera que é Londres nesta proposta?

N3o tinha cara de globalizagao...

Sera que é um apelo as origens iconicas do Rock&Roll
britanico, “forever rockin and rolling, como diria (o justamente
tambem baiano e musicol] Caetano Veloso'? Sera que é um apelo
ao imaginario do notorio enevoado inverno londrino - “the London
fog? insistentemente desfrutado por agéncias de turismo - gue
estimularia o consumo da moda-inverno na quentissima cidade de
Salvador?

1. Caetano Veloso (1942-) é um msico brasileiro - que se aventurou também a dirigir cinema. E um
importante artista da MPB e do tropicalismo da década de 1970 (CALVANI, 1998). A sua expressao
“Forever Rockin"And Rolling”, citada no texto, é parte da letra de sua cancao £/e Me Dev Um Bejjo Na
Boca (1982): “0 Time Magazine quer dizer que os Rolling Stones Ja n3o cabem no mundo / do Time
Magazine / Mas eu digo (Ele disse) Que o que ja ndo cabe é o Time Magazine / No mundo dos Rollings
Stones Forever Rockin"And Rolling”. Disponivel em: <http://letras.mus.br/caetano-veloso/80946/>

2. "Névoa Londrina”. Expressao notéria e iconica que se refere, de forma romantica, a constante névoa
que encobre a cidade de Londres.

Fig 01 - Campanha publicitaria lojas Renner (2010)

Susto
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Que Londres é essa? 0 que significa esse “Londres”?

Uma coisa parecia clara: cidade, transito e comunicacao
estavam ali. Aquela publicidade propunha “estar aqui estando 13,
ou ainda “estar la estando aqui”. Uma proposta comunicacional de

ubiquidade.

SURPRESA

Esta pesquisa empirica, navegante, micrologica e

netnografica® comegava.

ESTOU MAIS!

ESTOU LONDRES!!

3. Um tipo de etnografia online ou na internet, a netnografia fornece diretrizes para a adaptacao dos
procedimentos da observacao participante para as contingéncias da comunidade e cultura online, que
se manifestam através da comunicagdo mediada pelo computador. (KoOZINETS, 2010).
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OUTRO SUSTO

Aleatoriamente, o YouTube me apresentou um video no qual
discipulas de uma “seita” religiosa imitavam a cantora Britney Spears
para fazer a publicidade de seu messias brasileiro.

Que bizarrice! A estranheza dessa combinacdo entre
religido/seita/crenga/metafisica com o universo pop altamente
comercial traz algo de monstruoso - atrai e repele.

Investimentos de alta escala, em qualidade profissional
e técnica, fazem com que as producoes pop fascinem pelas suas
projecoes de marketing e visibilidade. Trazem precisao, primor,
glamour e novas propostas em moda e design, integrando os
parametros das novas belezas neocapitalistas. Mas o que exala
das autoprodugoes/traducdes - como no caso da publicidade
desta “seita” brasileira - é algo chinfrim. Um chinfrim apropriado,
adaptado, wannabe e torto, que € uma das caracteristicas do glocal’

- um dos eixos desta pesquisa. Don 't you know that you re toxic?
MAIS UM SUSTO

Ao comer um biscoito organico, percebi que ele estava

empacotado com bem mais do que o supostamente necessario.

4. "[..] o glocal representa o modo pelo qual o capital [..] inscreve-se pontualmente em cada domo,
em cada recinto de trabalho, em cada locus privado ou publico, todos assim transformados em suporte
funcional de uma circularidade imagético-informacional absoluta, bilionaria e ad infinitum.” (TRIVINHO,
2007, p. 261). “Glocal &€ mutacao e preservacao” e toca a “dimensao do devir” (TRIVINHO, 2007, p. 273).

Ue, nao era pra ser sustentavel, protegendo o planeta do
tipo e da quantidade de lixo? Jue interessante, esses pacotinhos
individvalizados! Por gue é que hoje o proprio consumidor nao separa
a quantidade do que quer ou deve comer?

Um saco Unico, cheio de biscoitos, faz parte da cultura
(local) do lanche. Esses saquinhos individualizados e prontos para
as refeicoes intermediarias deixaram de participar do que seria um
“lanche™? Sera que por serem projetados por uma necessidade global,
atados as praticas da mobilidade - passeiam na bolsa, pela cidade, no
transito - transmutaram de “lanche” para “snack’ (ja que “snack’
também transmutou de palavra inglesa para termo globalizado)? O
que essa transmutacao “lanche” (habito coletivo) -“snack” (habito
individual conectivo) tem a ver com o espanto?

Uma sucessao de sustos foi fomentando um olhar poroso.
Existem tantas coisas estranhas acontecendo e, no entanto, elas
nao sao apontadas como tao estranhas assim.

Aléem dos independentes fatos estranhos que vinha
detectando em itinerancia espontanea, comecei a estranhar
a normalizacao dessas estranhezas e a questionar se, no seio
desse estranho-integrado, existiriam tracos comuns. E, se sim,
se esses poderiam vir a ser sintomas da cultura digital, visto que o
comportamento digital € um fendmeno vivo - nao se restringindo
ao ato de frequentar computadores, tabletes e a internet - e &
produzido, reproduzido e se reproduz na maneira com a qual se vive

a comunicagao.

Considerando que a sensibilidade contempordnea se
organiza em rede, tem dimensoes cruzadas, vive na geopolitica
que a constitui, transborda os territorios geograficos (pais, cidade
ou regiaol e eixos sociopoliticos (norte-sul, sul-sul] em tensoes
digitais-analogicas de geometria su/ generis, proponho ir de
encontro as modificacoes e ao desconhecido deste ambiente
midiatico, com énfase nas conexdes, tensoes, atravessamentos e
transversalidades que rearticulam epistemologias.

Os deslocamentos nos entendimentos de poder, fronteiras
e limites promovidos pela cultura digital também produziram
e continuam a produzir mudancas de ordem cognitiva, que
trouxeram a necessidade de se passar a lidar com os fenomenos
da comunicagao enquanto uma cartografia de fluxos (tanto para
observa-los quanto para reverbera-los). E nela que proliferam
aquelas ocorréncias do tipo estranho-integrado aqui descritas.
Agora, elas tem nome: congruéncias absurdas.

As |ogicas especificas da cultura digital nos contaminam: “[...]
as tecnologias digitais e as novas midias multiplicam espacialidades
e pluralizam geografias, criando formas expansivas da existéncia
que, ao lado da sua forma técnica, passa a sentir aquela sintética da
virtualidade.” (PERNIOLA, 2005, p. 72). Fica um convite: olhar para
esse sintoma procurando nele alcangar (parcialmentel as ocorréncias
das pulsacoes, expansoes e dilatagcoes da contemporaneidade.

Procuro identificar e considerar as manifestacoes que

parecam estranhas ou incongruentes no contexto comunicacional
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metropolitano glocalizado, considerando-as como um fendmeno
de reproducao e transbordamento do que a logica digital vem
produzindo nos ambientes dialogicos que as compoem. Considero
necessario compreender novos processos de comunicacao em curso
e seus impactos nas reconfiguragoes de comportamento, cognigao

e cultura - tanto em termos macroldgicos quanto microestruturais.

~ 22ad cotdad ferre 0%/720@@ 47@%@/

e w 0%4%@@ éyt}‘fa&/ dao ad cotdad —

A percepcao digital n3do se baliza entre ambientes
completamente  dissociados. Nao existem ambientes e
parametros estritamente “analogicos” e outros apenas “digitais”. A
contemporaneidade é digital e o relacionamento entre o que ocorre
nas experiéncias empiricas com a tecnologia digital também se da
para além dela. Por isso, ao enfrentar tensGes cognitivas analogico-
digitais, ndo as abordo de maneira nem dialogica, nem dual (nas
dicotomias classicas espaco-tempo, natureza-cultura, publico-
privado). A dialética nao pode resolver realidades trans. A
sensibilidade latente do hifen que tensiona é o que interessa. Este
hifen &€ uma ponte tensionadora intersticial (CANEVACCI, 2007),
um link multivetorial nao-linear.
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As varias faces de um hifen:

k@ SRk nx$

analogicoftdigital analogicoe¥digital

analogico==digital analogicosfkdigital
analogico4-digital

analogicosidigital

analogicoskdigital
analogico%@digital
analogicogdigital
analogicokdigital
analogico<>digital

analogicongmdigital
analogico@digital
analogicosfadigital

Sendo parte da cultura digital, a metropole contemporanea
globalizada - transitoria, imigrante (uma e outra: nem colonizada,
nem colonizadora) - se mela aos tantos detalhes de culturas locais
(que englobam também as tradicdes, costumes e habitos). Nela,
est3o reunidos o glocal e a globalizacdo, em seus cruzamentos com
o conceito de aldeia - localismos relacionados com o capitalismo
e o desenvolvimento econdémico, cujos tracos serdo investigados
nos processos de comunicacao que produzem em uma perspectiva

critica pos-colonial.

Voltando a publicidade no Shopping Center em Salvador,
cujo slogan era “Mais Londres Impossivel”. Nela, Londres nao é sé
Londres, mas outros tipos de Londres, uma Londres multipla, que
ressurge com outro tipo de “fog" em Salvador (nublado, enevoado],
transformando Salvador também em névoa: Salvador-fog. Salvador
deixa de ser apenas a cidade de Salvador (com sua historia colonial,
moderna ou contemporanea), transformada em “tantas sa/vadors” (e
nao Salvadores) - salvador-palavra-imagem editada via montagens
cut ups, copy-pastes, onde filtros, ralentamentos e fades foram
aplicados®, em engendrados angulos de visao.

Estamos imersos em novas construcoes e fricgoes
cognitivas, que produzem outras subjetividades. Identificar
aparentes incongruéncias nesse processo faz parte da necessidade
de se entender a comunicacao hoje. A surpresa foi perceber que as
aparentes incongruéncias constituem um outro tipo de fendomeno:
sao congruéncias absurdas, tensoes da vida onoffline.

N3o ha nada “defeituoso” a ser “consertado” ou “trocado/
substituido” na congruéncia absurda. Focalizando polifonias
expressivas, a congruéncia absurda expressa a beleza da
metropole comunicacional. Visitando suas configuragoes (e
reconfiguragdes), acessa-se seu algo especifico, enquanto um tipo

de arte espontanea, coreografia da cidade, panorama mutante e

5. Alguns termos da linguagem de audiovisual: decupagem, montagem, edicao, plano-detalhe, close,
plano-sequéncia, faux raccord...

expansao flutuante digital, tentando aceder as suas informacoes
extra, complementares ou translaterais.

Esses fenomenos ja estdo em curso e olham para
uma logica “midia por vir", também em curso, em fluxos de
acontecimentos nao claramente identificados. Sem origem, o
sujeito-objeto desta pesquisa comeca “do meio” - onde pessoas
comuns (e nao especialistas) constroem tecnologia como arquivos
vivos. As congruéncias absurdas sao amostras de micropoética da
melropole comunicacional. e nao sao inofensivas, ja que pautam e
produzem o mundo no qual hoje vivemos.

Um dos aspectos da glocalizacao digital & o policentrismo
semiotico de seus codigos. Lidando com fatos encobertos,
transpassados ou luminosos demais, as relagdes ndo sao tao claras
como nos sistemas analdgicos. Nada significa uma coisa so. Nao
existe nem o obvio, nem a evidéncia. A genealogia e a biografia das
coisas sao circunstanciais e contextuais. Assim, esta pesquisa deseja,
assustada, a heterocontaminacdo dos multiversos do ambiente
digital, se localizando na glocalizagao e nas dinamicas da comunicacao
contemporanea, onde acontecem eventos estranhos.

Foram privilegiadas, neste recorte, as mediacdes e as
relacoes de impacto entre os ambientes midiatico-culturais e a
organizacao da vida cotidiana e do corpo, entre os sistemas macro
e microestruturais, entre os campos sincronico e diacronico. A
busca, nas paginas subsequentes, foi a de perfurar e escarafunchar

os paramelros intangiveis e imprecisos destes eventos, procurando
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dissolver os fetichismos, expansivos e descentrados, que fazem
com que a congruéncia absurda seja agente de performances
obscuras. Chamo de “performance obscura” o comportamento
da congruéncia absurda na qual irregularidades, intermiténcias,
desvios, suspensodes, aberracoes, imprevisibilidades e desniveis
podem até causar um susto, mas nao chegam a causar escandalo.

Por mais andémala que a congruéncia absurda possa
parecer, ela ndo causa revolta. No papel de uma irregularidade
infiltrada, de um porvir normalizador, ela promove sustos silenciosos,
onde entretenimentos nao sao tao prazerosos, torturas nao sao tao
visiveis, execucoes sao mais discretas (assim como as retaliagoes)
e guerras podem ter la sua fonte de divertimento. Problematizo,
nas proprias manifestacoes, as tensdes de violéncia, de dominio,
buscando entender o que de instigador encontra-se nesses eventos
que regulam e sao regulados.

Uma polifonia netnografica apoia as percepcoes constitutivas
da experiéncia contemporanea. Comportamentos ubiquos e em
rede compdem a congruéncia absurda, em diversos formatos e em
situacoes distintas. Em uma investigacao itinerante e de conteldo
incidental - sampleada a partir do estupor metodologico -, seguialogica

de navegacao na cultura digital e das pop-ups®, olhando para tensoes

6. Segundo a Microsoft, “Pop-ups sdo pequenas janelas que se abrem automaticamente na sua tela. Na
maioria das vezes, elas exibem anuncios que podem ser de empresas auténticas, mas também podem
ser golpes ou software perigoso”. Podem conter informacaos extras ou tarefas especificas. Podem ter
conteddo improprio, tentativas de fraude ou serem espias. Podem ser bloqueadas, liberadas; desejadas,
indesejadas. Sao legitimas, ilegitimas; Uteis, inGteis.
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- intra e intercomunicacionais - para lidar com as transformacoes
culturais da comunicacao a partir de eventos estranhantes.

E penetrando a aparente incongruéncia como uma
manifestacao legitima e instaurada na metropole comunicacional.em
um mix entre elementos comunicacionais aparentemente distintos e
no encontro irregular entre congruéncia e absurdo, que identifico e
proponho uma leitura critica de um tipo de evento da comunicacao

que conceitualizo de congrvéncia absurda.

sampler enviesado

0 encontro das congruéncias absurdas foi uma sucessao
de sustos. Ao decidir fazer esta pesquisa, decidi também continuar
me assustando e assustando como epistemologia e método.

Sendo a congruéncia absurda um acontecimento
circunstancial, tive dificuldade em montar a fundamentacao teorica
pertinente para aborda-la, ja que nao existe uma ascendéncia ou
linhagem a qual pudesse filiar a abordagem deste objeto-sujeito,
tecido pela especificidade de cada uma de suas ocorréncias. Nao ha
bUssola para transrealidades intersticiais de contornos deslizantes.
E a resposta (ou perguntal epistemoldgica que se impoe é a da
construcao de uma ecologia de saberes para além do pensamento
abissal (SANTQS, 2010), apoiando-se em uma revisao bibliografica de
forma processual, itinerante e indisciplinar (SODRE, 2002).

Meu desafio foi o de encontrar respaldo legitimo e inspirador
que acolhesse o estudo de um evento randémico em um pensamento
e abordagem de errancia. Escolhi criar um quadro tedrico também
pop-up, abracando a logica itinerante da pesquisa (errando na
cidade e na www) e fabricando um pensamento intersticial que vai
de encontro compositivo com o que se propoe, infiltrando/aplicando
maneiras de refletir a partir da/com a cultura digital e ndo sobre ela,

produzindo pesquisa nessas dimensdes espontaneas (STROGATZ,

2003), adotando a impossibilidade de distinguir a relagdo entre
comunicacao e cultura (SODRE, 2002).

Fiz escolhas tedricas e epistemoldgicas com o proposito de
ajudar a desativar vicios burocraticos ou institucionais assentados em
convencoes mofadas porque esta pesquisa vive da experiéncia e de
seus riscos, de testes e de desafios, e para que venha a ser uma forca
poderosa a atuar nas compreensoes do mundo no qual estamos.

Relacdes politico-estéticas transculturais da comunicacao
produzem o comportamento contemporaneo e criam as percepgoes
e possibilidades das suas abordagens. Sao outras estruturas de
dominio, com novas visdes de mundo, novas violéncias, novas
belezas. Considerando a comunicacao como um campo de
conhecimento desregulado e desregulador, tento contribuir
reciclando parametros para ir de encontro aos topicos emergentes
das dindmicas da comunicacao - ndo submissas e nao submissiveis -
que constituem esta pesquisa.

Conjuguei teorias que considerei aptas a enfrentarem
a aparente dispersao dos tracos adverbiais da congruéncia
absurda enquanto evento e estado. S3o teorias e leituras
efervescentes, que lidam com tensdes e vetores presentes nas
realidades contemporaneas porque sio capazes de identificar
inconsisténcias, mutacdes, solucos, tropecos e deformacoes;
porque aproximam o olhar para incidentes e invisibilidades;
porque aprimoram e valorizam a percepcao de configuracdes e

cruzamentos cognitivos em redes; porque estimulam navegar,
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inclinar, descongelar, flutuar e deslocar, em uma metodologia
aparentemente desenquadrada porque sampleia enquanto vira
sampler’, possibilitando uma montagem de atritos e sentidos
parciais.

Esta metodologia sampler se debruca em uma
navegacao que observa, exalta, explicita, aponta tensdes e pistas
e colhe amostras errantes enquanto sublinha o carater estético
dessas ocorréncias, que necessitam dos estudos criticos da
comunicacdo (MACHADO, 2010; SODRE, 2006). A escolha dos
casos aqui apresentados parece aleatoria, pois cada um deles
é um fendmeno comunicacional borbulhante, mas vale afinar
o olhar para identificar que se alastram por ai nutridos de
elementos semelhantes. Metacomunicam a propria comunicacao
contemporanea ao tecerem, de maneira profusa e enviesada, seus
bastidores cognitivos com rearticulacoes suspiradas.

Novas contribuicoes vém sendo propostas e necessarias
nos estudos das interseccoes, parcialidades, confusdes e novas
equacoes ‘reviravoltadas” que hoje se formulam como logica da
contemporaneidade. Tentativas arriscadas para realidades arriscadas:
e esta pesquisa coadjuva nessa tentativa, aplicando o que discute.

Quatro eixos tedricos fomentam esta pesquisa: a Teoria
Corpomidia (KATZ & GREINER, 2005-2011); o Fetichismo Metodologico

7. Sampler & um equipamento musical que permite gravar partes de musicas ou sons para usa-las na
recriacao de novas musicas. E, aqui, utilizado como metafora.
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(CANEVACCI, 1996-2014); os Estudos da Comunicacao de BENJAMIN
(1966), SODRE (2002-2006), MCLUHAN (1964-2005), LEMOS (2001-
2004), KROKER & KROKER (1987-2008), SHIRKY (2008-2010),
GLEICK (2011, LEVY (1996-2010), SHAPIRO (2011), 0'ROURKE (2013);
e os Estudos Culturais de SAID (1979-2000), HALL (1981), SOUZA
E SANTOS (2002-2014), SANTQOS (1994-2000), CANCLINI (1997-
2004), BARBERO (1994-2011), BHABHA (1994]), FANON (1965-1967),
APPADURAI (1986-1990).

A Teoria Corpomidia (KATZ & GREINER) e o Fetichismo
Metodologico (CANEVACCI) sintonizam-se quando se debrugam sobre
corpos e panoramas, do ponto de vista da comunicagdo. Sao eixos
alicercantes entrelacados para enfrentar as relagdes entre corpo e
ambientes midiaticos na perspectiva dos estudos das culturas digitais.
Os dois autores, vivos e ativos, fazem parte de minha principal rede de
interesse cientifico.

A Teoria Corpomidia, pesquisa continuada de minha
orientadora, Helena Katz, em parceria com Christine Greiner,
estabelece como premissa basica da comunicacdo os fluxos
temporarios e processuais entre corpos e ambientes, chamando
atencao para o fato de que ambos se alteram e que as trocas (mas
nao os fluxos) s3o permanentes. Essa teoria explicita que nao se
pensa corpo sem contexto, nem contexto sem seus corpos, ja que
a relacao entre ambos é a de co-participacao evolutiva. Propoe
uma leitura critica das vinculagées em curso, mergulhando nos

processos cognitivos nelas implicados e, por isso, auxiliando na

compreensao da natureza da producao da congruéncia absurda.
0 corpo, na Teoria Corpomidia, & a midia de si mesmo (rejeitando
a nocao de meio como a de uma instancia processadora de
informacoes, como se pratica na maior parte das Teorias da
Comunicacaol. Corpomidia nada mais é do que a formulagao de
um conceito que diz que do corpo pode-se somente falar de seus
estados mutantes. 0 conceito de corpomidia explicita o corpo
como uma colecao sempre transitoria de informacaes.

Asuapropostadocorpocomoumestadomomentaneamente
materializado, um corpo dialogico temporario, midia sempre
mutante de fluxos de trocas com ambientes que também mudam, é
adequada para falar de congrvéncia absurda - um corpo-exemplo
de fluxos contemporaneos analdgicodigitais, onoffline. Além
disso, a Teoria Corpomidia caminha com a indisciplina (SODRE,
2002; KATZ&GREINER, 2005), transexplorando e translendo
novos fendmenos comportamentais enquanto sintomas do
contemporaneo.

O Fetichismo Metodologico faz parte da teoria desenvolvida
por Massimo Canevacci e aborda relacoes entre aldeias e metropole
em cruzamentos de culturas nativas, industriais e pos-industrias.
Propde o estupor metodologico como método no que chama de
meltropole comunicacional - zona de tensdes e nao metropole de
um territério - transpassando o fetichismo e servindo-se dele para
desarranjar as reificagbes na triade comunicagao-consumo-cultura.

Venho utilizando sua teoria desde minha dissertacao de

mestrado “Marché aux puces: nous sommes usages et pas chers - la
megalopole et sa chorégraphie contemporaine’®, que versou sobre
as criacoes contemporaneas provindas de paises considerados como
periféricos.

Os estudos da comunicacdo, os estudos culturais, os
estudos em torno das culturas digitais e referéncias sobre as artes
contemporaneas permeiam toda a pesquisa. De autores como
CANCLINI, BARBERO e SANTQS, tentei transpirar uma reflexao com
ares geopoliticos de inspiracao culturalmente latinoamericana para
tratar da (ndo geopoliticamente localizada) normalizagcao dos
lugares normatizados, das pessoas e coisas, e de suas variacoes
de status. Onde é que as coisas estao e/ou aparentam estar; quais
sao suas relagdes de poder simbdlico e de possibilidades; o que
acontece quando sao deslocadas geografica ou simbolicamente;
qual a relacao entre seus desejos e suas realidades; como sao as
flutuacoes, conflitos, resisténcias e perseverancas dos desejos nas
culturas globalizadas, locais e transnacionais.

FANON enfrenta radicalmente as nuances de introjecoes
culturais; SOUZA E SANTOS desmistifica abordagens gentis da
geopolitica propondo multiplas epistemologias de um “Sul” que ele
redefine e reinventa. Em ambos, busquei a audacia para enfrentar,

epistemologica e politicamente, parametros dissimulados, com uma

8. “Marché aux puces: nous sommes usagés et pas chers - la mégalopole et sa chorégraphie
contemporaine” ("Liquidacdo total- gente usada e barata - a megalopole e sua coreografia
contemporanea”), dissertacao de mestrado defendida em 2002 na Université du Québec, em Montréal.
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pretensdo (talvez) pueril de querer descolonizar tudo. Uma audacia
no ato de expor, detectar, reconhecer e teorizar um evento permeado,
disperso, invisibilisado, ilegitimado, um assunto de risco, dificil, que
pode parecer quase delirante.

Comopensamentode MALAFQOURIS, distendiacorporeidade
das coisas para um agenciamento nao humano - ja proposta pela
Teoria Corpomidia e ja expandida pelo Fetichismo metodologico -
para evidenciar que a congruéncia absurda tem independéncia
antropocéntrica. Nesse sentido, a congrvéncia absurdanao & um
“objeto de pesquisa’, mas um sujeito-objeto que, em um processo
de auto e heterorrepresentacoes, também compde, é autor e
assume posicionamentos.

Em relacao aos estudos referentes as culturas digitais,
muitas sao as tradicoes tedricas normalizadas que aqui se
emaranham, desde o notorio flanar de BENJAMIN, que empresto
e aplico na itinerancia epistemoldgica desta pesquisa, quanto seu
conceito de “reprodutibilidade técnica”; revisitado por CANEVACCI,
que o transformou em “JAR - Djgital Auratic Reproducibility’, e agora
uso para abordar o que chamei de “orkutizacao auratica”.

Porseritinerante, a pesquisatambém deambulou de maneira
heterogénea e arejada, passando por LEMOS, SHIRKY, BAZZICHELLI,
GLEICK, LEVY, SHAPIRO. Aqui, a metodologia tedrica em torno das
culturas digitais é altamente polifénica e multivetorial. E inevitavel
que MCLUHAN transpasse tudo, poroso; que uma visita ao Google UK

tenha se tornado imprescindivel para entender valores neoliberais
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e cenografia reatuada; que experiéncias enquanto artista nas redes
conectivas 7x7, Chamando Ela, AOS - Art is Open Source tenham
se feito presentes. Tecnologia, mais como expansdo e menos como

extensao, aplicando o que propoe O'ROURKE (2013) em seu recente

estranho-integrados

livro, Walking and Mapping: Artists as Cartographers (“Andando e
mapeando: artistas como cartografos”).

Inteligibilidade e certeza nao cabem em uma pesquisa
que penetra em estados itinerantes e suas mediacoes. Por ser uma
netnografia - uma logica compositiva expandida pelo digital -, pede
uma escrita de composicao heterogénea e hipertextualizada. Quem
olha quem? Todos os angulos e curvas sao circundados por uma vista
panoramica de um pandptico micro e macro. Formas narrativas se
misturam em uma polifonia dissonante de linguagens, imagens, de
idiomas pincelados aqui e acola, textos “copy-paste’, mini-contos,
imagens-texto em montagens diversas - inventando formas de
registrar em palavras-imagens-textos moebiusianos. As vezes, a
congruéncia absurda fala sozinha.

0 texto navega por uma composicao reflexiva e coreografica,
que se aproxima e se afasta da congrvéncia absurda porque
deseja, ao mesmo tempo, ser intimidade, recuo, vertigem e transito
entre normalizacoes e desnormalizacoes. Sem sintese. Afinal, o
ambiente que regula é também regulador da congrvéncia absurda:
“CONFIGURACAOQ" (p. 36).

0 capitulo “Congruéncias Absurdas” (p. 41) apresenta o sujeito-

objeto e conceito desta pesquisa. Exemplos de congruéncias absurdas

permeiam o capitulo, despertando para o estranho desse evento e
de seu contexto. Logo apds, apresenta-se a congruéncia absurda
enquanto um corpomidia da metrépole comunicacional; CANEVACCI,
2009, p.58). “Neoroots” (p. 60) apresenta a congrvéncia absurda como
evento conservador, resistente ao digital, em busca de reatuar suas
origens. O capitulo ainda apresenta uma reflexao sobre a “cultura do
advérbio” (p. 72), terminando com uma explanacao do modus operandi
da congruéncia absurda.

Os eixos da “guerra”, da “alimentacdo” e da “religiao” estao
presentes nas trés congruéncias absurdas que foram escolhidas
como casos modelares, capturadas para atuarem como indices
do que aqui se investiga. Proponho uma “vadiagem guiada” pelos
elementos empiricos de cada uma, sugerindo ao leitor - sempre na
metodologia do estupor (onde o olhar é obliquo e nao frontal) - uma
postura de abandono as surpresas estranhantes.

0 primeiro exemplo, “Mleeta” (p. 75), problematiza o parque
tematico e museu Mleeta enquanto uma congruvéncia absurda.
Gerida pelo partido politico Hisbola, essa atracao se destina ao lazer e
entretenimento de familias libanesas e turistas em torno de destrocos
de guerra. Aberracao para alguns, evento completamente normal
para outros, Mleeta transpassa o argumento da guerra, importante
eixo configurativo. 0 segundo exemplo trata de um cookie organico
enquanto congruvéncia absurda (p. 145), trazendo outro importante
eixo configurativo, a alimentacao. Mais sutil entre os trés abordados,

foi escolhido por sua quase invisibilidade. O terceiro exemplo (p.
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CONFIGURACGAD

177), sob o pretexto do eixo configurativo da religido, explicita a
complexidade do transito analogico-digital dos poderes midiaticos.
E possivel ter cinco mil amigos conhecendo s6 alguns deles.
Uma pessoa triste, solitaria e de pijama em sua casa € a mesma
que, no mesmissimo momento, no Facebook®, & a mais alegre do
mundo e estd em uma festa maravilhosa (em um traco de mistura

de ubiquidade e comportamento FOMO®). Nos supermercados de

grandes cidades compra-se produtos organicos. 0 telefone celular
- multiplicado em sua subjetividade simbolica e comunicacional,
expressa pulsdo e desejo enquanto elemento fetichista - &
internet, camera fotografica, dress-code, gravador, calendario,
melhor amigo-extensao de si mesmo e telefone. Participa-se da
construcao de uma enciclopédia coletiva, a Wikipédia". Pergunta-

9. 0 Facebook é um site e servigo de rede social langado em 2004, tendo 1 bilhdo de usuarios ativos -
registrados e com perfil pessoal - operado e de propriedade privada da Facebook Inc.

10. FOMO - Fear OF Missing Out - é o medo de perder um evento, um comportamento digital.

11. “Enciclopédia livre cujo contetdo pode ser ampliado ou alterado por qualquer pessoa, desde
que com seriedade e respeito as normas de conduta e de direitos autorais; seu conteddo é
licenciado pela GNU Free Documentation License e pela Creative Commons SA 3.0." Disponivel
em: <http:/pt.wiktionary.org/>

12. Google é 0 nome da empresa que criou e mantém o maior site de busca da internet, nomeado com
o mesmo nome da empresa.
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se e procura-se qualquer coisa no Google®?, esquecendo-se de que
se trata de uma empresa. Estimula-se, via Twitter®®, mudancas em
uma situacao politica, como é o caso da “Primavera Arabe™". Criam-
se escandalos nacionais com uma simples nota (como o que aconteceu
comigo durante as elei¢oes presidenciais brasileiras em 2011,

As redes sociais e tecnologicas possuem efeitos interligados
(SHIRKY, 2010) que nao ficam restritos ao on/ine. Muitos sao os exemplos
de novas construcdes cognitivas digital-analdgicas. Novos habitos.
Qutras capacidades perceptivas. Outras relacdes de espacialidade e
temporalidade. Novas experiéncias e ideias. A tecnologia digital ¢, ao
mesmo tempo, enorme e minUscula, ambiente, movel e de infinita
disponibilidade (EKMAN, 2013). O digital exige visao pos-euclidiana,
“descongelada einclinada” (CANEVACCI, 2013). 0 “sem-fio” &€ um Anow-

13. 0 Twitter é uma rede social e servidor de microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizactes pessoais de outros contatos, em textos curtos, os “tweets”.

14. Em dezembro de 2010, um jovem tunisiano desempregado ateou fogo ao proprio corpo como
manifestacao contra as condicoes de vida em seu pais. Sua morte iniciou um importante movimento
politico no Oriente Médio, que durou cerca de um ano, e que veio a ser chamado de “Primavera
Arabe”. Disponivel em: <http:/blogs.estadao.com.br/radar-global/para-lembrar-imolacao-deu-
inicio-a-revoltas/>.

15. Em 2010, durante o periodo das eleicdes presidenciais no Brasil, escrevi uma nota em torno do duplo
discurso de Monica Serra, candidata a primeira-dama. O contetdo passava pelo tema do aborto, e foi
antropofagizado, reverberado e midiatizado. Disponivel em: <http://wwwl.folha.uol.com.br/fsp/poder/
polB10201011.htm>; <http://s.glbimg.com/jo/gl/f/original /2010/10/30/iboperegioes__jpg>; <http://s03.
video.glbimg.com/x240/1366254.jpg>.

how cognitivo para além de sua tecnologia. 0 sem-fio € ja a ubiquidade
e o serendipismo, que se descobre por acaso.

As subjetividades de pessoas e coisas - dos corpos -
trocam em conexodes, cruzamentos e transitos esbarrados, sendo
atores descentralizados das praticas digitais, tornando-se agentes
(HOLBRAAD, 2006)® de relagdes simbioticas (MALAFOURIS &
KNAPPETT, 2008), provindas das imersdes em diferentes contextos
que se tornaram tanto acessiveis quanto incontornaveis: “tanto
objetos, quanto pessoas, tém vida social” (APPADURAI, 1986)":
“Quando o agenciamento vincula-se estritamente a consciéncia e a
intencionalidade, temos muito pouca esfera de acdo para estender
seu alcance para além do humano”®

A relagao ser humano-maquina - tao discutida na area da

16. Holbraad (2006) considera que as coisas devem ser tratadas enquanto significados sui generis -
“Things might be treated as sui generis meanings.” (2006, p. 04) -, e segue dizendo que o objetivo de
seu método é tomar as “coisas” encontradas no campo de pesquisa tais quais elas se apresentam, ao
invés de, imediatamente, assumir que elas significam, representam, ou que |a estao em funcao de algo.
“The aim of this method is to take ‘things” encountered in the field as they present themselves, rather
than immediately assuming that they signify, represent, or stand for something eles.” (HOLBRAAD,
2006, p. 05).

17. No original: “commodities, like persons, have social lives.” (APPADURAI, 1986, p. 03).

18. No original: “When agency is linked strictly to consciousness and intentionality, we have very little
scope for extending its reach beyond the human. (KNAPPETT; MALAFOURIS, 2008, p.39).

19. Kopytoff, em seu ensaio 7he cultural biography of things (A biografia cultural das coisas, 1986),
afirma que a mercadoria (o objeto produzido em condicao capitalista) tem uma biografia propria e
uma historia de vida que muda no contexto e no tempo-espaco; A “teoria da rede-ator” (ANT, Actor-
Network Theory) vem influenciando o olhar nessa dimensao (CALLON, 1986; LAW, 1992, 1999, 2002;
LATOUR 1994, 1999a, 1999b, 2000, 2005). Essa teoria, ANT, tem uma semidtica da materialidade
em relagao a agentes humanos e nao-humanos (LAW, 1999, p. 04) e conceitualiza o agenciamento
em redes relacionais de pessoas e coisas. 0 pesquisador André Lemos, da UFBA, acaba de lancar
um livro sobre o assunto: "4 comunicacio das coisas: Teoria ator-rede e cibercultura’ (2014).

comunicacao - passou a ser umarelacdo ser humano-através-e-além
maquina, em “esferas de troca” (KOPYTOFF, 1986). As partes fisicas
das maquinas contam, mas ndo so6 - partes “materiais-imateriais’,
como os softwares. 0 instrumento e a ferramenta nao determinam
sozinhos. 0 que move esse momento com e além da maquina é o
carater de construcao signica pluralizada da relacao pUblico-privado,
as reinvencoes identitarias e as transformacoes que dai derivam.

A www & um processo de horizontalizacdo e de conflito.
Qualquer um com uma ideia e com desejo de participacao (e com
acesso, condicao ainda nao disponivel a todos, mas ja mais alargada,
hoje em dia) pode elaborar sua visdao de mundo e manifestar-
se, recriar-se, participar observando, comentando, construindo
ou reclamando, sem que seja necessaria a permissao de alguém
(mesmo que sob parametros pouco neutros). Veja-se o caso dos
blogs de tudo quanto é tipo.

Detectamos alguns aspectos desse processo, mas ainda
passamos longe da possibilidade de identificar muitos. Estamos
aprendendo a estudar os fenémenos comunicacionais e as radicais
e explosivas mudancas de comportamento que promovem. 0
cosmo contemporaneo esta salpicado de micro particulas cognitivas

pululantes e interconectadas. 0 antigo consumidor (que cedia

20. 0 prosumerassume agoes que borram e fundem os aspectos de produtor e consumidor, operando
de uma maneira que produz riquezas e cognicoes especificas desta pratica, onde o consumidor é
também produtor, como define Alvin Toffler em seu livro 7he Third Wave (1980). Marshall McLuhan
e Barrington Nevitt ja haviam sugerido o conceito de prosumer no livro Take Today: The Executive as
Drop-out (1972, p. 04).
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aos estimulos criados por profissionais) virou produtor, criador,
prosumer’®, performerealgomais. Umtipodecriatividade espontanea
tornou-se uma acdo contaminadora empirica e as expectativas
dessa forma de participacao podem transformar a cultura (SHIRKY,
2010)2. A ex-audiéncia, o “pUblico”, tem agora uma outra forma de
participacdo na construcao da cognigdo puUblica, porque as novas
construgoes cognitivas se dao em vias, redes, tecidos cruzados. O
acesso que esses novos produtores tém - “novos produtores” somos
cada um de nds - a novas maneiras de motivacao e de desmotivacao,
ativam a cultura que esta em processo.

0 comportamento digital ndo se restringe ao ato de
frequentar ou usar computadores e internet. Ele atesta um
tipo de sensibilidade que se manifesta em outros contextos,
reverberando e se reproduzindo na maneira com a qual se vive,
incluindo as relacoes politico-estéticas transculturais que tecem
o comportamento contemporaneo; Cria outras percepcoes e
abordagens, novas estruturas de dominio, novas visdes de mundo,
novas violéncias, novas belezas.

Novos habitos perceptivos vao modelizando as

subjetividades, os comportamentos humanos e dos objetos - assim

21. "Sometimes the value of professional work trumps the value of amateur sharing or a feeling of
belonging, but at other times people find large-scale and long-lived sharing better. As more people
come to expect that amateur participation is always an open option, those expectations can change the
culture” (SHIRKY, 2010, p. 154).
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como os da cidade - ou seja, de todos os corpos (corposmidia
dos processos de comunicagao agora em cursol. E para entender
porque corpo e ambiente sao co-implicados, como atesta a Teoria
Corpomidia, cabe lembrar que na relagdo do corpo com os seus
entornos, “o ambiente no qual toda mensagem é emitida, transmitida
e admite influéncias sob a sua interpretacao, nunca é estatico, mas
uma espécie de contexto-sensitivo” (SEBEQK, 1984, p.81). Em sendo
assim, os processos de comunicacao no mundo digital vao atestando
também a sensibilidade dos contextos e das suas transformacaes.

As subjetividades que derivam na navegacao on/ine, nao sao
precedidas por codigos fixos sobre a tensao dicotémica “um”-"outro”.
Na experiéncia dessa pratica, a nocao de origem nao cabe. Ha que
se lidar com tensoes de intersticios (digitais, glocais, pos-coloniais),
com passagens. Hipertextos linkam a cognicao por cruzamentos,
paradoxo e transito. O linkar € a acao cognitiva glocal.

A afirmacao de que “uma linha tem que ser desenhada entre
o permitido, o regulado e o proibido” (ROSE, 2007, p.14) desmorona.
As delimitacoes estdo turbadas pela expansdo narrativa provinda
do digital e de seus hipertextos. As narracoes, sejam elas ficticias
ou cientificas, sdo atrizes-autoras dessa expansao: as entradas sao
distintas, coabitantes, multiplas. Além disso, sao parcialmente auto e
hétero modificaveis. A cognicao navega sem ser ancorada. Até os ja
classicos “entres” sdo-estao incertos e herméticos (ROSALDO, 1993),

em multiplas locacoes transurbanas, onde uma etnografia mu/ti-
sited é necessaria (MARCUS, 2009).

Ou seja, o mapeamento pertinente a essa dimensao se
configura em constelacdes. 0 mapeamento da cultura digital
precisa lidar com um espago-tempo multifacetado, descentralizado,
fragmentado, randémico, aleatorio, mutante e de transito, que funde
subjetividade e objetividade. Ao estudar sistemas e complexidade,
esse mapeamento tem uma “ecologia comunicacional simbélica”
(BATESON, 1972), por isso o mapa nao é territorio, nem objeto, e
nele difundem-se e encontram-se diferengas entre percepcoes das
realidades em jogo. Sao “as diferencgas” (BATESON, 1978) que contam
e situam o mapeamento. As tensdes de pessoas e coisas em suas
multiplas facetas sujeito-objetos, que se transformam, neste caso,
em satélites do e no mapeamento. 0 satélite € uma importante chave
de entrada para o mapeamento do digital. O satélite observa, segue
e regula, as pessoas-coisas que sao também satélites que observam
seguem e regulam. 0 mapeamento configura a constelacao -
utilizada aqui, seguindo a referéncia benjaminiana, em associagoes
linguisticas (e imagéticas) em um desdobrar ilimitado de “situacgoes
nao sindnimas”: fragmentos engendrados em constante mobilidade
e em choque (BENJAMIN, 192822). 0 mapeamento na cultura digital
& um constante upload. A constelagao é mutante e se movimenta
em conceitos autogenerativos, reatualizando-se, reatuando-se,

deformando-se, contradizendo-se.

22. "Ideas are to objects as constellations are to stars [translated from Traverspiel, 19281." “As ideias
sao para os objetos assim como as constelagoes sao para as estrelas [traduzido de Trauerspiel, 19281

Todas as tradugoes inglés-portugués sao
livres, salvo quando indicado de forma

contraria.

Negritos sao utilizados no texto para dar-

Ilhe dramaticidade.

Jaosgrifosbuscam frisar detalhesteoricos

fundamentais para a pesquisa.
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CONGRUENCIAS
ABSURDAS



-

estranho!

) |
I

0 Hotel £Emoya Luxury, na Africa do Sul, oferece
acomodacoes em barracos construidos com materiais das

moradias originais da regiao, para que seus hospedes possam

experenciar a vida em uma favela.

Fig 02 - Casal em lua de mel em uma das habitagdes-barraco do Hotel Emoya Luxury, Bloemfontein, Africa do Sul.
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0 Hotel Sheraton, em Sao Paulo, oferece aos seus clientes
um menu de travesseiros. “Ortopédico”, “terapéutico” e “erva

doce” sao alguns dos itens do menu.

Menu de Travesseiros

Terapéutico Erva Doce
As ondas magnéticas e Suave fragrancia expecic
infravermelhas relaxam os usada para combaterain
musculos e aliviam a cabeca, enxaqueca e tensdo nen
ombros e regido cervical
e Alfazema
Ortopédica Sedativo, tdnico paraosis.-|
Corrige as posi¢des do corpo nervoso, auxilia no comb
no momento de descanso tensdo muscular na regid

£ nuca
Latex Natural

Com base de latex importado
Seus componentes naturais
possibilitam um maior
conforto.

Ortopédico

Recomendado para gestantes
€ pessoas com problemas
ortopédicos, sey enchimento
com fibras ocas e curtas
mantém o travesseiro sémpre
natemperatura do corpo.

Visco Elastico
Criado de uma necessidade da

Camomila
Calmante, combate a

irritabilidade excessiva, do* s

de cabega e tensdes.
Restaurador das forgas e dt
equilibrio organico.

Polyester

Contém fibras 100% polyestt
farmadas por fios ocos que
atuam como bolsas de at.
ajustando a temperatura do
corpo a qualquer condi¢do
climatica

Fig. 3 - Menu de travesseiros do Hotel Sheraton Sao Paulo.
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Q Pet Memorialé um crematorio individual para animais de
estimacao, em Sao Bernardo do Campo, Sao Paulo, que oferece uma
infraestrutura que contém capela, salas de velorio para cerimonia
privada, remogao domiciliar em veiculos climatizados, atestado de

procedéncia das cinzas, urnas personalizadas e cinerario.

Fig. 4 - Urna de cinzas fUnebres personalizada para pet.

Fig. 5 - Cinerario para animais de estimagao no Pet Memorial.

A loja Renner do Shopping Barra em Salvador, Bahia,
convida seus clientes a comprarem roupas de sua colegao outono-
inverno pelo appea/de que compra-las equivale a acessar um algo
de totalmente Londres.

Barracosdefaveladeslocadosdoseucontextohabitacional
e cultural; travesseiros-acepipes em um menu; cemitérios que
antropocentrizam e ritualizam com religiao e servicos a morte de
animais de estimacao; a moda popular que promete uma Londres
no Brasil: fendmenos contemporaneos estranhos atravessam
hotel, cemitério e loja.

Por que um casal endinheirado gostaria de estar em uma

favela? Dormir em um travesseiro “tonico para o sistema nervoso”

transforma um hospede no qué? Que oracao se faz em uma capela
para seu animal de estimacao? Por que alguém em Salvador
estaria interessado em se sentir em Londres? 0 que é “Londres”

em Salvador? Essas associacoes ja sao digitais?

Fig. 6 - Campanha publicitaria
lojas Renner(2010) (mesma
imagem da Fig. 01).

Fig. 7 - Out/Inv mais Londres,
impossivel.- computador de
uma loja Rennerno shopping
center Salvador.

UT/INV *
AIS LONDRES,
IMPOSSIVEL.

R ——
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tensao estranhante

0 cookie organico da marca Native vem embalado em
trés saquinhos plasticos - em porgoes ideais para lanches entre as
refeicdes principais. Esses trés saquinhos sao, por sua vez, embalados
porum saco plastico principal, que é verde. Compra-se, neste produto,
considerado ecologico e sustentavel, uma consideravel quantidade
de plastico para se adquirir o alimento.

Fig. 8 - Cookie organico em varias embalagens
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Como lidar com um biscoito autolegitimado como “organico”
que se apresenta em trés embalagens de plastico poluente, dentro
de uma outra embalagem ainda maior? Com design e signos sempre
verdes, a imagem comunicacional do organico e do sustentavel se
associou a comunicacao neoliberal? Native, vindo de um ambiente
plural de fabrica, receitas de nutricionistas especializados, instituicoes
oficiais “Eco certificadas”, designers e campanhas publicitarias: de
onde ele pode ser nativo? Qual a relacdo natureza-industria-pos
indUstria que aqui se cria? De qual natureza se fala? Essa associacao
ja é digital?

0 parque tematico Mleeta é uma atragao no Libano, gerido
pelo partido politico Hisbola, destinado ao lazer e entretenimento de
familias locais e turistas. Eles passeiam entre destrocos de guerra,

mencoes religiosas e propaganda anti-Israel.

Fig. 9 - Parque Mleeta: poses e passeios por  Fig. 10 - Mulher passeia em Mleeta.
entre bunkers, tanques, Nasrallah e Pepsi-Cola.

Mleeta é tanto uma opgao de lazer como um evento (BADIOU,
1988), ambos questionaveis. Mleeta é uma atragdo normalizada. Um
ponto turistico de guerra. Assustador? E impressionante como um
parque pode reconstruir identidades e cultura locais! Mleeta esta
localizado no sul do Libano. Mleeta esta localizado no conflito Israel/
Palestina. Mleeta é o “11 de setembro”, & a morte e o assassinato de
Osama bin Laden e de Saddam Hussein. Mleeta é diversao? Mleeta
é guerra? A conexao entre guerra e diversao ja foi amplamente
analisada, no entanto, esta relacdo nunca tinha sido to explicita

quanto neste parque tematico. Essa associacao ja é digital?

COREOGRAFIA DA CIDADE

A publicidade do messias contemporaneo, o catarinense
INRI Cristo, é feita via Youlube, através de “versoes misticas” que
tomam emprestados A/ts pops. Nao é comum imitar Britney Spears
com o intuito de afirmar que se é Jesus Cristo.

Como aimagem, gppeale simbolizacao dos pop stars Britney
Spears e Psy se relacionam com as reelaboracées das chamadas
“versoes misticas” da seita de INRI Cristo e vice-versa? Qual o sentido
de seus figurinos azuis entre Virgem Marialaeromocalenfermeira?
Qual a relacdo das referéncias escolhidas, material de producao

caro e bem estruturado tecnicamente, com as “versoes misticas” de

locagbes acomodadas entre paredes e samambaias?
0 comportamento da marca Native no ambiente dos
organicos; um parque turistico de guerra; uma seita religiosa

via Youlube sao mais trés exemplos de eventos que atuam e

Fig. 11 - Britney Spears em cena do seu Fig. 12 - Alarissa reenacting o videoclipe 7oxic
videoclipe 7oxic. de Britney Spears.

possibilitam algo para além do somente comum, apontando para
um sintoma comunicacional, que nomeio como congruéncia
absurda, conceito transfigurado no simbolo CA, que se refere ao
singular e ao plural da congruéncia absurda. Ela(s) é(sao) o objeto
aqui investigado.
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explicita irregularidade

Os fatos descritos acima sao eventos comunicacionais ainda
nao completamente identificados e nem devidamente abordados. Por
seremnormalizagoes de umtipo de banalidade contemporanea, mesmo
que causem algum espanto, passam parcialmente despercebidos,
como mais uma entre tantas coisas. Irrompem na metropole
comunicacional sem transbordar em progressos virais. Esses eventos
estranhos aparecem, surpreendem, sao suspeitos, podem ou nao
incomodar. Pode até parecer quase despropositado estuda-los.

Enquanto fendomenos, nao sao fenomenais. Sao eventos-
sintoma intersticiais da cibercultura permeando a triade
comunicacao-cultura-consumo, através dos quais se pode detectar
elementos comunicacionais, culturais, cognitivos e comportamentais
reguladores do viver contemporaneo. Eles sao fendomenos
em microtensoes internas, manifestando-se em dialogo com o
ambiente composto por macro e poli tensdes relacionais, sem serem
transculturais, ja que sua formagao heterogénea nao perpassa
contaminando e sendo contaminada, mas aglutinando elementos
de maneira su/ generis.

Mesmo que aparentemente absurda e despropositada,
a CA é corpomidia®® glocal, que se manifesta na metropole
comunicacional?*. Sao transicoes e indicam posicionamento

comunicacional geopolitico.
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ROAMING

A CA éabsurda. Etimologicamente, 0 absurdo é contrassenso
impositivo; estranhamento nao cumplice. Deslocante, da trabalho.
Insensato, a ser excluido. 0 absurdo causa espanto, mas nao terror. 0
absurdo, na epistemologia da CA, normaliza o que seria incoeréncia.
A complexidade do fendomeno esta ja no seu nome: ser incoerente
sendo uma congruéncia, ou seja, causando coeréncia.

Na genealogia do absurdo, podemos revisitar o Teatro
do Absurdo®, cujo precursor Alfred Jarry?® (1873-1907) e outros
representantes, como lonesco® (1909-1994) e Beckett® (1906-1989),
trabalham com o absurdo e suas dramaturgias, construindo logicas
outras que coabitam com falas de logica propria e com o siléncio
(LEWIS, 1966), revertendo a capacidade de comunicagao humana
em incomunicabilidade ao se servir de seus codigos de linguagem.
Nesse sentido, o Teatro do Absurdo distorce e recria a fungao de tais
codigos, impossibilitando seu uso na sua funcao.

0 Teatro do Absurdo tinha como ambiente o espaco
institucional do teatro. As CA apontam para uma dramaturgia do

absurdo na e da metropole comunicacional.

23. 0 conceito de “corpomidia” é parte da Teoria Corpomidia de KATZ&GREINER (2001) “em que o corpo
nao & um recipiente, mas sim aquilo que se apronta nesse processo co-evolutivo de trocas com o
ambiente. E como o fluxo n3o estanca, o corpo vive no estado do sempre presente..” (KATZ&GREINER,
2005, p. 64)

24. 0 conceito de “metropole comunicacional” é parte do Fetichismo Metodologico de Massimo
Canevacci (2009): “sao os movimentos entre os intersticios da metropole que constroem metropoles,
que fazem metropoles. A metropole comunicacional nasce desses movimentos, nao tanto pelos projetos
urbanisticos ou investigacoes sociologicas.” (CANEVACCI, 2009, p.127)

Os eventos CA, apesar de serem bizarros, seus valores
contemporaneos tendo sido eleitos pela comunicacdo, pertencem
e fazem completamente sentido na metropole comunicacional -
sendo congruentes, n3o revertendo, mas, apoiando, pertencendo
e participando. Nao existe uma transmutacao dicotémica, como no

Teatro do Absurdo. Elas coincidem e sdo seus proprios contextos.

25. Teatro do absurdo foi o termo criado em 1961 pelo critico hungaro, radicado na Inglaterra, Martin
Esslin (1918-2002), tentando sintetizar uma definicao que agrupasse as novas obras de dramaturgos de
diferentes paises que, apesar de serem completamente diferentes em suas formas, tinham como centro
de sua obra o tratamento de aspectos inusitados e inesperados da vida humana. Teatro do absurdo
agrupava, inicialmente, as pecas teatrais de varios dramaturgos europeus, principalmente no final dos
anos 1940, apds o fim da Segunda Guerra Mundial, e nos anos 1950 e 1960. E uma forma do teatro
moderno que se utiliza de elementos do ilogico para a criagao do seu enredo, das suas personagens e
de seu dialogo. Um dos antecessores deste procedimento dramatico teria sido Alfred Jarry (Ubu Rei,
1896). Entre seus principais dramaturgos, Esslin destaca o romeno, radicado na Franca, Eugéne lonesco
(1909 - 1994), o irlandés Samuel Beckett (1906 - 1989), o russo Arthur Adamov (1908 - 1970), o inglés
Harold Pinter (1930-2008), o espanhol Fernando Arrabal (1932), o francés Jean Genet (1910-1986), e o
estadunidense Edward Albee (1928).

26. Alfred Jarry (Laval1873 - Paris,1907) foi um poeta, romancista e dramaturgo francés. E um dos
inspiradores do surrealismo e do Teatro do Absurdo. A obra de Jarry pde em cena, de maneira insolita,
0s mais grotescos tragos humanos. “Les Minutes de Sable Memorial” (1893), “Ubo Roi" (1896), “Gestes
et opinions du docteur Faustroll, pataphysicien” (1911

27. Eugene lonesco (Slatina,1909-Paris, 1994) foi um dos maiores dramaturgos do Teatro do Absurdo.
Ao lado de Samuel Beckett, Eugénio lonesco é considerado o mais importante dramaturgo do Teatro
do Absurdo. E dele a frase: “para um texto burlesco, uma interpretacdo dramatica; para um texto
dramatico, uma interpretac3o burlesca”. Ele preferia nomear seu teatro de “insolito” e ndo de “absurdo”,
percebendo no termo “insélito” um aspecto ao mesmo tempo pavoroso e maravilhoso diante da
estranheza do mundo, enquanto a palavra absurdo seria sinénimo de insensato, de incompreensao (Le
Gall, 2010). “Nu!" (1934), La Cantatrice chauve (1950, La Lecon (1951), Les Chaises, (1952), Le Nouveau
Locataire, (1855)

28. Samuel Beckett (Dublin, 1906-Paris, 1989) foi um dramaturgo e escritor irlandés. Beckett
é amplamente considerado como um dos escritores mais influentes do século XX. Fortemente
contaminado por James Joyce, é considerado um dos Ultimos modernistas. Como inspiragao para
muitos escritores posteriores, as vezes também é considerado um dos primeiros pos-modernistas. Ele
é um dos escritores fundamentais do “Teatro do Absurdo”. Obras: EsperandoGodot (1952) Act Without
Words (1956), Endgame (1957), Happy Days (1960), Not | (1972).

A CA pulula em paisagens e comportamentos. Vai
modificando o contexto da cidade, que vai nos modificando e,
transformados, n3o identificamos a sua estranheza. E mutacio,
deformacao, incongruéncia-congruente; & bizarro; auto e hétero
imagem recriando-se e sendo recriada. E fendmeno, as vezes,
aparentemente absurdo; & também muito normal, nao bizarro.
E manifestacdo comunicacional. Abre-se ‘automaticamente’
aleatoriamente, “economia informacional” (CASTELLS, 2002).

Figura do hiato instaurado genuinamente na metropole
comunicacional. Informacdoes montadas em novas composicoes.
Eclode na navegacdo, nos novos transitos (congruéncia trans).
Estranhante. Fatos e simulacdes produzindo novos reais.

A expressdao “congruéncia absurda” vem explicitar que,
por mais estranhos que estes eventos possam parecer, eles nao
sao incongruentes. Sua adaptacao normalizada na comunicacao

da metropole testemunha seu sentido em um mix entre elementos

comunicacionais aparentemente distintos - elementos tradicionais,
costumes e habitos pertinentes ou decadentes relacionam-se com
outros em voga ou com novas abordagens, resultado e proposta da
dissolucao espaco-tempo do glocal.

A heterocontaminacdo dos multiversos do ambiente
digital, da globalizacdo e das dinamicas da comunicacao
contemporanea se espalha e prolifera em diversas maneiras
desproporcionais e, com explicita irregularidade, modera a

producao das CA rearticulando epistemologias.
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Ora, a congruéncia combina, une e entra em acordo.
A expressao “congruéncia absurda”, portanto, desloca o

absurdo de seu disfuncionalismo, aceitando, justamente,

que este (seu fulcro deslocante) é o legitimo oficial e seu

legitimo institucional. A CA nao quebra regras de maneira

irregular, mas as confirma, mesmo que por via do absurdo,
paradoxalmente incongruente e completamente aceitavel.

CRUZAMENTOS IMPOSSIVEIS

Mesmo o “sendo sem ser” e o “estando sem estar” da CA
nao a torna um oximoro. Ela & fendmeno comunicacional das
cartografias de fluxo da metropole, na qual dimensoes cruzadas
de geopolitica digital transbordam de seus eixos em geometrias
variaveis, expandidas, invisiveis ou inUteis de serem descritas. Estas
dispersas e infiltrantes formas de contaminacao enredadas (modo
trans) arranham orgaos reguladores de seu modus operandi,
camuflando-os em normalidade. Recriar-se enquanto sobra e
fFalta é parte de sua atividade.

Estuporenaoestupor,aCAéum “outro”deambiguidades

fetichistas:
Coisas-objetos-mercadorias e corpos-edificios-
metropoles [...] cujos atratores estelares configuravam
o desenho dos fetichismos visuais. Eles comecam a
exprimir uma ruptura com relacdo aos fetichismos
classicos enquanto sao incorporados, nao so6 dentro
50

das mercadorias tradicionais quanto ao longo das
facticidades comunicacionais que se transformam
em coisas e corpos, objetos e edificios, dissonancias
e reprodutibilidade: ou, para usar uma relacao mais
adequada em substituicdo de sociedade e fabrica,
comunicacao e metropole. (CANNEVACCI, 2008, p. 19)

E um sujeito-objeto além-forma, volumes incertos e
pulsantes, sem sintese, de planos ubiquos, multifacetados e
especulares. Uma polifonia de estranhezas, hipertexto de /inks,

de tensodes intersticiais que nem invisiveis realmente s3o, novas leis

construidas em rede. E bizarra. Nao é bizarra.

Identificando uma CA

0 que todos os eventos descritos acima tém a ver uns com os
outros? Bem, eles sdo manifestacdes comunicacionais que sao e nao
sao bizarras, surpreendendo por suas incongruéncias latentes. Sao
fatos estranhos, engracados, inusitados, incomuns, dramaticos. Nao
é claro o sentido de estarem onde estao, propondo o que propoem;
significando o que proclamam significar.

Existem critérios de selecdo para detectar se um evento
pode ou nao ser considerado CA. Em primeiro lugar, ele deve ser
uma manifestacao metropolitana que causa estranhamento estando
claramente vinculado a comunicagdo produzida pelo capitalismo

contemporaneo glocal.
assassinato cenografico

Em 20 de outubro de 2009, um jovem foi encontrado
morto?® na rua, dentro de um carrinho de supermercado em uma
das entradas do Morro dos Macacos, na Vila Isabel, zona norte da
cidade do Rio de Janeiro.

29. Disponivel em: <www.youtube.com/watch?v=xizOAnYRkOc> Acesso em: 02/04/2014.- Traficante
Morto - Morro dos Macacos 20/10/2009; <http:/vidaeestilo.terra.com.br/interna/0, 014052746~
E112834,00.html> Acesso em: 82/04/2014 - Corpo é achado em carrinho e chega a 25 n® de mortos
no Rio; <http:/zh.clicrbs.com.br/rs/noticia/2009/10/apos-confrontos-corpo-e-encontrado-em-
carrinho-de-supermercado-no-rio-2690800.html> Acesso em: 03/04/2014 - Apos confrontos, corpo é
encontrado em carrinho de supermercado no Rio ; <http:/destaknews.blogspot.com.br/2009/10/pm-

Fig. 13 - Estranho carrinho de supermercado na rua é observado por pessoas.

ANALOGICO COMO SE DIGITAL

Este crime violento nao € um assassinato qualquer. Para além
da cena triste, e de contextos urbanos precarios e violentos, configura-
se como uma acao cenografada, coreografada, performada e com

espectadores. 0 jovem morto tem um papel cenografico-simboélico

acha-corpo-dentro-de-carrinho-de.html> Acesso em: 83/04/2014 - PM acha corpo dentro de carrinho
de supermercado no Morro dos Macacos no Rio ; <http:/www.territorioeldorado.limao.com.br/noticias/
not16370.shtm> Acesso em: 02/04/2014 - Corpo é encontrado dentro de carrinho de supermercado
no Rio; <http://alvizioamorim.blogspot.com.br/2009/10/rio-cadaver-no-carrinho-do-supermercado.
html> Acesso em: 03/04/2014 - RI0: CADAVER NO CARRINHO DO SUPERMERCADQ:; <http:/www.
parecis.net/noticias/policia/432-corpo-e-encontrado-dentro-de-carrinho-de-supermercado-no-
rio-.html> Acesso em: 04/04/2014 - Corpo é encontrado dentro de carrinho de supermercado no Rio
- A morte de 17 pessoas, entre as quais trés policiais, evidenciou a fragilidade da politica de combate a
violéncia.
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claro ao ser chamado de “traficante” em todas as matérias, e ao nao
ter seu nome revelado em nenhuma delas. Seu nome, sua identidade
civil e 0 que ele simboliza esta na palavra “traficante”, nesta acao
metropolitana que reatua ubiquamente na rua, na televisao e na web

- este contexto é seu nome.

IMAGENS DO JORNAL O ESTADO DE
SAO PAULO® E PORTAL TERRA*' QUE
MOSTRAM CORPO DE ADOLESCENTE
ASSASSINADO DENTRO DE UM
CARRINHO DE SUPERMERCADO

Fig. 15 - Pessoas se aglomeram para poder olhar
corpo de jovem assassinado, encontrado dentro de
um carrinho de supermercado.

Qual poderia ser a relacao, se & que existe, entre este
evento - enquanto CA - e o trabalho do artista Paul McCarthy, Pig
Island (2003-2010)7?

Fig. 16 - Pessoas observam curiosas corpo de
jovem assassinado, encontrado dentro de um
carrinho de supermercado.

30. Disponivel em: <http:/www.estadao.com.br/noticias/cidades,corpo-e-encontrado-dentro-de-
carrinho-de-supermercado-no-rio,453606,0.htm> Acesso em: 28/03/2014.

— 31. Disponivel em: <http://noticias.terra.com.br/brasil/policia/corpo-e-achado-em-carrinho-e-chega-a-
Fig. 14 - Pig Island, trabalho do artista Paul McCarthy. 25-n-de-mortos-no-rio,f4df6ce675e4b310VgnCLD200000bbccebBaRCRD.html> Acesso em: 11/04/2014.
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[..] a nocdo de contexto varia muito. Sebeok
(1991) define contexto como reconhecimento que
um organismo faz das condicbes e maneiras de
usar efetivamente as mensagens. Contexto inclui,
portanto, sistema cognitivo (mente), mensagens
que fluem paralelamente, a memoria de mensagens
prévias que foram processadas ou experienciadas e,
sem dOvida, a antecipacao de futuras mensagens que
ainda serao trazidas a luz, mas ja existem enquanto
possibilidade. (KATZ, 2007, p. 70)

Quem responde pela autoria de uma CA? E possivel

detectar um autor e responsabiliza-lo? Se acharmos um autor,
ele é suficiente? Quais seriam os parametros para a definicao
de sua autoria? Vinculo, relacao, apropriacao, consumo e
producao nao sao suficientes para circunscrever a autoria da
CA; é impossivel precisa-la e éticas autorais sao confrontadas.
A CA é uma reinvencao contextual conectiva de multividuos e
individuos glocais, de consumidores e prosumidores, de objetos

e de agentes digitais - ninguém responde especificamente pela
autoria de uma CA. (CANEVACCI, 2007)

A CA é um evento comunicacional sem planejamento que
combina, cola, amalgama e compde com os vocabularios e idiomas das
imagens e errancias da metropole - feito com, vindo de, e sendo tensao
e comunicacao também das biopoliticas glocais, revela valores vigentes
e tracos, parametros estéticos, politicos, cognitivos e relacionais de

tens6es mixadas e mesticas da comunicacao contemporanea.

Compreendendo que razdo e emocgao fazem parte

da mesma acdo de conhecer, que natureza nao se
contrapde a cultura, caminha-se com mais conforto
para a hipotese de que o corpo é, entao, aquilo que
a evolugao permitiu que ele fosse - uma selegao de
informacodes disponiveis no universo, operada ao
longo de milhGes de anos, desde que a vida surgiu.
Aparentemente estavel, pois seu design se mantém
ha um longo tempo, resultou de um tipo de acordo
pautado pela sua plasticidade. 0 corpo & uma midia,
um processo constante, permanente e transitorio,
de acomodamentos dessas trocas inestancaveis
com o ambiente onde vive. Mudar os nossos
relacionamentos com os outros e com o mundo é
sempre um processo encarnado. (KATZ, 2003, p. 4]

Vetores cognitivos e realidades a moldam porosamente
como corpomidia de um fluxo continuo de mudangas
(KATZ&GREINER, 2006), ou seja, como um corpo em dialogo
constante com os ambientes. A CA, corpomidia da metropole
comunicacional (ver p.58), vai estabelecendo processualmente
estes eventos, ou ainda, em dados que nem chegam a ser de
fato estabelecidos, ja que sdo construidos a luz de geometrias
dispersas e variaveis como a dos advérbios® , de maneira trans,
sobre, com, para e por “fake consumers” (CANEVACCI, 2011) -
consumidores fake?:

32. Advérbio é a palavra que modifica o verbo, exprimindo a circunstancia da acao verbal (tempo, modo,
intensidade, etc.). Alguns advérbios podem modificar um adjetivo ou outro advérbio. (fonte: http:/
educacao.uol.com.br/disciplinas/portugues/adverbio-conheca-essa-classe-de-palavras.htm)

33. Entrevista Ja horizontalidade da rede a ubiquidade urbana e metodologica, realizada por Sonia
Montafio, em maio de 2013. Disponivel em: <http://tecnoculturaaudiovisual.com.br/?p=13031> Acesso
em: 9/05/2014.
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0 conceito de fake n3o se pode traduzir como
falso. Na obra fundamental de Orson Welles - £
for fake - ele afirma que as artes sdao sempre
determinadas pelas instancias de construcdo. Nesse
sentido, uma obra de arte nunca é realista, mas
sempre uma transfiguragao estética do sentir. fake
& um conceito que puxa as artes além do dualismo.
Fake € um mix de falso/verdadeiro. Assim, fake é
parte da constelacao de fiction, outra palavrainglesa
de origem latina que n3o significa - de novo - falso
ou inventado, mas elaborado, produzido, construido.
[...]1 Deriva de Fictio, fazer.. e fiction como fictio é
no fim facticius (sempre do latim facere). Facticivs
e a matriz do fetiche. Os fetichismos ndo sao
falsos idolos, resultados do pensamento magico ou
pré-logicos, mas uma extraordinaria tentativa de
misturar objeto e sujeito. De novo uma perspectiva
além do dualismo. Claro que os fetichismos sao
também o resultado reificado de um sistema de
trabalho nas condigbes capitalistas. Mas acho que
nao sio so isso. No “corpo” do fetichismo (eu gosto
de usar a palavra body-corpse, mistura transitiva de
corpo vivo e corpo morto) se manifesta uma grande
utopia de muitas culturas humanas: a metamorfose.
A metamorfose é uma elaboracao (fiction) de um
desejo “enorme” de mudar identidade e forma, nao
somente no carnavall Assim, eu quero elaborar
uma visdo onde meta-fetichismo e meta-morfose
dialogam, sincretizam, expandem o que ainda nao é.

(CANEVACCI, 2013)

Assim, a CA & um corpomidiade um Fetiche: fato-ficcao,
um agente, um “corpo cheio-de-olhos” (CANEVACCI, 2009], que
nao comeca nem finda nos sentidos do olfato, do tato, do gosto,

ou seja, nao depende das classicas percepcoes do corpo humano
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fisiologico, mas se trata de expansao e didlogo continuos de
sensorialidades remixadas.

Embora os seres humanos sejam parte do que vem a ser uma
CA, eles nao sao centrais. Neste evento, o corpo humano é descentrado,
sendo mais um elemento dos tantos que, em rede, constroem o

sentido: o ser humano é mais um sujeito-objeto.

OPORTUNISMO SIMBOLICO

0 que esta fora adentra e as nogdes de dentro
e fora deixam de designar espacos nao conectos
para identificar situagoes geograficas propicias ao
intercambio de informacao. As informacées do meio
se instalam no corpo; o corpo, alterado por elas,
continua a se relacionar com o meio, mas agora de
outra maneira, o que leva a propor novas formas de
troca. Meio e corpo se ajustam permanentemente
num fluxo inestancavel de transformacdes e
mudancas. (KATZ&GREINER, 2001, p. 71)

Este evento comunicacional de parametros labirinticos
pertence as mutacoes de poderes contemporaneos e sinaliza seus
tracos. E através de sua cacofonia sintomatica que a CA aponta para
construcoes emblematicas do viver contemporaneo. A metrdpole
comunicacional & metaférica? E alegorica? E representativa? A CA
seria uma manifestagao ritual, sagrada ou mitica do contemporaneo

digital laico em conflito com todas as religiosidades locais? A CA revela

sensibilidades glocais: sensibilidades imprecisas, manifestadas em
fluxos e multivetores.

Apesar de sua estranheza, a CA n3ao & um evento
completamente ou de fato “exotico”. Ela € normalizada localmente,
embora considerada globalmente estranha. Assim, uma CA
é completamente infiltrada, quase invisivel, como se nao
estivesse 1a. Por reverberar em dimensoes enredadas, sendo
parte de imbricacoes de processos contrastantes, € uma mutacao
em curso - fundada em modelo preservacionista, para além
do conservadorismo, pelo desejo de “intocabilidade” - sendo
ubiquamente “o nativo” e “o outro”, como uma estrangeira-aceita-
nascida-localmente. E uma bizarrice validada.

Em um ambiente midiatico fluido, a aparente incongruéncia
da CA é tensao glocal analogico-digital. Seus residuos sao
reciclados e reciclaveis na comunicacao e nas dissolucoes dos
tempos e dos espacos legitimos do glocal, essas tensoes remixam
suas caracteristicas nas e com as intermediacdes do capitalismo
contemporaneo, evitando qualquer dualismo ou interdependéncia
dicotomica. CA: sem origem precisa, sem rumo claro, nem destino;
CA:nemauténtica,nemcorrompida. CAétensaocognitivadialogante
e transeunte. CA & amoral, nao é definitiva e é incompleta. Uma
incorporada flutuante aos fluxos da metropole comunicacional
nao-cartografica. A CA é glocalizacao.

Os codigos de suas naturezas construidas e reconstruidas nao

sao nem puros, nem impuros, sao dimensionados por mesticagens

heterogéneas e discordantes de elementos analogicos, digitais,
industriais e pos-industriais. Estes fragmentos de simbolos mixmedia
sao, por vezes, reduzidos a signos. Estes codigos navegam e vagueiam
(CANEVACCI, 2013) no imaginario digital, coabitando diferentes
eras digitais: como a da extensao (quanto protesel e a da expansao
(efemeridade da experiéncial. Assim, a CA nao chega a reproduzir
integralmente modos operacionais, mas os perpassa contaminando-

se infiltrada em /oc/pUblicos, privados e intimos.
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a congruvéncia absurda

como corpomidia

Vista sobre o prisma da Teoria Corpomidia (KATZ&GREINER],
a CA é um corpomidia porque todo corpo é corpomidia. Corpomidia
é 0 modo de falar do corpo chamando a atencao para o fato de ele
ser apenas 0s seus processos comunicacionais. Nesta teoria, todo
e qualquer corpo & uma colecdo de informagbes em constante
codependéncia dialdgica com o ambiente, onde ambos, corpo e
ambiente, sao processo e estado ao mesmo tempo. Tudo aquilo com o

que o corpo entra em contato se torna corpo:

Algumas informacdes do mundo sao selecionadas
para se organizar na forma de corpo - processo
sempre condicionado pelo entendimento de que
0 corpo nao é um recipiente, mas sim aquilo que
se apronta nesse processo co-evolutivo de trocas
com o ambiente. E como o fluxo n3o estanca, o
corpo vive no estado do sempre presente, o que
impede a nogao do corpo recipiente. 0 corpo nao é
um lugar onde as informacdes que vém do mundo
sdo processadas para serem depois devolvidas ao
mundo. (KATZ&GREINNER, 2005, p. 64)

Na 7eoria Corpomidia, o conceito de corpo nao diz respeito
somente ao corpo humano, referindo-se a toda e qualquer informacao
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encapsulada em uma membrana que a distinga de seu entorno. Trata-

se de um corpo sistémico e comunicacional:

0 corpo nao & um meio por onde a informacao
simplesmente passa, pois todainformacao que chega
entra em negociagao com as que ja estao. O corpo
é o resultado desses cruzamentos, e ndo um lugar
onde as informacdes sio apenas abrigadas. E com
esta nocao de midia de si mesmo que o corpomidia
lida, e ndo com a ideia de midia pensada como
veiculo de transmissao. A midia a qual o corpomidia
se refere diz respeito ao processo evolutivo de
selecionar informacdes que vao constituindo o
corpo. A informagao se transmite em processo de
contaminacao. (KATZ&GREINER, 2005, p. 131)

Enquanto midia de si mesmo (a proposta do emprego do
conceito de corpomidia enfatiza isso), a CA vai comunicando mutagoes
poli-vetoriais em fluxos de corpos-ambientes porosos:

Tratar o corpo como corpomidia tem
consequéncias politicas. E a primeira delas pode
ser identificada na proposta que tal entendimento
de corpo traz: o corpo n3o é, o corpo esta. Nio se
trata de uma substituicao meramente retorica
de verbos. A troca do verbo ser pelo verbo estar
instaura a transitividade no lugar anteriormente
ocupado pela nogao de identidade. A proposta de
que todo corpo é corpomidia de si mesmo, isto é,
um corpomidia do estado momentaneo da colecao
de informacdes que o constitui, mexe também com
o entendimento habitual de midia. Aqui, midia nao

é tratada como sendo um meio de transmissao. Na
midia que o corpomidia emprega, a informagao fica
no corpo, se torna corpo. Nao se trata da nogao de
corpo-maquina, onde adentra uma informacao que
estava fora (no ambiente), a maquina processa e, em
seguida, a devolve ao ambiente, em uma sequéncia
fora-dentro-fora. Ou seja, a teoria corpomidia
rejeita o modelo computacional de comunicacado. A
midia do corpomidia, entao, identifica um estado do
corpo. O corpo é midia desse seu estado, por isso
é sempre midia de si mesmo, de cada momento
dos seus estados. Porque um corpo sempre mostra
a si mesmo, o que equivale dizer que ele sempre
se apresenta com a colecdo de informagdes que
o constituem naquele exato momento. Por isso,
o corpo nao é, o corpo estd sendo corpo. Melhor
dizendo, esta sempre sendo corpomidia da evolucao.
(KATZ, 2006)

ENTRANDO NO MEIO, NO AINDA,
NO QUASE, NO TALVEZ

A CA se ajusta e se atualiza - porosa, enredada e multipla
- consumando mudancas e transformacoes de sensibilidade,
comunicando fluxos incessantes que a vao formando e transformando
(tensoes cognitivas), bem como o que sucede com os ambientes
com os quais se relaciona e troca permanentemente - o que inclui as
proprias formas de realizacao dessas trocas.

A Teoria Corpomidia propde que todas as informagoes que

encostam no corpo se tornam corpo, que é midia desse processo

permanente de trocas com os ambientes, midia da continua
trasformacao da sua colecdo de informacées que, portanto, jamais
se completa. Assim, a CA emerge como sensibilidade glocal
contemporanea ao se tornar um corpomidia das geopoliticas glocais
em curso e enuncia um corpo-ambiente co-depedente e em um fluxo

- sem separacoes ou dualismo interno-externo:

0 entendimento de corpomidia colabora para
a instauracao de outro modo de pensar o corpo.
PropGe um corpo que esta para sempre trocando
informacdo com o ambiente no qual se encontra,
e o apresenta como uma colecdo de informacoes
que, a cada instante, se modifica. O corpo é sempre
um estado de corpo a relatar a sua colegdo de
informacoes. (KATZ, 2010, p. 5]

A teoria “corpomidia’ se contrapde a essa visao
dizendo que o corpo comunica porque o corpo é um
sujeito. Nao se trata, portanto, de um sujeito que
tem um corpo. 0 autor americano Mark Johnson
diz que até a ideia de “corpomente” ainda carrega a
velha dualidade. Ele nos propde pensarmos em um
organismo ecoldgico: o corpo é inseparavel do seu
ambiente. Eu e a professora Helena Katz formulamos
0 “corpomidia” querendo dizer fundamentalmente a
mesma coisa. Trata-se de um corpo que ndo pertence
a um sujeito fantasmagorico, mas que também nao
é so corpo. E corpo-mente, corpo-cérebro e corpo-
ambiente também. Nao esta suspenso, apartado de
nada. Estd em permanente processo de evolucdo
com o ambiente natural e cultural em que se
encontra. O objetivo da teoria é trabalhar com todos
esses transitos, fluxos simultaneos, compreendendo
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o corpo como ativador de mediacoes. (GREINER,
201133

A Teoria Corpomidia compreende a ubiquidade. Assim, a CA
nao tem “ponto de partida”, desenvolvimento ou fim. Ela ndo & um
“objeto” distinto, podendo chegar proximo a ser um “sujeito-objeto’,
e na sua mediacao de processos transcomunicacionais, carrega tracos

do capitalismo contemporaneo: £/@ € sistema e sintoma.

34. Em entrevista realizada por Flavio Lobo, mar.2012: Christine Greiner pesquisa a danca

e as linguagens corporais. Disponivel em: <http://redeglobo.globo.com/globouniversidade/
noticia/2012/03/entrevista-christine-greiner-pesquisa-danca-e-linguagens-corporais.html> Acesso
em: 30/03/2014.

58

corpomidia da metropole comunicacional

A relacao de co-participacao evolutiva encontrada na 7eoria
Corpomidia (KATZ&GREINER, 2001) vai de encontro e sintonia com o
Fetichismo Metodologico (CANEVACCI, 2001), no qual zonas e mateérias
sao ubiquos corpos-contextos:

As paisagens corporais s3o paisagens dentro
do corpo da metropole comunicacional. Os corpos
metropolitanos  sdo  corpos  comunicacionais
em que a tecnologia é somatizada segundo
procedimentos irregulares, sincréticos, mutoides
[que tendem a mudarl. A nova metropole somatiza
a tecnocomunicacado e a difunde em seus fluxos
itinerantes. (CANEVACCI, 2004, p. 112)

Sao os movimentos entre os intersticios da
metropole que constroem metropoles, gue fazem
meltrépoles. N metropole comunicacional nasce
desses movimentos, n3o tanto pelos projetos
urbanisticos ou investigacoes socioldgicas. Este € o
ponto a ser destacado e que as ciéncias sociais nao
conseguem compreender, que nunca CONseguirao
ver, na medida em que excluem de seu paradigma
cientifico justo o corpo alterado e alterador; ou se o
avistam, é muito tarde, ja quando aquele exauriu os
seus impulsos. (CANEVACCI, 2009, p. 87)

Cruzamentos, processos, transitos e gaps, ou seja, ambientes
e corpos, constituem os elementos deste evento:

[..] entrelacamentos possiveis entre panoramas

do corpo e espacos panoramicos - os dois inseridos
nas flutuagdes da metropole comunicacional - se
articula sobre os seguintes segmentos conceituais:
dress-code,  bodyscape,  location,  atratores”,
intersticios, espirals, pragmatlicas, bodycorpse,
corpografias, eroptica, somatizacoes. (CANEVACCI,
2008, p. 30)

Aparentemente, a metropole é estatica e o
digital movel. Mas ndo é assim: se a gente utiliza as
metodologias etnograficas que focalizam os detalhes
mais micrologicos das transformacgGes urbanas, a
estabilidade metropolitana & mais uma heranca do
passado. Numa infinidade de signos e simbolos, os
espacgos e também os intersticios incorporam restos
expandidos pela comunicagao digital. E por isso
a metropole vira sempre mais comunicacional e
sempre menos industrial. (CANEVACCI, 2013)%¢

A visao “co-evolutiva” de Canevacci relaciona-se a mudanca

processual e as constantes tensdes dos parametros industriais/pos-

industriais: “a metropole contemporanea, a qual se pode dar o vago
adjetivo de ‘comunicacional’, é o contexto” (CANEVACCI, 2004, p. 117):

[...]1 o conceito de metropole comunicacional
propondo um olhar sob pardmetros da
contemporaneidade digital onde “a passagem de
cidade moderna para metropole comunicacional
adquire - entre outras coisas - a finalidade
tendencional da distincao classica entre o centro
e a periferia (CANEVACCI, 2004, p. 119).

35. 0 atrator & um codigo visual com alto valor fetish que absorve a atengao dos olhares eropticos.

(CANEVACCI, 2008)

36. Disponivel em: <http://tecnoculturaaudiovisual.com.br/?p=13031>. Acesso em: 03/04/2014.

[..] as variadas e fluidas formas de comunicacao
que cruzavam essa nova metropole iam se tornando
mais importantes do que o conceito tradicional de
sociedade. (CANEVACCI, 2004, p. 112).

A metropole comunicacional - a diferenca
entre a cidade moderna e a metropole industrial é
caracterizada cada vez mais pela difusao do triptico
comunicagao-cultura-consumo, onde o primeiro
desses elementos é cada vez mais determinante e
caracteriza a configuracao desse tipo de metrdpole
na qual o conceito historico de sociedade perde forca
com as mudancgas, inovacdes, conflitos e tensoes. Tal
metropole é além de qualquer dualismo industrial
ou socioldgico. (CANEVACCI, 2009, p. 120)

[..] as empresas e os trabalhadores ndo terao
muita escolha porque a concorréncia, tanto
local quanto global, impGe novas regras e novas
tecnologias, eliminando gradualmente os agentes
econdmicos incapazes de obedecer as regras
da nova economia. E por isso que a evolucao da
produtividade é inseparavel das novas condicoes
de competitividade. [..] a tecnologia, inclusive a
organizacional e a de gerenciamento, é o principal
fator que induz a produtividade. (CASTELLS, 1999,
p. 136)

A CA é expressao propria da metropole comunicacional.
transito continuo em relacGes estreitas com os processos contrastantes
entre industrial e pos-industrial, entranhada e estranhada na cidade,
que, em continuidade, modifica seus contextos, seus passantes
(pessoas e coisas) e, cada um transformado, nao mais identifica
suas estranhezas.

As estranhezas constituintes da CA sao agentes na producao
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de valor - e de valores - mix-mesticos, ativadores de metafetichismos.
Este metafetichismo da metropole comunicacional manifesta-se na
maneira de viver a comunicagao-cultura-consumo que é experiencial

e onde a performance é corpomidia e parte da construgao de sentido:

As invencbes que inserem sets performativos
no interior dos novos espagos metropolitanos
(os enclaves do consumo performativo) cruzam
arquitetura, design, moda, style e comunicacao visual.
Esta Gltima - a comunicacao visual - emerge como
o elemento de unificacao, invasdo e fragmentacao
das novas metropoles. Tudo isso difunde e recria,
continuadamente, a metropole comunicacional.
Gradualmente e sem pausa, ela passa a substituir a
metropole moderna, baseada na producdo. Os sets
performativos do consumo s3o os sucessores das

fabricas. (CANEVACCI, 2004, p. 113)
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INDAS E VINDAS DE NAVEGA(,I()ES;

AMBIENTES CONFIGURADOS POR
INCONTROLAVEIS E NAO CONTADAS BUSCAS NO
GOOGLE (JA HA TANTO ENQUADRADAS PELAS
GEOGRAFIAS E LOBBIES LOCAIS);

WWW DEFINIDAS POR GOVERNOS; WIKELEAKS **
E OUTRAS MANEIRAS DE COMPARTILHAMENTO DE
DADOS PUBLICOS, PRIVADOS E SECRETOS;

PoOPvU LAR[ZA(,H“) DO TRANSPORTE AEREO;

SATELITES E TVS A CABO.

37. "0 Wikileaksé uma versao sem censura da Wikipédia que tem a finalidade de “vazar” e compartilhar
documentos confidenciais de forma ndo rastreavel. Ele combina a protegao e o anonimato proporcionado
por tecnologias de criptografia de ponta, com a transparéncia e a simplicidade de uma interface wiki.
Qualquer um pode postar comentarios a ele. Nenhum conhecimento técnico é necessario. Denunciantes
podem enviar documentos de forma andnima e ndo rastreavel. Os usuarios podem discutir publicamente
os documentos e analisar a sua credibilidade e veracidade. A relevancia politica dos documentos e
sua veracidade podem ser revelados por um elenco de milhares de pessoas. Aqueles que fornecem
informacGes vazadas podem enfrentar riscos graves, seja de repercussées politicas, sangdes legais ou
violéncia fisica.” “Wikileaks is an uncensorable version of Wikipedia for untraceable mass document
leaking and analysis. It combines the protection and anonymity of cutting-edge cryptographic
technologies with the transparency and simplicity of a wiki interface. Anybody can post comments
to it. No technical knowledge is required. Whistleblowers can submit documents anonymously and
untraceably. Users can publicly discuss documents and analyze their credibility and veracity. The
political relevance of documents and their veracity can be revealed by a cast of thousands. Those who
provide leaked information may face severe risks, whether of political repercussions, legal sanctions

or physical violence Disponivel em: <http:/wikileaks.org/wiki/WikiLeaks:About/sk#Wikileaks_

has_1.2_million_documents.3F> Acesso em: 14/04/2014. Os principais nomes vinculados ao Wikileaks
sao: Julian Assange e Edward Snowden. Pelo seu trabalho como ativista na internet, Julian Assange
recebeu da revista norteamericana Time o titulo de “Pessoa do Ano” em 2010. Em 2012, na Embaixada
do Equador em Londres, Assange recebe asilo politico por parte do governo equatoriano. Acusado
pelos EUA de roubo de propriedade do governo, comunicacao nao autorizada de informacdes de defesa
nacional e comunicagao intencional de conteUdos classificados como de inteligéncia para pessoa nao
autorizada, Snowden esta desde agosto/2013 em asilo politico concedido por um ano pelo governo da
RUssia. Disponivel em: <http:/www.biography.com/people/julian-assange-20688439#founding-of-
wikileaks&> Acesso em: 14/04/2014.

Transitos incessantes multidirecionais em migracoes
obrigatorias e mesticagens forcadas navegam por receios
identitarios.

Saindo, ou ndo, das zonas onde se esta (geograficas, culturais,
psiquicas), observa-se e ouve-se, cotidianamente, (mini, integrados
ou enormes) depoimentos de transitos e deslocamentos. “Nao somos
mais cognitivamente os mesmos. 0 que esta agora em jogo sao as
novas capacidades adaptativas humanas que apontam para mudancas
no campo da comunicacao, da ética, da politica e da cultura” (KATZ,
2014) As identidades das pessoas e objetos e suas biografias também
transitam, sem lados (nem para 13, nem para ca, nem para a direita,
nem para a esquerdal. As identidades analogico-digitais, o receio da
“perda da identidade” (ou das perdas das identidades) (BHABA, 1994)
vém pulsando desde os anos 1990 e ainda pulsam nos continuos rasgos
<- onde nao se tem espago suficiente ou se tem espaco demais - > no
revertério de parametros desconhecidos de inclusces e exclusoes (a
serem ou nao aprendidos). (CANCLINI, 1997) Tateando e reconhecendo
areas. Medo de perder-se nos codigos - e o medo das perdas nao
vem sem consequéncia. Deve-se tatear e reconhecer areas antes

dominadas.

bascula territorialidades Dados disponivers
fFlutua raizes Dados em construcoes

inclina a estabilidade Dados aspirados
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Flanando nas nuances do totalmente analogico ao
completamente digital, a CA posiciona-se movel e dialogante. Sabe-se
que o corpo, uma vez tocado pela percepcao digital, torna-se também
um pouco digital sem deixar de ser o que era antes (KATZ, 2012), e a
CA, como & um corpo, nao é diferente.

Qualquer temporalidade que se aplique ao digital, que
esteja fora de seus proprios parametros ubiquos, sao tentativas
ideologicas (e conservadoras) de restabelecer o analdgico. Assim, ela
é contemporaneidade digital, mas isso nao significa que tenha “desejo
de futuro” O digital nao é o futuro. O digital esta.

E impossivel, ilegitimo e improvavel desejar distinguir e
dissociar estruturalmente o que de digital e o que de analogico
poderia constituir uma CA. A ideia de “dissociar para entender” nao
é coerente com as estruturas que tocam e constituem as culturas
digitais: “parte” é palavra coesa. A coesao é territorio.

Um elemento estranhante fricciona as aspiracoes digitais.
Esse parametro estranhante quer reviver diferente, mas igual.

Mesmo sendo proposta atual, renovada, em novas
configuracoes, a CA rearranja fantasias do passado (HOBSBAWM,
1992), reinventa-o e o idealiza a partir de memorias compositivas (e
coreograficas) em um comportamento de autoafirmacao. Quer ser ao
mesmo tempo outro e o mesmo.

A continuidade de um passado que era melhor, ou a citacao
de uma raiz, de uma origem - referindo-se a autenticidade, ao

incorrompido e ao intacto - é frequentemente presente na CA. Ela
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apoia-se no que ja existiu, que € memoria: a natureza, “a alimentagao
dos velhos tempos”, “a comida como era antes em casa”, “o Messias
que voltou com dotes de sabedoria milenar”, “travesseiros com dotes’,
“casas de favela como nos lugares radicais”. Vozes da horizontalidade
comunicacional, visibilidade dos poderes comuns.

Os parametros vao sendo sempre reciclados, para dar conta/
sobreviver as dindmicas de mutacao. “Novos modos de existir vém
sendo produzidos em sociedades que se leem como ‘pos-ideologicas.
Nao mais a ideologia a partir da reificacao e da falsa consciéncia, mas
a que decorre da relacdo da comunicacao com a tecnologia.” (KATZ,

2014)%. Tenta-se, desesperadamente, conservar o que ja nao existe;

preservar o que nunca existiu; ter meméria de novas fantasias.
Parece ser reativa a iminéncia de alguma destruicao; parece querer
vir defender, salvar e refugiar-se, como se a cultura pudesse ser
“preservada” e mantida intacta, fixa, congelada. A CA atua dessa forma,
tentando instaurar uma sensacao de conforto.

0 parque Mleeta (pag. 75) ensina e enquadra “antes que seja
tarde demais”; as “versoes misticas” de INRI Cristo (pag. 177) divertem
e convidam para uma salvacao; o cemitério para pets (pag. 44) respeita
uma nova necessidade cultural; o “produto organico” (pag. 143), o
“‘menu de travesseiros” (pag. 44). Mesmo se disfarcada em web 2.0, a

CA busca continuidade - em um tipo de transfiguracao des-formante,

38. Disponivel em: <http:/www.helenakatz.pro.br/interna.php?id=14>. Acesso em: 15/05/2014.

fantasia desfeita, malfeita, impossibilitada de fazer-se - normalizada
mesmo que considerada bizarra.

Por um lado, trata-se do fetichismo da mercadoria pos-
industrial ligado a economia contemporanea da experiéncia
também “neo”, neoliberal. Por isso, esses eventos se mostram/
arquitetam/consolidam com o appeal de saudavel, de melhor,
de divertido, como se, “finalmente”, existissem e viessem para
“salvar”, para “avisar”, para “esclarecer” algo e "ainda bem".
Ideologias transformadas em ponto com.

Por outro lado, a CA é também uma tentativa de controlar
a sociedade (e de se controlar]). Ela explode de si mesma, remixa-
se na ex-sociedade: “existe um desacoplamento cada vez maior
entre a producao material, no antigo sentido da era industrial, e a
geracao de valor. A geracao de valor, no capitalismo informatico, é,
em esséncia, produto do mercado financeiro.” (CASTELLS, 2002).
As CA competem e expressam esses processos, chamados por
Castells de “processo de valoragao.”

A reinvencao da cultura & um tipo de protecao, assim
como conserva-la (ANDERSON, 1983) - ou melhor, tentar conserva-
la - através de apego, retorno ou recriagao da religiao ou de
movimentos dogmaticos e sectarios; assim como as recomposicoes e

“recoreografizacoes™® das memorias culturais e de tudo que possa

39. de coreografia

estar vinculado a vontade de origem, “raizes”. A neoroots da CA tenta
configurar ideologia (EAGLETON, 1997) em tempos pos-ideoldgicos.
Sao reacoes e promessas; sao vacinas vencidas.

A CA quer abarcar contextos recriados e manté-los - dai o
termo neoroots, proveniente de “novas raizes”. A CA & um evento
conservador que capitaliza os paradigmas do digital para apoiar
configuracoes do analogico.

A tradicao combustou e remixou no digital. As raizes
das partes estao evaporadas e conflitantes na estranheza da CA
(em montagens e colagens). O slogan “mais Londres impossivel”
quer ser bem mais que Londres, e, simultaneamente, traz uma
impossibilidade: & impossivel ser “mais Londres que isso”. Existe
um limite, um confim, um ponto de parada.., uma fricgao que nao
perfura. Para ser “mais Londres”, & necessario ir para além da
Londres-de-territorio-coeso, evaporando transversalmente aos

enredamentos infinitos da contemporaneidade digital.

ESTAR BEM MAIS
LONDRES DO QUE NUNCA,
EM-DE UMA NOVA LONDRES

QUE AQUI SE CRIA,
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manval da rota hifen

As culturas digitais operam logicas especificas: “[...] as
tecnologias digitais e as novas midias multiplicam espacialidades
e pluralizam geografias, criando formas expansivas da existéncia
que, ao lado da sua forma técnica, passam a sentir aquela sintética
da virtualidade” (PERNIOLA, 2005, p. 72). Assim, as logicas de um
contexto nao somente sao exportadas para outros, como existe uma
pulsacao dialogica, uma contaminacao analogico-digital. Alem disso,
a manifestacao do que é produzido nas culturas digitais se propaga
nas relacoes dos multiversos contemporaneos, que englobam,
também, as tradigoes em voga, costumes, habitos mutantes, enfim,
culturas tais como as vividas no analogico.

Encontramos o sintoma da CA em um tipo de invencao
de imagens voltado para os modos de existir, manifestado nas
microtensoes da comunicacao: manifestacdes paradoxais, pouco
percebidasnosseusparadoxos, quetransitamentre o estranhamento
e a identificacao, como numa “danca da cidade” coreografada pela
metropole comunicacional. Uma logica comunicacional produzida
pelas tensoes analogico-digital produz o corpo destes fenomenos
sintomaticos, que materializam visdes de mundo e, por conseguinte,
novas estruturas cognitivas.

Walter Benjamin nos fez entender que a aura de uma obra

de arte passou a se confrontar com a reprodutibilidade técnica,
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porém, essa sua fantastica percepcao analogica nao corresponde ao
que sucede no digital. Nele, a dimensao auratica é co-dependente
da reprodutibilidade, da serializagao e até do pensamento de massa,
fatores que confrontam-se e se cruzam em uma aleatoriedade
incontrolavel. A combinacao entre reprodutibilidade técnica e
aura se manifesta na comunicacao digital, no DAR: dlgital auvratic

reproducibility (reprodutibilidade auratica digital):

ADARéubiqua. DAR: este conceito de ubiquidade -
ao conectar-se aos campos do digital e da etnografia
diasporica - move-se por diferentes disciplinas
elaborando metodologias contextuais de pesquisa e
estilos inovadores de composicao. Parece-me que o
conceitoimanente de ubiquidade - inquietainclusive
diante de si mesma - vem disseminando-se em um
modus operandis web, uma vez que experiéncia um
design expandido. A web é ubiqua e a ubiquidade
retrata subjetividades multividuais simultaneamente
as relacoes de espaco-tempo da Internet, e claro, as
redes sociais. [...] Em um mesmo espaco-tempo, a
comunicacao digital é irreproduzivel e reproduzivel.
(CANEVACCI, 2009, p. 257, traducao nossal*®

40. "DAR is ubiquitous. DAR: This concept of ubiquity - connecting digital fieldwork and diasporic
ethnography - has been moving between different disciplines aiming in elaborating contextual
methodologies of research and innovative styles of composition. It seems to me that the immanent
concept of ubiquity - unrest even in front of itself - is disseminating in a web modus operandis as it has
been experiencing expanded design. The web is ubiquitous and ubiquity is going to portray multividual
subjectivities at the same time that it mixes internet space-time relationships and, obviously, social
network. [...] Digital communication is irreproducible and reproducible at the same spacetime.”

A partir do conceito de JA4R, pode-se observar que a aura
no digital ndo é, nem possui, uma dimensao de oposicao dialética -
como em uma clara distingao entre natureza e cultura, ou biologico e
artistico, por exemplo. A conectividade instaurada na cultura digital
se da entre elementos afins, mas nao idénticos. Nao estao vinculados
de maneira opositiva, nem envolvidos em suas completudes, mas
se esbarram, conflitam ou fusionam em interconexdes imanentes e
em dimensodes constelativas, nas quais parcialidades aleatérias se
comunicam esporadicamente. Desse contexto participam tanto as
expressoes estéticas, quanto as dimensoes cientificas e outras.

Mela-fetichismos (CANEVACCI, 2009} e meta-morphing
(SOBCHAK, 2000)% vém conectando, linkando biologias sintéticas
- como na perspectiva da bio-arte (HAUSER, 2005), por
exemplo. Hibridismos cientifico-biologico-estético-artistico  se
metamorfoseiam em metacomunicacoes de auras mutantes: auras

imanentes ao digital.

4. Canevacci propde, no conceito de meta-fetichismo, uma possibilidade de perpassar a historica
reificagdo e perversidade do fetichismo em uma perspectiva além da dicotomia sujeito-objeto,
recusando o monismo, a favor de um policentrismo, de uma pluralidade: conceitos sensoriais
nao dualistas, monistas e universalistas. Esse meta-fetichismo tem dimensdo sagrada e é desejo
transhumano de metamorfose e de mitos subjetivos.

42. 0 conceito de meta-morphing, nos estudos da comunicacdo, vem abordando maneiras de
metamorfose em games e animacgoes. Sobchack, olha este conceito para além de qualquer
limitacao disciplinar, olhando para fenémenos culturais de transformagées complexas onde existam
transfiguracdes. 0 meta-morphing expande-se nas mudangas corporais de uma gama de fendmenos
culturais.

Fig.17 - Sanduiche caro do Burguer Lab Experience.

As dindmicas da cultura digital e suas tensces analdgico-
digitais propiciam potencialidades que nao permitem reificar nem
sujeito nem objeto, ja que emitem, espalham e transmitem, ao
mesmo tempo, de maneira expandida e como extensao, exalando
potencialidades metafetichistas. Este tipo de poténcia meta n3o se
baseia na perversao do objeto em mercadoria, em produto®, mas
apontaemdirecaoasuametamorfose, que comunicaemetacomunica
sobre sua propria comunicacao, transpirando para além do objeto.
Novas metacomunicagées e morfoses-comunicacoes permeiam
modos de existir, de fazer, de operar, de responder, de lidar e isso nas
fabricactes que sao consequentes de uma “formatacao” contextual,
se potencializando no simbolo, para além da dialética objeto-sujeito

- como é o caso do hambuarguer da Burger Lab Experience, em Sao

43. “comodificacao’, " merceficacao’.
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Paulo: 0 hambdrguer nao é alimento sélido e nutricional para o corpo
biologico, ele é alimento appeal fetichic nutrindo um corpomidia

comunicacional %

Fig. 18 - Fachada do Burguer Lab Experience em S3o Paulo.

BURGER LAB EXPERIENCE MORUMBI, SAO
PAULO; BURGER LAB STAR: HAMBURGUER DE
2006 DE KOBE, 906G DE FOIE GRAS, QUELIJO
GRUYERE SU i(,)(l E TRUFAS BRANCAS DE ALBA.

0 hifen do “from roots to routes” (“de raizes a rotas’,
GILROY, 1993) arquiteta e desenha as “neoroots”. A tensao entre
territorialidade geografica e ubiquidade € um dos itinerarios da CA,
hifen de tantas geometrias. Esse hifen-ponte, zona coadjuvante da
glocalizacao fractalizada, nao tolera o proprio polimorfismo e, através
de ideais morais, de frequentes citagoes de parametros enraizados,
de identidades fixas, pertencentes as cartografias pre-fluxo e pré-
transito, tenta manter-se e segurar-se; tenta de toda meneira ser

mainstream . Esse hifen é mainstream .

44, Disponivel em: <http://vejasp.abril.com.br/materia/hamburguer-custa-mais-de-200-reais>
Acesso em: 13/03/2014.
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45. Expressa uma tendéncia ou moda principal e dominante. A traducao literal de mainstream é

“corrente principal” ou “fluxo principal”. Disponivel em: http://www.significados.com.br/mainstream/

mainstream ponto com

A reeducacao nas maquinas do DJepartamento de
Reabilitacao do Hospital de Saude Mental Baiyun simula o estimulo
que se tem quando alguém esta na frente de uma tela de computador.
Especialistas afirmam que o método contribui aliviando a ansiedade
e a depressao em pessoas com “crise de abstinéncia” da internet.

E preciso olhar para os quatro conceitos que compdem a
frase “A internet causa ansiedade em pacientes” - /nternet; causa;
ansiedade; paciente - a fim de lidar com as novas necessidades na e
da contemporaneidade, em qualquer ambiente para além dos que se

predispoem a trabalhar com sadde:

“TRATAMENTO DE DEPENDENCIA DE INTERNET NO
DEPARTAMENTO DE REABILITACAO DO HOSPITAL DE
SAUDE MENTAL BAIYUN, EM GUANGZHOU, CHINA,
SEGUNDO O JORNAL ITALIANO CORRIERE DELLA
SERA DE 26/11/2009;>4¢

ov

“CENOGRAFIA CONTEMPORANEA ONDE QUATRO
HOMENS SENTADOS, EM FIGURINO CAMUFLADO,
TEM UM TRAMBOLHO NA CABECA.”

46, Disponivel em: <http://mediablog.corriere.it/2009/11/strani_fon_per_guarire_dal_web.html> Acesso
em: 15/03/2014.

Fig. 19 - Quatro homens submetidos a tratamento de dependéncia de internet.



2.ANSIEDADE

3.PACIENTE

Este contexto vem fazendo parte de uma complexa
transformacao cultural e comunicacional dos corpos (também
do humano), no qual o “vicio em internet” é largamente debatido
enquanto candidato para figurar oficialmente entre as patologias
psiquiatricas. E que, assim como a internet talvez n3o seja a “causa’,
ja que ela, sozinha, n3o é capaz de “causar’, talvez o que esta sendo
chamado de “ansiedade” também n3ao possa ser chamado como tal.
E, dando continuidade, nem tampouco a palavra “paciente” seja aqui
pertinente.

1. A internet vem sendo parte da transformacao humana
desde sua criacao (nosanos1970) e na sua processual democratizacao
(a partir dos anos 1990), fazendo radicalmente parte do viver
contemporaneo. “Quando Lyotardescreveu ACondicao Pés-Moderna
(1979), chamou a um de seus capitulos de “Conhecimento nas

Sociedades Computadorizadas” porquejaatentava paraaimportancia

47. Disponivel em: <http:/dependenciadeinternet.com.br/> Acesso em: 08/03/2014.
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do que sucedia na relacao entre o conhecimento e o computador.
Trinta e quatro anos depois, a mudanca no conhecimento que havia
sido detectada alcancou proporcoes inimaginaveis na época, deixando
claro que quando as formas de adquirir conhecimento mudam,
altera-se também o conhecimento. Por isso, Manovich propoe a
existéncia de uma “epistemologia do software”, porque atribui ao
software o papel de modificador do modo de conhecer e, portanto,
de produzir conhecimento (MANOVICH, 2013, p. 338 in KATZ, 2014).
Desse modo, a internet nao é “ativa’, ou seja, nao pode “causar” nada,
ela é dialogica e, vivé-la como contexto contemporaneo pode ou nao
estimular estados psicologicos (emocionais, cognitivos, politicos,
etc.) especificos, como qualquer outra coisa que exija nova literacia,
aprendizagem e relacao. A internet nao causa nada, viver causa.

2. A primeira “cura” esta em entender que nao existe cura a
ser feita, porque a contemporaneidade nao é doenca. A Unica maneira
de se “curar” da ansiedade causada pela internet é entender que
esta esta e € um elemento e um ambiente de mutacao de corpos-
ambientes. Nao € nem causa patologias.

3. Assim, o que se costuma chamar de “paciente” & uma
pessoa contemporanea impaciente e nao, passiva. “A sociabilidade
nascida da tecnologia craw/er (um buscador que reine tudo o que
esta ou ja esteve na internet) produz um novo habitante - o sujeito
indexado, que vive nas redes sociais mas se esforca para se tornar
imune ao contagio da comunidade (KATZ, 2013, citando o conceito de
imunidade, de ESPOSITO 2009)." Mesmo dentro de seus indiscutiveis

parametros configurativos, militarizantes e totalitaristas, a cultura
digital desenvolve agentes ativos. 0 “impaciente” contemporaneo
comunica, expoe-se em se/fies, mostra o que come, aonde vai e o que
veste - em proposta identitaria e comunicacional; mostra também o
que inveja comer e vestir - em continuacao fragmentada e simultanea
desta proposta; “Proliferam midias distintas, mas um traco as une: é
indispensavel ter/produzir/inventar um corpo (bioldgico, protético,
robético, nascido de um software, da agua, da fantasia ou do desejo)
para participar da vida digital. Contudo, nao se trata de um fenomeno
novo, pois é possivel rastrear a sua historia, por exemplo, em ghost
writers, tamagolchis, nas aparentemente ingénuas bonecas infantis
ou na cantora japonesa holografica Hatsune Miku. Desde sempre
a presenca esteve atada a existéncia de um corpo. O contrato
se mantém, mas o entendimento de seus termos nao é mais o
mesmo”. (KATZ, 2014). Este “impaciente” - intoxicado de ser varios
outros e andnimo ao mesmo tempo - recria-se em continuidade,
compartilhando, brigando, pedindo ajuda, criando varios tipos de
amigos - verdadeiros, falsos, fakes, novos ou velhos - nao importa.
Cocria cultura e ambiente.

0 desejo de reconstituicao fisiologica-neurologica deste
tratamento - que certamente tem boas intengdes no que diz respeito
a satde e ao bem estar das pessoas - de “pacientes” (termo que
também na area médica ja é, ha muito tempo, discutido e discutivel)
pode até ser eficaz para o tratamento de ansiedade (entendida sob

o ponto de vista - sempre parcial - de reacao neuroldgical, mas nao

poderia contemplar a abstinéncia. Reabilitar da experiéncia da
internet & neoroots.

[..] somos agora, por conta das horas e horas
e horas (cada vez mais horas) em que vivemos
googlando, twittando, subindo fotos no Instagram,
facebookando, what'supando, mseneando etc etc.
Acostumados a velocidade, ansiamos pela imediatez.
Acostumados a simultaneidade, desejamos a
ubiquidade também no que antes se chamava de
vida offline. (KATZ, 2014).

A falta de sentir-se na experiéncia da internet,
esse tipo de abstinéncia, & também abstinéncia de
contemporaneidade. Os pardmetros necessarios
para detectar uma patologia precisam considerar
que “mais é diferente”. Quando se agrega um monte
de coisa, isso se comporta de novas maneiras,
e as nossas novas ferramentas de comunicacao
estao agregando a nossa capacidade individual de
criar e compartilhar, em novos niveis de mais sem
precedentes®®. (SHIRKY, 2012,)

No lugar da “politizacao da vida”, como o papel que a guerra
ao terror tende a cumprir, instaura a “vitalizacao da politica” em
um mundo onde as ciéncias da vida representam uma nova face do

capitalismo. Num cenario como esse, a resposta epistemologica que

48. "'More is different. When you aggregate a lot of something, it behaves in new ways, and our new
communications tools are aggregating our individual ability to create and share, at unprecedented
levels of more”. (Shirky, 2012, p. 25).
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PACIENTE E DIAGNOSTICADO POR DEPENDENCIA
EM INTERNET EM CONSULTORIO NA CHINA* OU
MULHER E GAROTO, CADA UM DOS IMPACIENTES, EM
SEU FIGURINO ESTRANHO PERFORMA ENTRE CORES
BRANCAS, LUVAS E FIOS COLORIDOS NA CABECA.

Fig. 20 - Garoto e mulher experimentam tratamento de cura de dependéncia de internet.

NAO EXISTE MAQUINA OU TRATAMENTO PARA A
ABSTINENCIA DE CULTURA CONTEMPORANEA.

49. Disponivel em: <http:/www.tomshw.it/cont/news/a-rischio-dipendenza-da-web-prova-il-test-
young/22657/1.html> Acesso em: 19/04/2014.
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se impoe ¢ a da construcao de uma ecologia de saberes para além do
pensamento abissal®®. (SANTOS, 2010).

Apesardetodaareflexaoemtornodessas “curasdeinternet”,
é preciso se questionar e, em seguida, averiguar se a matéria do
renomado jornal italiano Corriere della Sera € um “artigo sério”, de
fontes confiaveis, ou se & um fake. Em qualquer um dos casos, a
resposta muda nada, alias, até apoiaria os tragos que a permeiam.

A CA compoe um tipo de danga da cidade de contexto
estético proprio - com performers, locacoes, figurinos, roteiros,
dramaturgia, cenografias, técnicas e linguagens. Essas coreografias,
em movimentos incessantes de transmutacao dialogica, percorrem
simbolos, em “microfisicas” relacionais, aderindo aos ambientes nos
quais se inserem, transformando-os e transformando-se.

Sujeito-objeto de uma atemporalidade ubiqua, pessoas
e coisas performam obliquamente novas normatividades
comunicacionais. Assim, a CA estende-se na criacao de novas
miméticas e desejos de assimilacao de comportamento; expande-
se intermediando, atuando e reinventando contextos estéticos nas

relacoes subjetivas, coletivas e conectivas.

Pensando no deslocamento espacial e geografico
do corpo, de seu movimento entre as coisas e as

50. "0 pensamento moderno ocidental & um pensamento abissal. Consiste num sistema de distin¢oes
visiveis e invisiveis, sendo que as invisiveis fundamentam as visiveis. As distin¢Ges invisiveis sao
estabelecidas através de linhas radicais que dividem a realidade social em dois universos distintos: o
universo “deste lado da linha" e o universo “do outro lado da linha”. (SOUZA, 2007, p. 112)

ideias € que se desenvolve a hipotese do que também
pode ser considerado como danca - nao somente
uma simbologia criada por certas metodologias do
movimento, mas uma coreografia de impressoes, a

coreoGEQgrafia. (SCHWARTZ, 2010)*

Em projecao extensivo-expansiva, ao mesmo tempo como
protese, na medida em que um slogan de uma loja de roupas em um
shopping centerem Salvador propde uma “Londres”, propoe também
uma reinvengao do que é viver/estar/ser/se sentir nesta outra
ou em uma certa Londres, sublinhando e destacando intersticios
comunicacionais coloniais. Ela “reatua”, instaurando realidades
parecidas, mas nao idénticas, nem completamente outras, tais quais
algumas manifestacoes digitais. As CA sao apropriacoes atoras.

0 consumo performatico nao se restringe a comprar e
vestir roupas e acessorios, mas a performa-las também em suas
miméticas corporais, no tonus reelaborado e resignificado, nesta
atividade de se tornar contemporaneo, metropolitano e “Londres’,
em co-autoria no criar essas novas “Londres”.

Nessas zonas heteropropositivas (cidade e pessoas), o
passante (almejado cliente), dialoga com a proposta do slogan,
respira-a, incorpora seus fragmentos cognitivos e os transpira
parcialmente. A performance expande-se para além do slogan, da

loja e do shopping center, ou seja, para além do territorio analogico

51. Disponivel em: <www.transobjetocoletivo.blogspot.com> Acesso em: 11/05/2014.

daquela proposta. 0 slogan deve, em seguida, reinventar-se para
um além-Londres. Uma performance que se firma no cruzamento
entre produzir, comprar e consumir - apresentando, criando
cultura, em novas “cenografias” comunicacionais. Reperformances,
rerepresentacoes e reacoes também reativas as ameacas aos novos
codigos da metropole comunicaciona/que normalizam e configuram

a propria CA.
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CULTURA DO ADVERBIO

Instrumentais fisicos, sociais e comunicacionais disponiveis
na contemporaneidade digital formulam culturas que a taxonomia
nao consegue especificar com precisao. S3o as culturas da ordem
do advérbio: “culturas do quase”, “culturas do ja", “culturas do ainda’,
nomeadas em uma tentativa de “culturas do sul” (SANTQS, 2010).

Ao se afirmar que “sistemas sociais tem 2 modos - dindmico
e morto.” % (SHIRKY, 2012), esquece-se do momento onde um sistema
ainda “nao teve tempo para processar as mudangas tecnologicas e
decidir a respeito de suas aplicacoes”. (CASTELLS, 2003, p. 128).

A CA provém dos contextos adverbiais dos sistemas tanto
dinamicos, quanto mortos, além de seus “momentos de ainda’,
apesar de n3o ser, nem estar claro o que esta dindmico ou morto -
pois que se tece em recriagdes constantes e fragmentadas de corpos
nao esclarecedores. A CA n3o é totalmente o que aparenta; nem
corresponde as suas legendas - imagens instauradoras de linguagem

sem complemento ilustrativo. Como cultura do advérbio, & agente

modificador e esta nas circunstancias: um transito que se manifesta

no jeito. Na sua coreografia, o jeito adverbial regula e desregula.

52. “Social systems have two modes - dynamic and dead.” (Shirky, 2012, p. 197)
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QUASE®® adverbio 1. Nao longe de, nao distante de, muito
perto de, muito proximo a; 2. Pouco menos de. 3. Com pouca

diferenca; 4. Por um triz que nao.

A*IN*DA?* advérbio 1. Neste tempo, nesta ocasiao; 2. Nesse
tempo; 3. Até agora; 4. Por ora; 5. No futuro; 6. Mais; 7. Além
disso; 8. Também; 9. Ao menos; 10. Depois; 11. Apesar.

A cultura do advérbio que transpassa a CA pede um “olhar
obliquo” (CANEVACCI, 2013), uma pesquisa em modulacoes que olhe
para os “quase eventos”, para os “eventos mais ou menos”, para os
“eventos laterais” Pede pela habilidade de perceber imagens de

referéncias cada vez menos muituas e comuns, de distinguir o “entre”
do “ainda”; pelo perguntar-se se essas equacGes adverbiais nao
tenham, talvez, outra sintaxe caso observadas por uma epistemologia

na qual as duvidas sejam incorporadas e nao resolvidas.

53. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dlpo/quase> Acesso em: 19/05/2014.
54. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dlpo/ainda> Acesso em: 17/05/2014.

TRANSAINDA
TRANSTALVEZ
TRANSENTRE
TRANSQUASE
TRANSEMTORNO

Seguem trés exemplos de CA:
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ROTA
Mleeta abismo tUnel

Congruéncia Absurda

//ElectronicResistance.mleeta



Aquiestou. Replantada. Bem no centro de
uma pracinha-palco. Circundada. Uma arvore. Um
parque. Uma ideia digital. Bem no centro de um
vale, no meio de muitas montanhas. Montanhas de
informacgdes, montanhas de duvidas, montanhas
de recriagoes. Ja estava por la plantada. Olho: em
pé, imponente, eletronica. Por tras, cameras -
computadores - olhos. Atras - montanhas. Atras
- violéncias. A Frente - violéncias? Aqui “estarer”
Plantadas,
as Iimpressionantes montanhas de Nabatieh.
Mleeta-Morta-Viva.

monumentalizada,

Agui ‘estara” Agqui ‘estaremos”

Oliveira Martir.  Fincada,
bombardeada, reenacted?®®.
Graminhas

Mleeta-martir - sem azeitonas.

plantadas ao redor (graminhas Made in China?

de plastico?). Quais seriam e de que sao feitas as

tags de Mleeta’

| - “Elas vao nascer, minhas azeitonas?”

Fig. 21 - Oliveira no centro de uma pracinha-palco em Mleeta.

55. Uso do conceito de “reenacting” “... ‘porqué’ e ‘porqué agora’ vivemos
um tempo em que encaramos o mundo por via da simulagdo, ‘como se’
(as if) a realidade fosse aquilo que se simula e ‘o que se’ produz dessa
maneira condicional (What if), questionando o porqué deste processo
se ter tornado tdo central na producao e transmissdo de conhecimento.

(... 0 hipotético, o especulativo inerente ao modo subjuntivo permite o acesso e criacao de conhecimento, como acontece na simulagao
de cenarios de guerra para treinar o que nao da para praticar, para simular mecanismos de salvamento em situacdes de catastrofe por
bombeiros e proteccao civil, para treinar a pilotagem de avides, para simular a habitacdo pelos arquitectos e, porque nao, para simular
a vida nas plataformas digitais das redes sociais, ou nos parques tematicos, ou nos museus.” (TAYLOR, 2011).
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Fig. 22 - Casal com crianca no colo passeia em Mleeta.

“You and whose army?” [pergunta Radiohead*®, no
impressionante filme canadense-libanés Incendies”) Vocé, guem?
Eu e meu exército: vivos, mortos, radios, TVs, jornais, webs - os que
sabem, os que ndo sabem, os que acham bom, os que acham ruim,
0s que ndo acham nada, os que dizem coisas contraditorias, os que
mentem, os que enganam, os que nao podem fazer diferente, os que
adaptam: paisagens de auto e hétero recriagoes comunicacionars.
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Se a perspectiva contemporanea pode transformar raiz em
rota - “from roots to routes” - as CA tentam “reenactizar” as raizes-
roots e Mleeta nao é diferente: uma arvore monumento, empedrada,
bombardeada. Um parque-monumento. Um evento-monumento.
Uma jovem antropologa libanesa diz que as oliveiras podem ser
vistas como “um simbolo de resiliéncia e resisténcia, pois a policia
militar israelense é conhecida por desenraizar oliveiras palestinas”.
Impressionante. Ser martir e resistir testemunhando, depondo,
relatando valores locais e aspiracoes globais. Raizes fixas glocais,
encenadas, construidas: from roots to roots... de raizes a raizes, em

uma tentativa desesperada de inventar como sao raizes-pos-rotas.

Tem ar simbolico: fresco e comprimido. neoroots. Neoraizes, € o

ElectronicResistance®s. Aqui replantad@.

ElectronicResistance

I Inscrever-se @RNEL

Fig. 23 - Logo do £letronicResistance no Youtube:

56. Radiohead é uma banda inglesa de noise, cujo artista mais conhecido é seu vocalista Thom Yorke.
57. Incendies (no Brasil, Incéndios, filme de Denis Villeneuve, 2010).

58. http://www.youtube.com/user/berjaoui0?feature=watch

ElectronicResistance: resitir as mudancas digitais, resistir a
evaporacao e a descontinuidade por motivos do analogico: um desejo
de fixar a identidade em um hall multiuso. O corpo € o hall multiuso,
multirecuperando, multisuperando, na £resiliéncia®®.Uma oliveiratake
corpomidia, num parquefake azeitonamidia, numa montanhafake
corpoazeitona: novas raizes do fake digital, forcadamente central.
Forcada e incompleta digital mind: £lectronicResistance //Mleeta é
um parque-museu de guerra-Eresisténcia.lb - bem no meio da
flutuacao £letronicEconomic. Em um meio que nao é central, mas
midia intersticial. No meio que esta entre, tensionando, performando.
El@, martircorpoambiente, se exibe: impressionante. Mleeta

reatua rotas enquanto raizes fixas, na contemporaneidade instavel

ElectronicResistance de um | gethl €3 Mullti Purpose Hall  *°

Fig. 24 - Trecho do mapa do parque: Multi
Purpose Hall.

tags: a montanha - o hall multivso

59. Eresiliéncia é o radical do eletronico “E", mais a palavra “resiliéncia”, o que faz dela uma resiliéncia
eletrénica, assim como “email”, vem de “E" mais a palavra mail (correio), o que compde “correio
eletrénico”.

60. Oitavo item do mapa de Mleeta: Hall de multiplos usos.

Il - “Ev te recomendaria ir vé-lo? Sim.
Admito, o lugar traz uma qualidade
‘Disney’, que emana de cada peca de

artilharia ou bomba”®

Inaugurado em 2010, Mleeta € um museu em formato de
parque de atracoes autointitulado e descrito como “marco turistico
da resisténcia” e, “sendo o primeiro do tipo”, “esculpe a memoria
de uma fase continua na histéria do Libano”. “E um museu natural,
rodeado pela natureza cativante e montanhas”. 0 museu-parque é
construido de maneira a oferecer percursos, atragdes e uma estrutura
de servigos como alimentacao, estacionamento e loja de souvenirs.

Pagando-se uma pequena soma de U$2,00 (dolares)
ou $3000,00 LBP (libras libanesas), tem-se acesso ao marco.
0 visitante pode ser guiado pelo mapa, pelos caminhos da
arquitetura e pelas indicagoes visuais e sonoras que o conduzem a
passear por uma dramaturgia desenhada de observacao, imersao,

contemplacao e performance.

61. Comentario de um turista blogger visitante do parque: “Would | recommend you go and see it? Yes.
Admitted, the entire display has a slight ‘Disney’ - like quality it, with little signs at every piece of artillery
or bomb." http://sietske-in-beiroet.blogspot.it/2010/05/mleeta-hezbollah-resistance-museum.html
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Being the First of its kind, this place carves the memory
of a continual stage in the history of Lebanon. This is a natural
museum, surrounded by the captivating nature and mountains.
Its aim is to preserve the places where the Mujahideen lived,
giving people the chance to be acquainted with the style of the
unique experience of the Islamic resistance against the Israeli
enemy, since its occupation of Beirut in 1982. Mleeta landmark
contributes to the boosting of the tourist movement in south
Lebanon, providing close acquaintance with the villages and

towns of the south, which were shunned from the political map

due to both chronic negligence and occupation.®?

Sendo o primeiro deste tipo, este lugar grava a memoria de
uma fase continua na histéria do Libano. E um museu natural, rodeado
pela natureza cativante e montanhas. Seu objetivo é preservar os
lugares onde os Mujahideen viviam, dando as pessoas a oportunidade
de se familiarizarem com a experiéncia Unica da resisténcia islamica
contra o inimigo israelense, desde a sua ocupacao de Beirute em
1982. Mleeta € um marco que impulsiona o movimento de turistas
no sul do Libano, proporcionando uma aproximagao com as aldeias e
vilarejos do sul, que vinham sendo evitados no mapa politico devido

a negligéncia cronica e a ocupacao.

62. Disponivel em: http://www.mleeta.com. Acesso em: 23/02/2014.
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* There is also a team of tour guides who offer their

free services to visitors in many languvages: English, French,
Spanish, Persian and German.

* Ha também um time de guias turisticos que oferecem
seus servicos gratuitos aos visitantes em varias linguas: inglés,

francés, espanhol, persa e alemao.

This  tourist landmark is run by the Lebanese

Association for Tourism & Tradition.

Este marco turistico é gerido pela Associagao Libanesa
de Turismo e Tradicao. 0 que se nomina “Associacao Libanesa de
Turismo e Tradicao”é, na verdade, também Mleeta, oficializada
com outro nome: multiplos codigos que formam um mesmo

corpo, mutante.

Where the Land
Speaks to the Heavens

Fig. 25 - Logo Mleeta: Where the Land Speaks to the
Heavens,no site oficial do parque.

SEGMENTOS DO MUSEU

0 Abismo: “‘mantém uma exibicao cénica estrutural em
uma distancia de 3.500 m? simboliza a derrota e desbotamento
da ocupacao. Esta exposicao foi formada de veiculos blindados
e armas que foram deixadas para tras pelo inimigo, Israel” No
centro do abismo vé-se o ‘Merkava Mark 4° o tangue orgulho
da industria militar israelense, afundado na terra com o Focinho
amarrado, indicando a neutralizacao da sofisticada maguina
militar israelense na luta contra a vontade e a fé constante dos
combatentes® da resisténcia.

The Abyss: Holds a structural scenic display over
a distance of 3500 m2, and lies to the west of the landmark,
symbolizing the defeat and fading of the occupation. This
exhibit has been formed of armored vehicles and weapons that
were left behind by the Israeli enemy and its collaborators. The
resistance started gaining these booties in 1982 until the July
war of 2006. At the center of the abyss is the “Merkava Mark 4~
tank, the pride of the Israeli military industry, sunk in dirt with
its muzzle knotted, indicating the neutralization of the Israeli

sophisticated military machine in the fight against the will and

steadly faith of the resistance fighters.

63. Mujahedeen agui sempre traduzidos como ‘combatentes” ou “alguém gue se empenha na luta”

Gihad).

0 Caminho: trilha espessa acidentada, onde milhares de
combatentes ficavam durante os anos de ocupagao. Dali, saiam
para execular operagoes militares contra os postos avancados do
inimigo, atingindo a zona tampao ocupada. Esta trilha demonstra
diferentes cenas dos combatentes da resisténcia em uma pista

de 250 metros de comprimento.

The Pathway: A rugged bushy trail where thousands
of Mujahedeen had positioned during the years of occupation.

From there, they launched to execute military operations

against the opposing enemy oulposts, reaching the occupied

buffer zone. This trail demonstrates different combative
scenes of the resistance fighters on a slope of 250 meters in

length.

A Caverna: um dos postos que foi construido pelos
combatentes da resisténcia para abrigo. Foi escavado em rotagao
por mais de 1000 combatentes da liberdade ao longo de um
periodo de 3 anos. Fica a 200 metros de profundidade e possur
diferentes quartos e mantimentos. Mais de 7000 combatentes
da resisténcia mantinham-se nesse posto

The Cave: One of the posts that was built by the

resistance fighters for shelter. It was dug in rotation by more
than 1000 freedom fighters over a span of 3 years. It is 200

meters deep and holds different chambers and provisions.

More than 7000 resistance fighters had garrisoned in that post.

8l



0 Monte: o pico mais alto de Mleeta, 1.060 metros,
simbolizando a ascensao dos martires com vista para uma série

de antigos postos de ocupacao. Alem disso, tem vista para varias

areas que foram libertadas em 2000.

The Hill: The highest peak of Mleeta, 1060 meters,
symbolizing the ascendance of the martyrs and overlooking

a number of the former occupation oulposts. In addition, it
overlooks several areas that were liberated in 2000.

OHall-area multivso, projetadaparamostrarfilmes, realizar

simposios e atividades diversas. Ele comporta ate 150 pessoas.

The Hall: A multipurpose area, designed to show films,

hold symposiums and other different activities. It can occupy up

to 150 people.

0 Outlook: uma area nova, com vista para as aldeias e
cidades de Iglim al Tuffah, Zahrani, Nabatieh, Saida, Sour e areas
que foram liberadas pela resisténcia em 1985.

The Outlook: A novel area that overlooks the villages
and cities of lglim al Tuffah, Zahrani, Nabatiyeh, Saida, Sour

and the areas that were liberated by the resistance in 1985.
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Linha de Fogo. partes de armas da resisténcia sao
apresentadas ao longo desta trilha que sobe a uma distancia
de 200 metros. Fla mostra como a resisténcia desenvolveu sua
estrutura militar desde 1982 combinando métodos e técnicas
de combate antigos e novos inovando sua academia especial,

mudando drasticamente o equilibrio da ciéncia militar.

Line of Fire: Pieces of the resistance weapons are
displayed along this trail that ascends a distance of 200

meters. It shows how the resistance had developed its military

structure since 1982, blending old combat methods and
techniques with new ones to innovate its special academy. It

drastically changed the equilibrivm of the military science.

Praca da Libertagao. forma um espaco aberto para
encontros e descanso, com diferentes modelos de armas de
resisténcia ao longo de seus lados. Palavras do secretario-geral
do Hisbola® para o povo durante a guerra de julho de 2006,

esculpidas, em um painel vitreo, podem ser observadas.

Liberation Square: forms an open space for
gathering and resting, with different models of the resistance

weapons placed along its sides. A wall rests at its front as a

niche with a glassy panel at its center, carved with selected

words of the secretary general of Hezbollah, with which
he addressed the people during the July war of 2006.

OBem:apesardesvaaguaturvaebarrentadevidoaschuvas,

oscombatentes daresisténcia utilizaramestaaguapormuitosanos.

The Well: Despite the murkiness of its water for

several months each year duve to running muddy rain water,

the resistance fighters used its water for many years.

A Cafeteria (em construcaol: pode acomodar 180
visitantes dentro de seu saldo e cerca de 750 visitantes ao longo
de seu terraco com vista para Mleeta e svas altas montanhas,
onde a ocupacao teve posicoes, como as duas montanhas Sujud
e Abu Rkab. Ela também tem vista para o Monte Safi, que foi o

principal reduto dos combatentes da resisténcia.

The Cafeteria  (under  construction):  Can
accommodate 180 visitors within its hall and about 750
visitors along its terrace that overlooks Mleeta and the high
mountains where the occupation had positions, such as the

two mountains Sujud and Abu Rkab. It also overlooks Mount

Safi that was the main stronghold of the resistance fighters.

Hall das exibicoes: em exibicao estao varias amostras de

despojos de guerra adquiridas pelos combatentes da resisténcia

64. Hisbola & um partido libanés, considerado por algumas nacges - notadamente os Estados Unidos -
uma organizacao ilegal e terrorista.

desde o inicio do conflito com o inimigo. Além disso, informagoes
sobre o inimigo sionista e suas diferentes formacoes militares

sdo exibidas.

Exhibition Hall: On display are several samples of

spoils of war gained by the resistance fighters since the beginning

of the conflict with the enemy. In addition, information about the

Zionist enemy and its different military formations are exhibited.

Em Mleeta, veem-se ruinas reconstruidas e estetizadas,
que mostram tanto quanto a guerra é triste e o que ela causa pelas
geracoes, quanto como Israel tem uma mentalidade de guerra
diferente. Mostra o ponto de vista do Hisbolda que homenageia,
interpreta e define seus combatentes e os considera vitoriosos por
resistirem, através, sempre, da nocao //sujeito-objeto-martir. A
guerra pode até ser ordinaria na regiao, mas Mleeta é extraordinaria
e € uma novissima maneira retorica na maneira de comunicar do
Hisbola. E um evento estranho, diferente, Unico. A guerra acabou?

Tanto criancas quanto adultos podem percorrer Mleeta,
nela e com ela. Em uma visita, pode-se reinventar e/ou relembrar,
atualizando a guerra, a religido, a cultura e a identidade locais
predispondo-se as acoes de correr, matar, comer, construir,
destruir e ao compartilhar as curiosidades dos artefatos bélicos -

tanques (de Israel), misseis, canhdes...
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0 que mais faz de Mleeta entretenimento digital nao é
tanto o seu carater Disney, mas o “disneydentro” - um carater
ambiguo que se vé e tanto se estuda do “real do virtual”: ou
seja, da ambiguidade perversa-e-libertadora da nocao e
aplicacado do que, aqui - em se tratando de temas do imaginario
(parque e guerra) e temas da concretude (guerra e parque) -,
gera uma grande confusao-elucidacao, uma concretude-virtual
impressionante.
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Fig. 26 -llustracao grafica do Parque Beto Carrero.
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Fig. 27 - llustragao grafica do mapa do Walt Disney World Resort.

Fig. 28 - llustracao grafica do mapa turistica do Parque Mleeta.

lags:

campo

de

liberdade - administracao -

outlook
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lIl - Estacionamento - entrada - subida |

local - hifen - global

Da cidade de Nabatieh, de carro, chega-se em Mleeta.
Pega-se umaestradaeveem-se montanhas, montanhas, roda-se,
montanhas, terra, paisagem de uma arquitetura de montanhas,

sobe-se, sobe-se, sobe-se, roda-se, percorre-se.

Fig. 29 - Estrada que chega ao Parque Mleeta.
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Mleeta fica em Mount Amil, uma das aldeias de Iglim a/
Tuffah, no sul do Libano. Cercada por alturas montanhosas, Mleeta
abarca tumulos de profetas, santos e reis de diferentes eras. S3o
60.000 m?de jardins e bosques, com 5.000 m? construidos. E cercada
pelas cidades de Habboush, Arabsalim, Jarjou, Mlikh, Loveize, Ain
Bouswar e Juba a. Encontra-se a uma distancia de 82 km de Beirute,
a 33 km de Saida, a 90 km do Masna a, posto libanés de Fronteira com
a Siria, na estrada Biga a e a 45 km da fronteira da Palestina ocupada.
Esta 1060 metros acima do nivel do mar.

Mleeta rests in Mount A'mil, south Lebanon. It is one
of the villages of Iglim al Tuffah. Surrounded by mountainous
heights, Mleeta embraces the tombs of prophets, saints, and
kings of the different eras. It measures 60,000 m2 of gardens
and woods with 5,000 m2 of buildings. Mleeta is covered by
rugged undulations and oak trees, and has numerous rocky
cavities and caves. Excavations in the area uncovered ancient
tombs as well as other relics. Snow covers the area for a few
days during winter with fog encompassing the region, adding
magic, magnificence and beauty to the area, the climate of
which is moderate in general. It is surrounded by the towns
of: Habboush, Arabsalim, Jarjou, Mlikh, Loueize, Ain Bouswar,
and Juba‘a. It lies at a distance of 82 km from Beirut, 33 km
from Saida, 90 km from the Masna'a Lebanese Syrian border

checkpoint on the west Biga'a road, and 45 km from the border

with occupied Palestine. It rises 1060 meters above sea level.

0 autointitulado museu e parque da resisténcia Mleeta -
Resistance Tourist Landmark(marco historico turistico daresisténcial
situa-se na montanha homaonima perto da cidade de Nabatieh, no sul
do Libano. 0 parque tematico Mleeta se define como um museu natural
e uma atracao turistica de referéncia no que diz respeito a resisténcia -
traz atracoes de observacao e autoassimilagao bélicas.

No topo da montanha, perto do céu, chega-se ao
estacionamento. Chado asfaltado. Carros estacionados e

estacionando.

Parking Area: Can accommodate 250 cars and 25

buses.

Fig. 30 - Estacionamento do Parque Mleeta.

Area de estacionamento: pode acomodar 250 carros
e 25 onibus.

Montanhas de terra e areia ao redor. Ilha de edicao
cultural e comunicacional estacionada no meio de um “/Enada”
impressionante.

Uma rua larga. Muito siléncio. Sobe-se. E a entrada.
Seguindo o0 mapa e as instrucoes de orientacao, sobe-se para
um espaco rodeado de expansao. “Where the land speaks
to the heavens”® 0 mapa é verdinho, de grama-design, do
campo de Mleeta. Cartografia dos céus. Ascensao “//Fheaven”
bilingue, explicativo, suplicante. Poderes de um além. E um

lugar turistico com infraestrutura e informacdes-guia. *

* Inside, there are instructive panels regarding all the

scenes and parts. They are written in both Arabic and English

languages.

Dentro, existem painéis didaticos sobre todas as cenas e
pecas. Eles sao escritos tanto em arabe quanto em inglés.

A gente sobe e quer ver. A gente estaciona para chegar, estar,
passar na cafeteria, na lojinha, no lugar de reza, na administracao, na
praca, no hall multiuso, na mostra, no abismo, no caminho, no tunel,

no outlook, na linha de fogo, no campo de liberdade, na montanha, no

B85. Slogan principal do branding do Museu.
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bem. Consumo, prazer, funcionalidade, metafisica, concretude, po/is,
sociabilizacao, multiuso. Na mostra, no abismo, no caminho, no tdnel.

Perigo, prazer, libertacao. Espacos polifuncionais e muitidimensionais

de atuacao e performance.

Fig. 32 - Visitantes do Parque Mleeta. Fig. 33 - Carrinho de bebé, lixeira e arames farpados em Mleeta.

The Entrance: From here, welcomed visitors walk lags: estacionamento - entrada - o bem

towards the concrete arch, which conveys the architectura

concept of the site

A entrada: a partir daqui, os bem-vindos visitantes
caminhamemdirecaoaoarcodeconcretoquetransmiteoconceito
arquitetonico do local. céu: arquitetura-estacionamento de

cruzamentos e multiplos do mesmo.

Fig. 31 - Entrada do Parque Mleeta.
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IV - Onde fica Mleeta

Segundo o site do museu, Mleeta situa-se em Jarjou-Ein
Boswar Road, |klim al Tuffah, South Lebanon - referéncia local

de uma geografia territorial e analogica.
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Jarjou-Ein Boswar Road, Lebanan
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Esse endereco oficial, mesmo se
escrito em diversas formas, n3o existe
no Google Maps®, que, no entanto,
aceita e reconhece o termo Mleeta, um

endereco digital e simbolico:

66. Google Maps & um servico de pesquisa e visualizacdo de
mapas e imagens feitas por satélite e expostas na web, fornecido
e desenvolvido pela empresa estadunidense Google.
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Onde fica Mleeta?

Q

Fig. 49 - Logotipo de localizagao do Google Maps.

Mleeta esta localizado no sul do Libano.

Mleeta esta localizado no conflito Israel-
Palestina.

//Mleeta esta aqui.
Mleeta esta no bonequinho do Google Maps.

Mleeta é ©2013 Nokia.

Mleeta mora no simbolo do terror e da normalizacao,
& corpomidia de uma opcao turistica e de lazer para familias
locais, bem como um evento questionavel para nao-locais.
Corpomidia (KATZ&GREINER, 2012) porque corpo que revela

a colegao de informagdes que o constitui. Corpomidia porque

expoe o transito corpo-ambiente como responsavel tanto pela

existéncia do corpo quanto do ambiente.
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Ever since the first withdrawal of the Israeli occupation
in 1985, Mleeta became an advanced strategic and military
position of the Islamicresistance against the enemy’s established
buffer zone. The fall of Mleeta into the enemy’s hands meant
the fall of the backlines of the resistance, the villages of Iglim
al Tuffah, as well as the besieging of Mount Safi, the primary
and main stronghold of the resistance at the time. Mleeta played
the role of a particular school of faith and jihad. It became
the springboard of thousands of Mujahedeen who executed
thousands of military missions inside the occupied zone. Mleeta
is the story of a rising mountain and the determination of strong

men. Mleeta was built by the Mujahedeen with faith, endurance

and free will. They treasured behind each rock and tree-trunk

the story of a martyr or casuvalty.

Desde a primeira retirada da ocupacao israelense em
1985, Mleeta tornou-se uma posicao estratégica e militar da
resisténcia islamica contra a zona inimiga estabelecida. A queda
de Mleeta nas maos do inimigo significou a queda da retaguarda
da resisténcia - tanto as aldeias de Iglim al Tuffah, bem como
o entorno do Monte Safi - a fortaleza primaria e principal da
resisténcia na época. Mleeta desempenhou o papel de uma
escola especial de fé e jihad. Tornou-se o trampolim de milhares
de mujahedin que executaram milhares de missdes militares na

zona ocupada. Mleeta é a historia de uma montanha crescente

e da determinacao de homens fortes. Mleeta foi construida por
Mujahedeens com fé, perseveranca e vontade propria. Por tras
de cada pedra e tronco de arvore, eles conservaram a historia de
um martir ou um acidente.

A regiao foi ocupada por Israel em 1982, desocupada entre
1984 e 1985, quando passou a formar o que se chamou de “zona
de seguranca” - da qual Mleeta estava fora. Muito sangue ali ja foi
derramado. Em uma dimensao, a Eguerra ubiqua faz parte direta da
historia geopolitica daquela regiao, no que diz respeito as questoes
bélicas culturais e fronteiricas e sua interminavel relacao com Israel.

Em outra dimensao, existe concomitantemente a guerra
identitaria e midiatica que se exibe, por exemplo, na repetitiva
reproducao de montagens televisivas do atentado ao Wor/d Trade
Center(2001) - 0 “11de setembro”; narelacao crucial das redes sociais,
como no caso da “Primavera Arabe” (2010), das quais eventos como
a mediatizacao global da monstrificacao do Isla, ou mesmo de uma
“liberagao” democratica colocam as identidades simbolicas daquela
regiao entre legitimacao, autoafirmacao e dicotomia culturais.

Mleeta representa o 11/09. £ a morte e o assassinato de
Osama Bin Laden (2011) e de Saddam Hussein (2006). Mleeta é
sobre diversao? Mleeta é sobre a guerra? Guerra e diversao podem
estar relacionadas? Bem, nos sabemos que podem. Ja vimos isso
em jogos e nos noliciarios. Autores analisaram amplamente esta
relagao. No entanto, ela nunca foi explicita em qualguer parque

tematico desta forma.

Mleeta é orgulho cultural e religioso (local), além de turistico
(glocal). Varias vozes se misturam nesta polifonia de fungdes. Em um
video publicitario, uma voz explica os (“restos mortais” dos) tanques
mais potentes da regiao, balas e artefatos de guerra. Ouve-se, em
uma gravagao, uma chamada muculmana para a reza “Allah wa kbar,
Allah” (Deus é Grande); uma turista-mulher, de cabelos curtos-sem-
véu entra em uma das atracoes. Ela, no video, significa glocalismo
ambiguo. Ela pode ser tantas coisas como Mleeta: “mugulmana?”
Talvez. “Ocidentalizada”? Talvez. Ela poderia ser de Mleeta, do Libano,
de algum outro pais. E de Israel? Impossivel responder. Mleeta
escolheu representar-se, por uma de suas turistas, também assim,

coabitante de /simbolos mixmedia.

g7
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Fig. 50 - Atentado ao World Trade Center de Nova lorque, midiatizado globalmente em
chamas de pixel.

Fig. 51 - Saddam Hussein em processo-de-morte-na-midia, em 2006.

Fig. 52 - Osama Bin Laden morto-na-midia, em 2011.
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Hall de multiplos usos

Apesar de Mleeta ser uma tentativa cénica em um
quadro de séria resisténcia islamica, com tom de memorial e
homenagem ao que define como martires, a maneira pela qual
Mleeta vive esta bem para além de sua geografia simbolica
territorial e religiosa, de conturbada localizacdo também na
relacao geopolitico-econdmica e cultural com Israel. Mleeta vive
também, e sobretudo, nas reorganizacoes da cultura midiatica e
digital. Mleeta é uma CA.

NORMAL - Mleeta me quer bem me quer. “Mleeta
apresenta uma visao geral de trés décadas de resisténcia
islamica no Libano e, ao exibir tudo o0 que os soldados do exército
de Israel, que fugiam, deixaram para tras, ela, orgulhosamente,
demonstra a realidade da covardia israelense. Mleeta & um
simbolo de confianca - a confianca de que o exército de Israel
acabou, para nunca mais voltar. Porque entao, no verao de
2006, o Hisbola o derrotou, também demoliv sua confiancga
para sempre. 0 Estado judeu aprendeu uma licao que nunca vai
esquecer - seu sonho expansionista fantasmatico chegou ao fim.”
|"Mleeta provides an overview of three decades of Islamic
resistance in Lebanon and, in exhibiting all that the fleeing
IDF soldiers have left behind, it proudly demonstrates the
reality of Israeli cowardice. Mleeta is a symbol of confidence
- confidence that the IDF® is gone, never to return. Because

when, in the summer of 2006 Hezbollah routed the IDF, it
also demolished their confidence forever. The Jewish state
was taught a lesson it would never forget - their phantasmic
expansionist dream had come to an end.”®®

Mleeta, ao unir museu (tradicdo, valores, monumento,
ideologial e parque (entretenimento, lazer, relaxamento e jogo),
é um fenomeno estranhante. Enquanto parque de diversoes
familiar, Mleeta & mais ou menos normalizado - com lanche,
refrigerante, fotos turisticas e tudo a que um passeio tem direito.
Mleeta é também um museu ideologico, um memorial. Do ponto
de vista local, seus valores e atuacao sao explicitos, legitimos
e normalizados (ético). Ja do ponto de vista global, Mleeta é
percebido como fendomeno questionavel, monstruoso, perigoso
e ndo legitimavel (antiético).

* The project is administered by a specialized and

well trained team, which will insure the comfort and safety

of the visitors.

* 0 projeto & administrado por uma equipe especializada e

bem treinada, que ira garantir o conforto e a segurancga dos visitantes.

67. IDF Israel Defense Forces

68. Disponivel em: http:/dissidentvoice.org/2013/01/mleeta-khiam-sabra-shatila-and-resistance-in-
general/ Acesso em: 23/02/2014.
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ESTRANHO - Mleeta me quer mal: “ Todas as guerras
terminam em turismo’, diz o autor Tom Vanderbilt, mas Mleeta prova
talvez um axioma um pouco mais sutil em relagao a natureza do conflito
armado e sitios turisticos. Mleeta procura fomentar a populacao civil

do Libano para continuar a apoiar um conflito em curso, o que para o

Hisbola nao vai acabar até que Israel seja destruido” / “4/f wars end in
tourism,” says author Tom Vanderbilt, but Mleeta proves perhaps
a slightly more nvanced axiom about the nature of armed conflict
and sightseeing. Mleeta is about encouraging the Lebanese civilian
population to continve support for an ongoing conflict which for
Hezbollah won 't end until Israel is destroyed.’™?

-

*
S

-
d

Fig. 54 - Pagina de livro de visitantes em Mleeta - 2.

69. Consultado em: http:/www.wired.com/dangerroom/2012/03/terror-tech-museum/



NORMAL - Mleeta bem me quer: “Estude a politica do Oriente
Médio em uma montanha ao estilo Bond. Mesmo que vocé esteja
apenas vagamente interessado na politica contemporanea do Oriente
Médio, vocé vai achar Mleeta fascinante. Situada no sul do Libano,
no local de um antigo reduto do Hisbola, a estrutura comumente
referida como “0 museu do Hisbola” assemelha-se ao esconderijo
de um classico vilao de James Bond (imagine: edificios cinzentos,
armas e vegetacao). 0 museu exibe artefatos assombrosos de
combate, junto a monumentos que envolvem tanques, denominados
como uma instalacdo de arte moderna. Funcionarios do museu
acolhem qualquer pessoa que queira aprender sobre o que chamam
de “resisténcia islamica” Seu guia pode dizer: “a opinido de todos
conta, mas vocé veio aqui para saber a verdade”. / “Stuvdy Middle
Eastern politics in a Bond-style mountaintop lair. Even if you are
only dimly interested in contemporary Middle Eastern politics,
you'll find the Mleeta Resistance Tourist Landmark fascinating.
Set in southern Lebanon, on the site of a former Hezbollah
stronghold, the structure that is commonly referred to as “The
Hezbollah Museum” resembles the mountaintop lair of a classic
James Bond villain (think: angular gray buildings, guns and
greenery). The museum displays haunting combat artifacts,
along with monuments involving tanks, styled like a modern art

installation. Museum staffers welcome anyone wanting to learn

about what they call the “Islamic resistance.” Your guide might
say, “Everyone’s opinion does count, but you came here to know
the truth."”®
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ESTRANHQO - Mleeta me quer mal”- “0 Museu da Resisténcia

Mleeta, ndo muito longe da fronteira do Libano com Israel, & um

70. Disponivel em: http://online.wsj.com/article/SBI0001424127887323968304578248041635789054.html
Acesso em: 23/02/2014.

71. Hezbollah Running ‘Theme Park’ for Militants in Lebanon: Mleeta ‘Resistance Museum'. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=0C88doh5720 Acesso em: 21/01/2014.

parque tematico de milhdes de dolares dirigido pelo grupo terrorista
libanés Hisbola. Feito com real equipamento militar e arame farpado,
o parque é uma tentativa de ganhar a batalha das relacdes pUblicas
travada entre a organizacao militante islamica e o Estado de Israel
nas duas Gltimas décadas. 0 parque de diversées inspirado no
martirio esta situado em uma antiga fortaleza militar, na chamada
‘zona morta, onde avides israelenses, segundo informacaes,
despejavam toda sua municao excedente depois de voltar de
bombardeios contra o Hisbola. 0 parque tem como objetivo ensinar
aos visitantes a versdo do Hisbola de sua propria historia e ideologia,
contornando o que considera influéncia da midia em favor de Israel.
A campanha de midia do Hisbola inclui seu proprio canal de TV, Al-
Manar, que até recentemente era acessivel através de um aplicativo
para iPhone. Em um passeio ao redor do parque, os visitantes podem
visitar um bunker verdadeiro usado por membros do Hisbola para
lancar ataques contra Israel, e podem espiar seus restos olhando
através do cano de uma arma. La fora, displays mostram sepulturas
e uniformes de soldados israelenses, bem como tanques Merkava
e armas utilizadas pelos militares. Apesar de ser classificado como
uma organizacao terrorista por Israel e muitos paises ocidentais, o
Hisbola espera ganhar o apoio internacional ao promover um novo
“turismo de resisténcia”. / “Mleeta resistance museum, not far from
Lebanon’s border with Israel, is a multi-million dollar theme
park run by Lebanese terrorist group Hezbollah. Complete with
real military equipment and barbed wire, the park is a bid to win

Fig. 56 - Placa no parque: Sujud Bun ker.

the public relations battle that has been waging between the
Islamist militant organisation and the state of Israel for the past
couple of decades. The martyrdom-inspired amusement park
is sitvated on the site of a former militant stronghold and so-
called ‘dead zone, where Israeli planes would reportedly dump all
surplus ammunition after returning from bombing raids against
Hezbollah. The park aims to teach visitors Hezbollah's version of
its own history and ideology, circumnavigating what it considers
media bias in favour of Israel. Hezbollah's media campaign has
so far included its own TV channel called al-Manar, which until
recently was accessible via an iPhone application. On a tour
around the park, visitors can visit a real bunker used by Hezbollah
operatives to launch attacks against Israel, and can spy out the
remains of an Israeli outpost by looking through the barrel of a
gun. Outside, displays show graves and uniforms of Israeli soldiers



batalha eletronica. Mleeta é e nao é bizarra. - um parque tematico

do bunker glocal “(...) todo contexto glocal, especialmente aquele

as well as Merkava tanks and the guns uvsed by militants. Despite
being labelled a terrorist organisation by Israel and many Western

nations, Hezbollah is hoping to gain international support by  interativo, proprio da cibercultura, configura-se, em tese, como

promoting a new ‘resistance tourism.” / bunker” (TRIVINHQO, 2007, p. 306).

Na cibercultura, ha sempre bunker e bankerizacao
onde se processa relacdo de resisténcia ou defesa

Especificamente, esse contexto corresponde
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Mleeta é parque e guerra. Memorial e investimento de

um futuro proximo. /Interlddio e Adware’?: pausa. Campo de

de seu congénere remoto (o bunker do campo
bélicol, o bunker glocal & - conforme anteriormente
sinalizado - uma “realidade” referencial imaginaria.

72. Adware é um programa que executa automaticamente andncios publicitarios que se mantém online
ou s3o descarregados nas maquinas dos usuarios.

a partir de um reduto glocal . (TRIVINHO, 2008, £
p. 24-25).
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HEZBOLLAH | ELECTRONIC RESISTANCE INTRODUCTION

Welcome to Electronic Resistance

JoinusonFacebook: www.facebook.com/electronicresistancepage

We are a unified group that stands for truth against injustice and

falsehood.

Media is an important source for spreading information. While
some spread lies, we are here to spread and share knowledge, as

well as exposing false facts and the injustice around the world.

A MIDIA DISSEMINA

0 Hisbola | INTRODUGAO A RESISTENCIA ELETRONICA

Bem-vindo a Resisténcia Eletronica

Junte-se a nos no Facebook:

www.facebook.com / electronicresistancepage

Somos um grupo unido que se destaca pela verdade
contra a injustica e a falsidade. A midia & uma importante fonte de
disseminagao da informagao. Enquanto alguns espalham mentiras,
estamos aqui para disseminar e compartilhar conhecimento, bem

como expor fatos falsos e a injustica no mundo.

Interlodio: museu, cinema, guerra e arte INCENDIOS

INCENDIES

(HEMTS YR LEREINE MICTO -BERRE

Fig. 80 - Cartaz do filme INCENDIES (2010) de
Denis Villeneuve.

INCENDIOSSSSSSSSSS............

0 filme /ncéndios (Incendies) de Denis Villeneuve, a partir do
texto de Wajdi Mouawad, € uma sombra de Mleeta. O filme “canadense”
estende-se até oimaginario no e do Québec, berco de tantos imigrantes
exilados da guerra, libaneses e nao s6: uma extensao de Mleeta.

Em /ncéndios nada & completamente familiar, sua arvore

genealogica tem parametros labirinticos. Este filme traz mémoria de

raizes viajantes, lutadoras e incertas - raizes sinapticas subjetivas
de reconstrucao constante de tentativa de vida, com consequéncias.
E a historia do exilio, da diaspora, a historia recente do corpo que
tem consequéncias de um passado-presente. Mleeta documenta o
presente. E uma pergunta sobre a possibilidade de futuro, rastreando
a parcialidade do contemporaneo. Ambiguamente mitico e virtual,
glocalmente analogico-digital rearticula epistemologias.
Incéndijos € uma busca das outras partes de uma verdade parcial.

Mleeta perpassa e é esse corpomidia.

As relagées entre o corpo e o ambiente se dao
em processos coevolutivos que produzem uma
rede de pre-disposicées perceptuvais, motoras, de
aprendizado e emocionais (..] Mas o que importa
ressaltar € a implicacdo do corpo no ambiente,
que cancela a possibilidade de entendimento do
mundo como um objeto aguardando um observador.
(KATZ&GREINER, 2005, p.130)

Sendo o corpo um corpomidia, isto & um corpo
que se expressa, avtomidia, torna-se possivel dizer
que perceber um corpo é nolar determinada colegdo
de informacédes. Pode-se, portanto, investigar quais
delas, ou seja, quais tipos de corpos mais frequentes
em certos ambientes. (KATZ, 2007, p. 70)

O filme comega quando um advogado (representante da
lei - pUblico) e dois filhos (representantes da familia - privado)
discutem sobre ética e morte e revisam seus valores atualizando-
os e recriando dentro de uma perspectiva das dividas biopoliticas

contemporaneas: o que fazer com um corpo morto?

Fig. 61 - Cena do Filme INCENDIES - 1.

Fig. 62 - Cena do Filme INCENDIES - 2.

A morta em questao, a secretaria e a mae, respectivamente,
desejava que alguns procedimentos fossem feitos pelos vivos com
seu corpo e sua voz (através de cartas deixadas). Estes, os vivos,
questionam seu desejo, e o enredo - permeado por dindmicas
contemporaneas de diaspora e cruzamentos glocais - discorre

na multiplicidade de um corpo expandido, a partir do exemplo
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Fig. 63 - Cena do Filme INCENDIES - 3.

(espelho) de um corpo de uma mulher.

Ao enfrentar verdades parciais (digitais), o filme /ncéndios
constroi uma ecologia de saberes para aléem do pensamento abissal
e biopolitica, onde a comunicacao contemporanea se estende e se
infiltra nos comportamentos que oscilam entre patologicos e novas
normatividades: como as novas maneiras de viver transito, trabalho
e crencas = Mleeta. E corpo subjetivo poroso, corpomidiatico, E a
pessoa, o ambiente, seu proprio avatar e seus multiplos.

Um outro protagonista & um filho-mix que expressa
um paradoxo: ele é pai do proprio irmao. Mleeta é mae e pai
comunicacional de fraternos. E a maneira analégica de criar
totalidade e unissono - todos formam o um - mas também a
ubiquidade digital que cria outras equacoes onde 1+1 pode ser =1
- "herois e vitimas” da matematica comunicacional que enfrenta

conceitos e problemas sem solucoes objetivas.

“Mleeta,” attributed to the original
name of the region, is the mountain where the
Mujahideen had arrisoned during the entire

period of the Israeli occupation of south

Lebanon until liberation took place in 2000. It
is thought that the origin of the word “Mleeta”

APNTINENNSENUNAE is Syriac, in which it means “repletion.”
extraidos do site oficial de
Mleeta.

| ‘Mleeta’, atribuido em referéncia ao nome original da
regiao, & a montanha onde o Mujahideen havia guarnecido durante
todo o periodo da ocupacao israelense do sul do Libano até a
libertacao que ocorreu em 2000. Pensa-se que a origem da palavra

‘Mleeta’ é siria, em que significa ‘replecao’

Mleeta Souvenirs: A special gift shop selling gifts and

souvenirs to our welcomed visitors.

| Mleeta Souvenirs: Uma loja especial para a venda de
presentes e lembrancas aos nossos caros visitantes.
Na loja de souvenir, que ainda nao esta pronta, vendem-se
artesanatos e entre eles, esse pin com a figura de Hassan Nasrallah, lider
do Hisbola. Aqui, “imortalizado” na iconica assinatura multicolor de Andy

Warhol, o rosto de Nasrallah, se globaliza enquanto simbolo pop.”

73. http://www.estradadarevolucao.com/2012/04/hezbollah-terror-pop-mleeta-libano-25-de-
marco-de-2012/

Fig. 65 - Pin com a figura de Hassan Nasrallah, lider do Hisbola.



Criado e administrado pelo partido politico Hisbola, Mleeta
é um lugar muito significativo na historia do partido politico
libanés, visto que nos anos 1980 era ali que as chamadas “pessoas
da resisténcia” comecaram a ser treinadas.
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Fig. 68 - Pagina de livro de visitantes em Mleeta - 9.
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Fig. 70 - Objetos e pessoas se entreolham em Mleeta.
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Fig. 71 - Cemitério de misseis em Mleeta.

Estamos todos aqui olhando. Estamos todos aqui sendo
olhados. Estou de barriga pra cima, de cabeca pro ar, sem pé nem
cabeca. Meu motor parou de funcionar. Estou preso nas pedras. Nao

tem como sair daqui. Nao posso chegar até ai. Estou te olhando.

Estou te mirando. Estou te apontando. Estou com as pernas abertas.
Esta todo mundo vendo. Estamos em grupo pra ver vocé. Somos
homens, mulheres, pedras, grades, tanques, orificios, um triangulo
de cabeca pra baixo, janelas de vidro. Impressionante.



Fig. 72 - Pessoas caminham num corredor, entre os destrogos de guerra, em Mleeta.

Os setsde observacao ao ar livre dedicam-se a remontar e
estilizar objetos e cenarios ligados a experiéncia da guerra: tanques
imoveis estdao “presos” em pedras, virados de cabega para baixo.
Eles sdo extremamente representativos e “desafiam” o ambiente
arduo. Alguns aludem que “estao sofrendo”, outros, que “estao
mortos”. Impressionante. As pessoas, ao olharem, se assimilariam
e estariam supostamente vendo suas presas entrando em contato
com o que supostamente viria a ser “suas reais historias culturais

de resisténcia”. Os objetos performam, as pessoas também, em um

roteiro e dramaturgia - e (reJvivem, um movimento fixado. Mleeta

é um atrator” gigante:

0 atrator é, portanto, um espaco-bifasico (ou
espaco-de-transito) que exercita um appeal erdptico
em direcao aos corpos cheios-de-olhos, atraindo-os
para si. (CANEVACCI, 2009, p. 40-41).

Fig. 73 - Tanque de ponta a cabeca exposto em Mleeta.

ESTOU COM MEU TETO NO CHAO. PRESO.
NO CENTRO DAS ATENCOES.

VOCE ME CAPTUROU. VOCE ME CAPTUROU? VOCE QUE
NAO E DE ISRAEL. VOCE QUE NAO E DE ISRAEL? VOCE ME
VENCEU. VOCE ME VENCEU? MEU CAMINHO E AFUNDAR.
EU SOU PEDRA, ROCHAS. ESTOU PRESO NO MEIO. EU SOU
UMA RODA SEM FUNCAO, JOGADA NO MEIO DAS PEDRAS.

74. 0 atrator € um codigo visual com alto valor fetish que absorve a atencao dos olhares erdpticos.
(CANEVACCI, 2008).

Fig. 74 - Jipe exposto enfurnado nas pedras.

http:/mleeta.com/mleeta/watchvideo5.html

Esse video destina-se a visitantes libaneses - “Ana Loubnan”
|“Eusouolibano” Nasimagens, alude-seauma projecao dossoldados
lutando pelo seu pais: sao, no video, resisténcia. Paradoxalmente
incongruente e completamente aceitavel, Mleeta nao “escapa” desta
confusao. A imersao glocal em Mleeta reatua instaurando realidades

parecidas, mas nao idénticas e nem completamente outras.

http:/mleeta.com/mleeta/watchvideol2.html (by Henk
van Hoorn)

A noticia corre desesperada e roda em espiral, percorrendo
os corredores de Mleeta, ela danca uma mdsica de aventura, rapida,
sobrevoando - sem ninguém na sua frente - a ndo ser Nasrallah. “Ele”

aparece, em carne de pixel, em um video-Videodrome”:

Videodrome & um produto visual hibrido, como
aqueles cruzamentos entre seres-humanos e seres-
teipes gue ele coloca em cena. Videodrome é um
ensaio sobre os estados alterados do corpo e sobre
a mobilidade fascinante do prazer. Videodrome ¢ um
videoscape (CANEVACCI, 2001, p. 221)

Nasrallah-carnedepixe/ apresenta Mleeta e quem lhe
acompanha: os alguéns virtuais como “vocé” (que esta percorrendo
a trilha com a mUsica) e os avatares-restos-fantasmas de um lugar
de traco de muita gente e sem ninguém.

Nesse lugar de entretenimento glocal e reenactivo as
pessoas que frequentam Mleeta continuam a ser treinadas em sua
cultura local (para a resisténcia?) e global (para a resisténcia?) - nas
permutacoes do que se pode ter sido - ser ou vir a ser - um tipo

de “libanés”, um tipo de “muculmano” ou um tipo de “arabe” (nas

75. Videodrome (1983) & um filme de David Cronemberg.
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taxonomias cada vez mais impertinentes para a contemporaneidade),
em um “hibrido incorporado” (CANEVACCI, 2001).

Como na disposicao de um zoolodgico, carros de combate,
fuzis, balas, canhdes, armas e pecas vestimentarias “perdidas” (como
um pé de sapato jogado e solitario) estao em seus espacos proprios,
em seus habitats, em jaulas cercadas espalhadas pelo parque-
museu, onde relembram interpretacdes de fatos vividos em um //

memorial passado-presente. //deumcertolibanocontraisrael/

quefoiéeseracontraesselibano.Hisbola

Fig. 76 - Carros de guerra reviravoltados.

Mleeta atrai com informacao exclusiva.
Informacao que revela segredos, coisas intrigantes e

excitantes.

Fig. 77 - Em primeiro plano: deck com bancos e guarda-sois; em segundo plano carro. de guerra destrocado no jardim; e ao fundo, arquitetura central do parque.

Sentar-
se em um banco
e relaxar embaixo
de um guarda sol.
Atras deste deck,
tanques, arames
farpados, grama e
arbustos compoem

0 paisagismo.



Please wear appropriate clothes as a sign of respect; also

wear hats to avoid sunstroke.

Favor usar roupas apropriadas como um sinal de respeito;

também usar chapéus para evitar insolagao.

Fig. 78 - Capacetes capturados por equipamento bélico.

Fig. 79 - Imagem descentralizada de equipamento bélico.

Capacetes caplturados. Pedras do mesmo tamanho de
cabecas que ja nao estao mais ali Cranios de pedra. Cranios
capturados e monumentalizados: altar da morte - cemitério digital

Morte analogica que tenta reconstruir cultura: neoroots.

Fig. 80 - Emaranhado de destrogos bélicos.

Vetores e spotlights - explicitando e apontando alvos como

em um game. 0 arame Ffarpado nao arranha mais o olhar.

Fig. 81 -

Mleeta como campo de RPG 1.




Fig. 84 - Vista lateral de submarino em exposicao na jaula de pedra. Fig. 86 - Tanque de guerra enferrujado afogado nas pedras.

T

Fig. 83 - Caminhonete bélica em corredor de pedras. Fig. 85- Vista superior de submarino em exposicio na jaula de pedra. Fig. 87 - Teias de aranha e acampamento cenografados - 1.
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Mleeta explicita um processo de cruzamento, transito e
gaps, revelando fluxos geopoliticos nao cartograficos em curso,
sendo irrestrita politica comunicacional. Assim, Mleeta nao & nem “o
um”, nem “o outro”; & “o um e o outro”: corpomidia analogico-digital
locando-se em uma //micropoética do confronto: um parque
de diversoes que é lugar de resisténcia; um lugar de resisténcia
que é ponto turistico; a monumentalizacao da guerra enquanto
entretenimento. Materializa-se no tipo de real do virtual, na especifica

vivéncia de um complexo jogo de guerra glocal, nas mais profundas

dinamicas contemporaneas e perpassa, de certa forma, um duplo

vinculo pos-colonial, mas certamente um paradigma do glocal.

tags: lojinha de souvenirs - praga - outlook - linha de fogo

Fig. 88 - Teias de aranha e acampamento cenografados - 2. Fig. 89 - Cano de canhao para além da janela.
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Fig. 91 -

VI - Arquitetura:

explosoes, direcoes, confusoes

Urbanismo explosivo de Mleeta.

Fig. 92 -

Desenho dos vetores da arquitetura de Mleeta.

&/L/&&&a contida ¢ calewlada

the making of mleeta
http:/mleeta.com/mleeta/watchvideo9.html

“Conceito arquitetonico - O projeto pertence a uma escola
avangada e moderna de arquitetura, enfrentando um desafio em
relagdo a estrutura de svas paredes obliquas e tetos inclinados. Ja
que a vida dos combatentes da resisténcia era simples, mas cheia de
significado e inspiragao, Mleeta foi estruturada de forma harmaénica
e semelhante a essa vida. Por isso, seus fundamentos abarcaram
grandes simbolos e significados artisticos através das obras cénicas
e artisticas que imitam a experiéncia dos combatentes tanto na
construggo quanto nas fortificacoes de concreto camufladas”™ |
“Architectural Concept - The project belongs to an advanced
and modern school of architecture, which faced a challenge
regarding the structure of its oblique walls and sloping ceilings.
Because the life of the resistance fighters was simple, but deep
with meaning and inspiration, Mleeta landmark was structured
in a harmonic and similar way to this life. Hence, its foundations

embraced great artistic symbols and significance through
the scenic and artistic works that mimic the experience of
the Mujahedeen in building and camouflaging the concrete

fFortifications.””® Impressionante.

Fig. 93 - Orificios e penetracdes do concreto.

76.  Disponivel em:  http:/socks-studio.com/2011/07/09/a-conflict-disneyland-the-mleeta-
resistance-landmark/ Acesso em: 21/01/2014.

Fig. 94 -

Triangulos no concreto.
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emblema-logotipo
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Fig. 95 - Logotipo no Facebook.
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Fig. 96 - Logotipo no site oficial.
| Emblema

This relationship has been expressed in letters, in a
spontaneous, confident, strong and vividly graphical way. This

expression can be seen while the word “Mleeta” centers its

two dots: the lower dot symbolizing the land, the upper dot

symbolizing the heavens. And the word is overlooked by the red
colored sparrow hawk—an obstinate, confident and restless
bird that will not retreat or accept defeat. Its meat is bitter like
the fruit of the oak tree, the lines and features of which are
clearly visible in the calligraphy of the graphic artist. These
lines, drawn in Arabic and Latin, go up and down, expressing the
pride of the mountains. Their green and brown colors symbolize
life and earth.

The expressive phrase, “Where the land speaks to the

heavens”, was adopted in order to express the identity of this

project in a symbolic manner. It points to the land that reads to

the entities of the heavens the stories of its heroes, people and

martyrs.

[/ Esta relacdo tem sido expressa em cartas, de forma
espontanea, confiante, forte “vividamente” e ‘com riqueza” grafica.
Lsta expressao pode ser vista na palavra "‘Mleeta” centrada em dois
pontos: o ponto mais baixo, simbolizando a terra e o ponto superior
simbolizando os céus. Um passaro vermelho rodeia a palavra -
obstinado, confiante e inquieto ndo vai recuar ou aceitar a derrota.
Sua carne é amarga como o fruto da arvore de carvalho - linhas e
caracteristicas claramente visiveis na caljgrafia do artista grafico.
Lstas linhas, desenhadas em arabe e latim, vao para cima e para
baixo, expressando o orgulho das montanhas. Suvas cores verde e
marrom simbolizam a vida e a terra. A expressiva frase, “Onde a terra

fala com os céus’ foi adotada a fim de expressar a identidade deste

projeto de forma simbolica. Ela se refere a terra que /€ as historias de
seus herdis, pessoas e martires para as entidades dos céus.

Do ponto de vista dos criadores de Mleeta, a sua identidade
visual € um emblema que relaciona a natureza com a terra e o céu.
0 logo que se repete, de cor alaranjada, reproduz uma estética de
design contemporaneo anos 2000 pos-rave, ou seja, desejo de
contemporaneidade e digital através de um design sobrio, onde
branco e um monocromo citrico dialogam: Mleeta rave wannabe”.

“Registros da historia antiga apontam que a palavra Mleeta
é de origem siria. Significa ‘cheio’, um lugar onde a agua transborda.
Talvez a colina tenha recebido este nome devido ao fato de que a
agua flui sobre as rochas e no solo durante o periodo de primavera e

verao. A area parece ser preenchida de agua”

Ancient history records that the word Mleeta is of

Syriac origin. It means filled up, a place where water overflows.

Perhaps the hill was given this name due to the fact that

water flows over the rocks and along the soil during spring

and summer. Hence, the area seems to be filled up with water.

| Além de seu carater artistico e turistico, o museu representa

uma reserva natural. Este preservar da natureza ajuda a manter o

77. Wannabe, do inglés “querer ser”, € uma expressao pejorativa que insinua que alguém tenta mostrar
ser algo que n3o consegue.

Fig. 97 - Logotipo no parque.

equilibrio do meio ambiente, ajuda a proteger animais e plantas e
ajuda ao preparar uma série de estudos e pesquisas ambientais: uma
preservacao de um desejo de “natureza da cultura”.

Para as pessoas locais, Mleeta € o nome da regido e da
montanha onde fica o museu, nao trazendo um significado simbolico
especifico em si. No entanto, por motivo turistico e polico-cultural,
um significado lhe foi atribuido. Essa vontade de criar turismo

é um divisor de cultura e motivo de chacota para libaneses
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metropolitanos (orkutizacdo auratica? - pag xJ, como se o

Hisbola quisesse “imitar” os guias turisticos.

tags: lugar de reza - abismo - tunel

VII- Mleeta reatua pos RPG e 2nd life

No “jogo de interpretacao de personagens” RPG (role playing
gameJ, existe um sistema de regras no qual os jogadores assumem os
papéis de personagens e criam narrativas de maneira colaborativa,
improvisando; em Mleeta, também. Considerando as transicdes
entre transformacao concreta, meta e virtual, podemos dizer que,
assim como no APG, em Mleeta existe um jogo colaborativo nao
competitivo onde os visitantes colocam-se e sao colocados em uma
mesma equipe, visando suscitar uma cooperacao muitua e onde um
narrador anénimo define o contexto.

Mesmo que o APG seja um jogo da década de 1970, e que
este ndo seja um jogo digital, ele € um jogo virtual que, além de
ter sido indicio e primordio da nocao de avatar, também surgiu de
jogos (e da cultural de guerra. Conflitos bélicos off-/ine e online
ja existiram no mesmissimo momento - cronologico - tanto no
territorio geografico de Gaza quanto no “territorio” 2nd /ife de Israel
- e as percepgoes dessa tensdo analogico-digital sdo o corpomidia
de uma manifestacao como Mleeta. Performances que no #PG sao
meta-atuacao, na 2nd /ife uma virtualizacao do analéogico, em Mleeta
a meta-atuacado virtual: projecao expansiva do papel, do jogo, da

assimilacao, de uma mistura de realidade e ficcao, de reenacting.

Fig. 98 -  Teto camuflado.

Fig. 100 - Corredor com teto camuflado.

Fig. 101 -

Fig. 99 -

Arames farpados.

Cenografia de rota de guerra.

Fig. 102 - Motos abandonadas.




Fig. 103 - Sacos de areia e arames farpados.

Fig. 107 - Refugio e quarto dos soldados cenografados. Fig.108 - Cozinha cenografada.

Fig. 105 - Corredor bunker. Fig. 106 - Sala de trabalho militar cenografada.

Mleeta encena os locais onde os
combatentes viviam, reproduzindo um cenario
que induz o visitante a simular sua experiéncia:
atuando e performando - percorrendo seus
caminhos ou protegendo-se em um bunker.
Como em um tipo de entretenimento digital, as
encenacoes sao um reenacting na medida em
que 0 parque-museu propoe uma assimilacao
performatica do que é viver/estar/ser/se sentir
em guerra, antes, agora e depois - em uma
interdependéncia entre si e a tecnologia, na
qual “o usuario é o conteido” (McLuhan, 1996),
percorrendo simbolos em projecao extensivo-
expansiva de martires potenciais e atemporais:
‘Fles” estiveram aqui para mim, ‘Eles” estao

aqui, para mim. ‘Eu, enquanto visitante, sou um
deles?”



Esse ir além da mecanicidade da acao - de uma recriacao do
real que, no jogo projetivo, é ficticio e que naquele, aplicado, & bélico
- transpira na consequéncia da cultura digital pos APG e dentro
dos paradigmas ambiguos da Znd /ife onde o ser/estar percorre os
simbolos do viver contemporaneo. Estende-se na criagao de novas
mimeéticas e desejos de assimilagao de comportamento. Os visitantes
divertem-se e expoem-se, museificados e relembrados na memoria
expansa. Sao objetos de uma temporalidade que envolve passado-
futuro-presente, /tradicao de configuracao formatada; futuro de
configuracao midiatica. Nessa relacao, nao ha diferenca entre um
sapato e aquele que o usou ou usara - sao todos sujertos-objetos de
uma realidade virtualizada. Este parque-museu se materializa onde
as identidades politico-culturais locais embaralham-se em jogos
cénicos coreograficos com uma cognicao pos cultura digital, por
assim dizer global: os visitantes-avatares reenacted. Mleeta oficializa

a memoria local sendo um game park glocal.

Fig.109 - Cinema.

Fig. 110 - Tonel
cenografado.
Fig. 111 - Cartaz.

de

refugio

Fig. 112 - RPG.

Poderiamos supor que o “jogador” de #PGjoga; o prosumer-
expectator de Mleeta performa e navega mais proximo do que propos
a rapida passagem empirica da 2nd /ifeno mundo, ou seja, o visitante
é si mesmo em projecao também virtual.

Ele vive um tipo de passeio e experiéncia similar ao
deslocamento avatarico que a 2nd /ifepropunha, ja que em Mleeta o
visitante nao observa somente o passado, mas age, reage, interfere,
assimila e projeta-se no ambiente presente criando um futuro
proximo em um contexto sistémico que reproduz o analogico,
neoroots - assim como na Znd /ife.

Mleeta, € uma zona de percurso e movimento de
prosumerismo’®  constante: subir, rodar, olhar, passear, flanar.

Sua autoria esta dispersa em vetores comunicacionais bem além

do Hisbola e reside na complexidade das dinamicas da politica
contemporanea nas quais as regras e composicoes do jogo sao
imprecisas e nao explicitas.

A //Mleeta-prosumer cria o cenario (logomarca, espacos de
jogo e observacao, filmes, mapas e website), narra a historia de seu ponto
de vista, no qual os visitantes vao percorrer e, como na configuracao
digital, /formata os dispositivos de navegacao. Nao é dbvio dizer que
o mestre-narrador de Mleeta - como o game-master do APG - seja o
Hisbola. Poderia ter sido assim, caso se tratasse somente de politica e
jogo analogicos: causa, efeito e, portanto, mecanicidade da consequéncia;
Nao € assim. Este parque-museu, mantendo as “aventuras em sucessao’,
cria “evento” e “campanha” - todos termos de APG.

Transitar, parar, olhar. Transformar-se. Nao sao so os
visitantes que performam, os objetos - capacetes de soldados de
Israel mortos, baterias antiaéreas, tanques carbonizados - também
atuam. Impressionante. Todos os sujeitos-objetos, e vice-versa, sao

consumidores produtores de cognicao e expectadores-expectatores

(CANEVACCI, 2009).

78. Prosumer é um conceito de Alvin Toffler (1880), formado pelo neologismo entre produtor
e consumidor. Este conceito antecipou a maneira como os sujeitos operam na conectividade
digital, como prosumers de cultura, comunicacgao e consumo.



Fig. 113 -

Vista panoramica do centro de Mleeta.

%w Aredd W/mjx@ L/Qf?/m79 7

Come on, come on

You think you drive me crazy

Come on, come on
You and whose army?
You and your cronies
Come on, come on
Holy roman empire
Come on if you think
Come on if you think
You can take us all on

You can take us all on

You and whose army?

You and your cronies

You forget so easily
We ride tonight
We ride tonight
Ghost horses
Ghost horses
Ghost horses

We ride tonight
We ride tonight
Ghost horses
Ghost horses

Ghost horses.

79. http://letras.mus.br/radiohead/80486/

traducao.html

Fig. 114 - Turistas reatuam no tanel.

Algumas autorrepresentacoes glocais de Mleeta sao
expostas como bilingues - dados em inglés (explicam?) e em arabe
(projetam?), “selves and others™®. Esse mix de idiomas cria um tipo
de pidgin® para além do bilinguismo, ja que adapta suas multiplas
necessidades através de sotaques (e gagueira) proprios, em um
tipo de “glocalés” de comportamento dialogante e dependente
do analogico-digital: “Glocal € mutacao e preservacao” e toca a
“dimensao do devir” (TRIVINHO, 2007, p. 273).

80. “Selves and Others” (2004), “Eles e os outros” € um documentario em torno do trabalho de
Edward Said, importante intelectual palestino cujo trabalho abordou aspectos fundamentais das
relagbes entre as culturas dos mundos arabes, islamicos ou nao, com as culturas ndo arabes.

81. Pidgin & um cruzamento linguistico derivado de culturas submetidas ao colonialismo politico
e cultural, onde a mistura entre linguas nativas e coloniais acabavam por criar essa terceira via.

Fig. 15 - Escritorio computados cenografado - 1. Fig. 116 - Escritorio computados cenografado - 2. Fig. 17 - Jardim com flores e arame farpado.

Fig. 120 - Mulher com carrinho de bebé no jardim com arame
farpado.

Fig. 18 - Jardim. Fig. 19 - Mullher passeia em jardim.
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Fig. 122 - Cartaz com soldados israelenses chorando.

tag: a exibicao

Fig. 121 - Restos bélicos israelenses.

Fig. 123 - Ar condicionado camuflado.

Fig. 124 -

Case de teatro.

VIII - Pose para fotos | z“ags,' ~/0/'/'n/73 de souve/?/rs - lugar 0"e reza

- administracao - praca - abismo - caminho -
caverna - tunel - outlook - linha de fogo - campo
Mleeta, como toda configuracao digital, & oportunidade de de liberdade

produzir e compartilhar cultura e reformulacao de identidade.

Fig.125 - Sheila Ribeiro posando para foto turistica
em Mleeta. / Eu em foto turistica em Mleeta.

Fig. 128 - Poses e fotografias entre artefados Fig. 129 - Poses e fotografias entre artefados de guerra - 2. / Fig.130 - Poses e fotografias entre artefados de guerra - 3.
de guerra - 1. / Celebridades locais: pessoas e Quem observa quem?

) / Quem posa pra quem?
objetos



IX- Olho Impressionado

Tudo em Mleeta é comunicagao reinventada, performada,
virtualizadae, portanto, fetichizada -impressionante -emumarelagao
de comunicacao produzida constantemente e processualmente,

mutante, através dos objetos-corpos alterados.

A alteracao € dada por uma trama-que-conecta o
video televisivo, o videoteipe e a carne do espectador.
A possessdo transforma-se em videopossessdo. A
consciéncia é arrastada pela alteracdo gue o corpo
como vista, como mente, como estémago, sofre. 0
termo mais correto deveria ser ‘padece”: no sentido
de que o padecer do sujeito sob videodrome e, a0
mesmo tempo, um desejar e um sofrer. (.. € o heror:
repercorramos a viagem de seu corpo (CANEVACCY,
2001, p. 228).

Assim, todos os elementos do parque-museu sao vivos e mortos.
Radiohead - Incendies - YOU AND WHOSE ARMY?
http:/vimeo.com/21579694

Ducerns ollic gucesn? Tacdins s rsgecli
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Fig. 131 - Plano Plongée: detalhe do parque - 1. Fig. 132 - Plano Plongée: detalhe do parque - 2.

Um cenario ficticio e enfeiticado de fetiches é recriado para
o erotico ato de olhar e ser olhado, ver e ser visto, refletir: “eroptica,

(... uma pervasividade erética que penetra nos olhos, os perfura e se
fixa nas location” (CANEVACCI, 2009, p. 32).

A eroptica atesta um corpo cheio-de-olhos. Eles
sdo decisivos mesmo minimos, para 0s quais o0s
significados relativos - paradoxalmente - fogem
dos moralistas da uniformidade que ndo tém os
instrumentos de decodificacdo e se nivelam no
sempre jgual. O atrator se coagula sobre um ou
mais pontos distendidos nos panoramas corporais e
espaciais e - mais ainda - na relagao eroptica entre
eles (corpo espacadol e o olhar movel do sujeito
intersticial, no qual o fluxo-de-olhares tendera a
girar a sua trajetoria visual em torno daguele ponto.
£ ali fixar-se imovel, ao menos por um instante. 0
movimento zero da pupila. (CANEVACCI, 2009, p.
40).

https:/www.facebook.com/pages/Mleeta-Tourist-Landmark/59104529

Mieeata Tourist Landmark

- Publisar

Publicagdos recentes de outrnos usudrios

! Miseta Tourist Landmark

-'--‘u-.r'

Fig. 133 - Pagina Facebook.

tags: administragcao - o bem



Fig. 134 - Sombras e canhades.
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CONTRAGAO

Below is the general scheme for future constructions:

- Building Motels with 30 independent rooms of wood
and rock for tourists

- Cable car connecting two neighboring mountains

- Green picnic zones for families

- Camping areas

- Market for selling souvenirs and other products

- Sport's courts and yards

- Large water pool near the entrance

- A number of scientific studies and research regarding
wildlife in Mleeta and the preservation of forests,
animals, birds, and plants

| Abaixo segue o esquema geral de construgdes futuras:

- Construcao de Motéis com 30 quartos independentes
de madeira e pedra para os turistas; - Teleférico que liga duas
montanhas vizinhas; - Zonas verdes de piquenique familiar; - Areas
de acampamento; - Mercado para a venda de souvenires e outros
produtos; - Quadras e patios de esporte; - Grande piscina perto da
entrada; - Estudos cientificos e pesquisas sobre a vida selvagem em

Mleeta e a preservacao das florestas, animais, passaros e plantas.

Entre parque e museu de guerra, Mleeta & exemplo
corpomidia da metropole comunicacional. Corporalidade

fetichista, manifesta novos fluxos da tensao analogico-digital.

éW%m%éW%W

éWWWeW
%Mé%,

http:/mleeta.com/mleeta/eng/definition2.html

Uma CA em um vazio incendiario



Fig.135 - Cena do filme /ncéndios.

//ElectronicResistance.mleeta

//Mleeta éum parque-museu deguerra-
Eresisténcia.lb

//sujeito-objeto-martir
//Eheaven

//Mleeta esta aqui
//simbolos mixmedia
//Interlidio e Adware

//SET E OBSERVACAO.estou se olhando
para o que esta te olhando para mim

//memorial  passado-presente. //
deumcertolibanocontraisrael/
quefoiéeseracontraesselibano.Hisbola

//micropoética do confronto

//tradicao de configuracao formatada;
futuro de configuracao mediatica

//Mleeta-prosumer

//formata os dispositivos de navegacao.

tags: cafeteria - estacionamento - entrada - lojinha de
souvenirs - lugar de reza - administracao - praca - abismo - caminho
- caverna - tunel - outlook - linha de fogo - campo de liberdade -

montanha - bem



ORGANICIDADE
0 Nativo Viajante

Congruéncia Absurda
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Fig. 136 - Cabecalho: selos de certificacao. 0 COO/(/E uorgénicon da marca Native vem
embaladoemuma caixaprincipal de120g e, dentro,

V’PL"!V contém mais trés outras embalagens - saquinhos

.;;. 1&{ s individualizados contendo 40g de cookies cada.

4 Enquanto promulga a responsabilidade com o

@r meio ambiente pela preservacao ecoldgica e da

u;“g;.;.c biosfera - visdao compartilhada pelos produtos

o ditos como “organicos” - esse mesmo produto

,,%{L],_—r_‘:“ .. apresenta-se em quatro embalagens. Ou seja,
7 diversas embalagens s3o necessarias para

NATURAL T consumir 100g de biscoitos (ao invés de uma ou de
nenhuma). E estranho e esse exemplo de evento

Fig. 137 - Selos Organic. contemporaneo nos traz um desafio: entender a

coabitacao do aparentemente nao coabitavel.

Fig. 138 - Embalagens do cookie organico SABOR BAUNILHA - Native.



E preciso entender o efetivamente estranho: os motivos
que levam um “produto organico” - cuja imagem vincula-se a
preocupacao de sustentabilidade ambiental - a ser empacotado em
uma pelicula de polipropileno biorientado (BOPP) metalizado com
aluminio em um processo rigorosamente industrial.

Mesmo que um procedimento como este seja comum na
indUstria alimenticia, que sentido esta realidade comunicacional
nos apresenta quando aplicada aos chamados “organicos”™? Como
abordar os enlatados “organicos™? E o que dizer dos salgadinhos
“organicos”? Ainda, como entender o quanto esse fato € normalizado
como completamente natural, isto &, como entender os ajustes de

mais um fendmeno da comunicacao?

LeoOne]

; i

f{*“"ﬁ X7 "5\

Fig. 139 - Latas de graos de bico organicos £coOne. Fig 140- Salgadinhos organicos Mae 7erra.

Mesmo que papel, plastico e aluminio sejam materiais
reciclaveis, muitos residuos materiais inorganicos sao produzidos
no ambito dos “organicos”. Esse lixo nao & somente de dificil
decomposicao material: ele faz parte de uma extrema composicao
imaterial, ja que simbolica. Portando, esse residuo nao é s6 lixo, mas
e também importante alimento-matéria de natureza comunicacional.

Alata, forteatrizindustrial, criada parapreservarosalimentos
e expandir sua rentabilidade e consumo, vem defender a natureza de
seu lado destinado a morrer e putrefazer: feijao, tomate, ervilha, grao
de bico, milho e uma série de alimentos podem, na lata, nao mais se
decompor. A lata ja significou sustentabilidade, acimulo, simbolo de
classe e seguranca - seja durante as ameacas de guerra nuclear, como
também culturando-se da propria natureza catastrofica, ja que esta,
a “natureza’, pode também recusar recursos ao ameagar com seus
vulcoes, tufoes, furacoes e tsunamis. A lata ja foi suporte simbélico
nas artes, sendo a musa pop da obra 32 /atas de sopa Campbel/®?, de
Andy Warhol ou no cinema, estrelando no filme £ast of Eden, de James
Dean (no Brasil, Vidas Amargas). Essa biografia identitaria da lata faz
agora parte do ambiente politico-comunicacional do organico, sendo
novamente ressimbolizada. Existem alimentos “organicos” enlatados

e este fato € um acontecimento contemporaneo e pos-industrial.

82. Campbell’s Soup Cans (1962) é o titulo original, em inglés, do trabalho de Andy Warhol - as
pinturas mostravam latas de sopa da marca Campbell em diversos sabores.

Existe uma diferenca fundamental entre
alata e aembalagem de polipropileno biorientado
metalizado com aluminio. A lata apoia - no
sentido funcional e simbdlico - a sobrevivéncia
(alimentos basicos), ja a segunda apoia o que a
indUstria de alimentos instituiu como desfrute

da vivéncia (snacks, tira-gostos). Em qualquer
um dos casos, em se tratando de “organicos’,
viram um misto de sobrevivéncia e vivéncia, uma
combinacao analogico-digital, onde vivéncia e
sobrevivéncia (simbolo e fisiologia) se fundem
sem limites definidos.

0 “organico” transpassa sua funcao de
alimento do corpo biologico nutrindo, sobretudo,
as complexidades contemporaneas de um corpo
que & corpomidia delas (KATZ&GREINER, 2006):

um corpo dilatado em sintonia com a natureza

e a cosmologia cosmética do neoliberalismo
contemporaneo. 0 meio ambiente, aqui, é o
contexto da comunicacao, onde ser parte do meio
ambiente, pertencendo, é o produto, sua marca,
quem produz e quem consome.

Sob os auspicios atuais do capitalismo
neoliberal, os produtos “organicos”, “sustentaveis”,

de “comércio-justo” (fair-trade®®), ou que se

Fig. 141 - Coca-cola verde.

denominam (ainda) de “alternativos”, apesar de integrarem a econologia - economia

sustentavel ecologica - mesmo que ecologica e socio-politicamente problematicos

83. A International Federation of Alternative Trade (Federacado Internacional de Comércio Alternativo) define o Comércio
Justo (Fair Trade, em inglés) como uma parceria comercial, baseada em dialogo, transparéncia e respeito, que busca maior
equidade no comércio internacional, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel por meio de melhores condigdes de
troca e garantia dos direitos para produtores e trabalhadores a margem do mercado, principalmente no Hemisfério Sul.



(fomentando inUmeros pros e contras), sdo de absurda riqueza
comunicacional. Os produtos organicos estabelecem naturezas
construidas. Assim, as identidades visuais e branding do “produto
organico” idealizam paisagens, cenarios e ambientacoes de

reenacting em suas lojas, produtos, s/ogans.

ESTAR NATIVO

Z e
N a t lve (rypduice

-Origin:d
Produtos da Natuneza e

Fig. 142 - Logo Native.

Fig. 143 - Native Green Soy.

Na sua logomarca branca e verde, além da palavra “native”
e do slogan “produtos da natureza”, vé-se o simbolo “r" do registro
da marca e dois tracinhos diagonais em cima da letra “i". Este sinal é
fundamental para distinguir a marca da palavra. Sem os tragos sobre
0 “i" da palavra “native”, duas folhas no universo da floresta da marca,
Native, ndo fundaria a sua identidade de “campo”. Paralelamente,
o pequeno “r’, sobre a letra “e”, vem acentuar o direito, a lei. Essa
maquiagem no rosto da logomarca € a transformacao do que poderia
vir a ser um acento em um cédigo simbélico clanico: a embalagem
é um cosmo completo de tensdes corpo-ambiente. Embalagem
corpomidia destes tensionamentos da metropole comunicacional.

A taxonomia das marcas de “produtos organicos” passeia

entre referéncias geograficas, orientalistas e ligadas a natureza
biologica. Dentre as inUmeras marcas como Vita So/, Frutos da Terra,
Sabor Natural escolhi selecionar a marca Nalive como exemplo
empirico dessa CA ligada ao fendmeno dos “organicos”, ja que sua
proposta comunicacional é representativa de outros produtos
identificados neste mercado de alimentacdo e cosmética. Nativo de
algum lugar. /¢ /s from somewhere native. “Neitchivi” ov “Nativi”
8 (nas possiveis pronUncias do portugués brasileiro): nome, condigao
e nome-condic3o, ja que branding.

0 que se chama de “organico”, no quadro especifico do
appeal na triade comunicacao, cultura e consumo, é aqui visto como

uma manifestacao corpomidia® desse tipo de situacao:

Algumas informacdes do mundo sao selecionadas
para se organizar na forma de corpo - processo
sempre condicionado pelo entendimento de que
0 corpo nao é um recipiente, mas sim aquilo que
se apronta nesse processo co-evolutivo de trocas
com o ambiente. E como o fluxo n3o estanca, o
corpo vive no estado do sempre presente, o que
impede a nogao do corpo recipiente. 0 corpo ndo é

84. Isto é nativo de algum lugar - A citagao foi colocada em inglés para evidenciar o bilinguismo
na embalagem do produto, para dar énfase a literalidade da palavra inglesa e para trazer ao texto
o tom do o tom do que? além da traducao - visto que, na questao glocal, o deslocamento faz com
que os signos tenham literalidades multiplicadas, complexas, inversas e outras que a sua, assim
dita, “original”.

85. Manifestacao corpomidia porque o conceito de corpomidia (Katz e Greiner) explica que o
corpo estad sempre manifestando-se, ou seja, comunicando do que é feito naquele momento
porque entende que o corpo é apenas a manifestacao da colegdo transitoria de informacées
que o compde a cada momento. Nesse sentido, a necessidade de tornar publica a relagdo com o
‘nativo’ é corpomidia da triade comunicagao-cultura-consumo.

um lugar onde as informacées que vém do mundo
sdo processadas para serem depois devolvidas ao
mundo” (KATZ&GREINER, 2005, p. 64).

Pausa e nota: a palavra “organico”, em sua etimologia,
relaciona-se ao que é fundamental, ao que organiza, ao que é
orgao e ao que é arraigado. Os “produtos organicos” sao organicos
e fundamentais, ja que arraigados no contexto contemporaneo
enquanto branding. Seguimos, entao, sem as aspas sobre a palavra,

trocando “organico” pelo nome proprio “Organico”.
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Exemplos de branding
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Como se sabe, branding refere-se ao conjunto de acoes-
imagens que uma marca precisa estabelecer para sobreviver em
tempos de hiperconsumismo® (LIPOVETSKY, 2007). E cabe atentar
para que tipo de estratégias tém sido eleitas como as que garantem
0 gppealnecessario para o seu consumo. Nelas, esta a da necessidade
de ser Organico, demonstrar proximidade com a natureza para ser
reconhecido como natural®, priorizar a sustentabilidade do planeta
com atitudes contrarias a poluicao e aos maus usos do que se produz,
bem como explicitar responsabilidade como formas de inclusao social.
Isso, em uma espécie de reinvengao nostalgica como espaco de uma
nova revolucao contra a cultura de consumo, a “cidadania ecologica
é revestida de uma politica ativista em uma mistura fascinante de
antigas aspiragoes e novos conhecimentos” (G00DMAN, 2010, p. 1790).

Esta manifestacao corpomidia do Organico é tens3o. E
tensao cognitiva dialogante e transeunte, incorporada aos Fluxos
nao cartograficos da metropole comunicacional. 0 mercado do

Organico, e por consequéncia a marca Native, € um dos exemplos do

86. Apoiando-se na nova religido da melhoria continua das condi¢ées de vida, o melhor-viver
tornou-se uma paixao das massas, o objetivo supremo das sociedades democraticas, um ideal
exaltado em cada esquina. [...] Aparentemente nada ou quase nada mudou: continuamos a
evoluir na sociedade do supermercado e da publicidade, do automovel e da televisao. No entanto,
nas duas ultimas décadas, surgiu uma nova ‘convulsao’ que pds fim a boa velha sociedade de
consumo, transformando tanto a organizagao da oferta como as praticas quotidianas e o universo
mental do consumismo moderno: a revolugao do consumo sofreu ela propria uma revolucao.
Uma nova fase do capitalismo de consumo teve inicio: trata-se precisamente da sociedade de
hiperconsumo. (LIPOVETSKY, 2007, pp. 07-08)

87. Em certa idealizacao de natureza, vinculada ao romantismo.

comportamento comunicacional. Eum fenémeno glocal demostrando
“imbricacao de processos contrastantes” (TRIVINHQ, 2007). E fetiche

(verde) de target-tribo de um reduto:

Definitivamente, o mercado organico nao é mais
coisa de visionarios. A realidade mostra hoje um
setor que movimenta, em termos globais, uma fatia
consideravel de muitos e muitos bilhces de délares.
Além do peso comercial positivo na economia, isso
significa que é o consumidor, com consciéncia e
atitudes renovadas, que vem fazendo esse mundo
crescer cada vez mais rapido.%®

Em primeira instancia, o apelo ao conceito de nativo carrega
consigo a proposta de origem e de pertencimento. Com a origem,
alude ao puro, ao auténtico, ao ndo corrompido e ao integro; seria
composto de matérias virgens. Com o pertencimento, assegura a
territorialidade geografica: raiz enraizada, auténtica, estavel e clara,
conhecida, “ndo estrangeira”. Selvagem. Primitivo. Edénico e idilico.

A discussao sobre o conceito de nativo foi, e vem sendo,

enfrentada como sujeito-objeto-coracao (das trevas)®® das ciéncias
sociais, tratando das trocas e bens simbadlicos (MALINOVSKI, 1922,

88. Native Alimentos.<http://www.nativealimentos.com.br/pt-br/mundo-organico/index.html>.
Acessado em: 25 jun. 2013.

89. Referéncia ao livro 0 coracdo das trevas (“Heart of Darkness”: Londres, 1902. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2008), de Joseph Conrad (1857-1924), que mesmo sendo um livro
literario, muito serviu para a interpretacao e o estudo das relagdes coloniais.

assim como dos questionamentos da propria questao da natividade
da antropologia e do etnocentrismo - de onde vem a etnografia
interpretativa de Geertz (19771, um intérprete das interpretacoes
nativas. Se, naqueles momentos dos estudos antropologicos, o
nativo vinha a ser “o outro”, neste, de agora, ele vem trazer outras
dimensdes de nativo contemporaneo e comunicacional: passa
a operar apoiado na simbolizacdo da natureza enquanto pureza,
mas carregado de publicidade. 0 modus operandi que lida com as
informacdes da cultura digital inspira, direta e indiretamente, outros
parametros de enfrentamento do “nativo”, em uma reinvencao
possivel (no que diz respeito as construgoes identitarias), e em

toda a complexidade do que veio a ser a multividvalidade plural
contemporanea de raiz viajante (CANEVACCI, 2009).

As coordenadas espacos-temporais se tornam
tendencialmente supérfluas e se expande um tipo
de experiéncia subjetiva ubiqua. O artista se coloca
em tal situacdo de ubiquidade, imerso na propria
experiéncia pessoal e na relagado instantanea com o
outro; e este outro é igualmente ubiquo, no sentido
que vive onde esta ativo naquele momento o seu
sistema comunicacional digitalizado. Tal experiéncia
nao significa desmaterializacdo das relacoes
interpessoais; atesta uma complexa rede psico-
corporea, conexoes oticas e manuais, seguramente
cerebrais e imaginarias, que deslocam também na

90. A etnografia interpretativa de Geertz busca interpretar semioticamente detalhes empiricos
de interpretacées nativas. Para ele, o primeiro nivel da interpretacdo é o sujeito portador da
cultura.

aparente imobilidade a experiéncia do sujeito. O
conceito de multividuo se manifesta plenamente em
tais conexdes ubiquas. A etnografia ubiqua expande
multividualidades conectivas.®

Além da reinvencao, a questdo do “nativo” transformou-
se em um escudo para os que temem o medo da perda identitaria
decorrente de todos os transitos, deslocamentos e mesticagem
“forcada” que a realidade web 2.0 e a globalizacdo impuseram. 0
“nativo”, enfrentado antes pelas ciéncias sociais e pelas artes, é hoje
cerne dos estudos da comunicacdo, estendendo-se também nas
manifestacoestedrico-praticas (dasartes) dapublicidade, damoda, da
arquitetura e das (chamadas formalmente de) artes contemporaneas
- como na moda de Jean Paul Gaultier, na coreografia de Wagner
Schwartz (Piranha: dramaturgia da migragcao), de tantos trabalhos
de desmistificacao e remistificacdo do “nativo” do artista Jimmie
Burham (7he Indians Parents) e das inUmeras performances de
Guillermo Gomez-Pena - aqui destacados dentre inUmeros outros.
Nesse sentido, hoje, a questao do “nativo” & também a do Nativo (que
vira sujeito e branding, enquanto composicao analdgical. “Glocal é
obliteragao” (TRIVINHG, 2007, p. 273) e, mudada as regras do jogo,

“ele” transpassa e ultrapassa as complexidades coloniais e fetichistas,

91.  Disponivel em:  http:/tranzmidias.com.br/blog/blog/2013/01/28/cyber_universidade-
tranzmidias-conexao-massimo-canevatti/>. Acessado em: 04 jun. 2013.
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transbordando, revigorado, na e da cultura digital.

Fig. 144 - Wagner Schwartz performando Piranha (2010)

Fig. 145 - Vestido que tece rede mexicana e franja nativo-americana Jean Paul Fig. 146 - Gravata nativa Jean Paul Gautier.
Gautier.

Fig 147 - Still life with Spirit and Xitle (Jimmie Durham, 2007) - instalacdo site-specific, Cidade do
México

Na etnografia contemporanea e comunicacional, é
necessario colher o ponto de vista nativo - e aqui, neste processo
de webetnografia, esta é a pratica escolhida. A marca Native, como
objeto-sujeito, constroi e afirma sua ‘identidade’ nativa e organica,
no que diz respeito ao aspecto signico de ser verde, representando
o “saudavel”, “absolutamente natural”, “biodinamico”; porque tem
um mundo proprio, descrito como “nosso mundo”; porque tem uma
“missao” - transfigurando o classico processo colonial, no qual ja nao
& mais um missionario estrangeiro que corrompe o nativo local, mas é

a propria (autodenominadal nativa que se torna também missionaria.



=4

Fig. 148 - Guillermo Gomez-Pefa e Coco Fusco expondo-se como “nativos” em uma jaula, em um
shopping center nos Estados Unidos

Se um tipo de artista se assimila aos codigos de dominio,
perpassando,revelandoeliberando-sedeles,emumtipodedisrupcao,
nao é assim que operam as marcas na melropole comunicacional.
Nesse sentido, ndo & somente o nativo reconstruido que compoe a
marca Native. A palavra inglesa native se desnativiza, expandindo-
se de seu significado literal®?, pulsando como fendmeno colonial,

fetichista, poético e outros. Native, a marca, dilata sua representacao

etimologica. Tratar Native como “o mesmo que ‘nativo’ em lingua
inglesa” seria, entao, estar nos paradigmas do analégico e assumir
um Falso cognato, em uma tradugdo literal ilegitima a realidade
comunicacional contemporanea. Nao é do somente nativo que se
trata a marca Native.

Native, sendo Native-nativa, neitchivi e nativi, nao é
dicotdmica, nem dialética. Nao podemos dizer que & ambigua, pois
nao se trata de fendomeno dual. Nao reproduz exatamente a questao

colonial, mas se aproveita dela. E estranhamente nao exética. Um

estrangeiro aceito. Completamente normalizada e metropolitana,
passa, infiltrada, quase que indiferente. Enquanto suposta mesma
coisa, adapta suas multiplas dimensdes através de idiomas e sotaques
proprios (um pidgin, o glocalés), em um comportamento dialogante e
dependente do analogico-digital. Native € uma multiplicidade glocal.

Assim, o mix poliglota simbolico composto por nativo -

92. na-tive [ney-tivl - adjective: 1. being the place or environment in which a person was born
or athing came into being: one’s native /and. 2. belonging to a person by birth or to a thing by
nature; inherent: native ability. native grace. 3. belonging by birth to a people regarded as
indigenous to acertain place, especially a preliterate people: Native guides accompanied the
expedition through the rain forest. 4. of indigenous origin, growth, or production: native pottery.
S. of, pertaining to, or characteristic of the indigenous inhabitants of a place or country: native
customs, native dress.

na-tivo [na-tivol - adjetivo: 1. ser o lugar ou ambiente em que a pessoa nasceu ou uma coisa
surgiu: a propria terra natal. 2. pertencer a uma pessoa por nascimento ou a uma coisa por
natureza; inerente: a capacidade nativa; graga nativa. 3. pertencer pelo nascimento de um povo
considerados autoctono de um determinado lugar, principalmente um povo préliterato; Guias
nativos acompanharam a expedicao pela floresta tropical. 4. de origem indigena, crescimento ou
producdo: ceramica nativa. 5. de, pertencentes a, ou caracteristico dos habitantes indigenas de
um lugar ou pais: costumes nativos; trajes tipicos.

Native, “neitchivi” e “nativi” - traz sentidos emblematicos e imprecisos.
A Native & uma complexidade que transpassa os fatores relativos ao
nativo e ao idioma nao local. Dos termos que formam esse mix, nao

existe uma prondncia correta ou errada, nem tampouco definitiva

e completa. Nenhuma escolha traz completude, sendo todos eles

pertinentes a sua maneira. Um fendmeno no qual sobra e falta.

Produtos do campo

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
pra pele, pro cabelo, pro intestino, pra mente

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
fresquinhos

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
saudavers

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
bons eticamente

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
apoiam pequenos produtores

DA NATUREZA DIRETO PRA VOCE
fomentam a justica politico-econémica ao
eliminar tramites e intermediacées

0 campo reproduzido no imaginario da comunicacao
midiatica sao as flores que saem de um tubo de spray com liquido
aromatico para ambientes; é a trilha de um bosque que se abre
em uma publicidade de margarina, quando alguém a passa em um
pao. No campo do produto organico, pos-industrial, “o consumidor é
convidado aimaginar um cenario bucélico de produtor artesanal, onde

produtores independentes servem-se de habilidades tradicionais
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para a producao de artesanatos exoticos impregnado de significado
e sabor local"®,

0 “local” também & obsessao e appea/ no mercado dos
Organicos.Afantasiado“local”apoiaas “caracteristicasrepresentacoes
estéticas”; “valoriza saberes especificos” - de habilidade e cultura;
além de gostar de favorecer a “producao baseada na comunidade”
(BASU, 1995 apud DAVENPORT; LOW, 2012, p. 335).

0 “campo”, que na era moderna industrial foi simbolicamente
oposto a cidade, esta longe de representar a area rural ou a roca -
que poderia ser considerada enquanto campesina e caipira - ou
seja, fora do circuito target deste “campo”, que é organizado, limpo,
civilizado (onde o “nativo” também nao é mais “o outro”). Existem
diferencas simbadlicas entre “roceiro”, “lavrador”, “homem do campo’,
“nobre camponés”, “artesao independente”, “pequeno produtor” etc.
Um trabalhador da roca (pobre demais para obter a certificagao de
produtor organico) é analdgico, nao é ator do mercado dos produtos
organicos. Este depende de uma recriacao identitaria, atualizada em
produtor organico (marketing digital), sendo um tomador de decisao
capaz de discutir questoes em pé de igualdade e desempenhar um

papel junto ao poder.
Para vir a ser Native, a marca serve-se de um pseudonimo

relacionado a “natureza” como taxonomia, procurando camuflar os

93. “The consumer is invited to imagine a bucolic setting of household or cottage industry where
independent producers ply traditional skills to produce exotic handicrafts redolent with local
meaning and flavour.” (DAVENPORT; LOW, 2012, p. 344)cultura.
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Fig. 149 - Propaganda orgénicos - governo federal.

seus “genes” industriais e produtivos. Como se tivesse nascido e
ficado no campo; como se o que oferecesse fosse incontaminado
pelos universos urbanos da cidade, da indUstria e do capital.

A vontade de campo e o apelo ao organico da marca sao
tentativas midiaticas em uma “condicdo de época fincada em
maniqueismos renovados, de tonica economicista e culturalista”

(TRIVINHO, 2007, p. 281), que acompanham o glocalismo em seu mix

identitario completamente nao original, digital e metropolitanamente

contaminado. Como “nao ha nada de natural na natureza™, a

94. “Non c'é niente di naturale nella natura” (PASOLINI, 1969), no filme Medea. “A natureza é
culturalizada” (KATZ&GREINER, 1998).
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Fig.150 - Logo 100% Natural.

alimentacdo n3o é isenta dos valores, acdes e consequéncias

comunicacionais de seu ambiente: a Native é nativa da metrdpole

comunicacional - selvaincompleta - e de um “primitivo” up-to-date.

0 que se entende por “campo”, no entanto, vem de um
“acoplamento simbélico e imaginario, verdadeira indexagao
pos-industrializada” (TRIVINHO, 2007, p; 246), e é “forjado
semioticamente” (DAVENPORT; LOW, 2012) através de narrativas
discursivas e visuais de um ecologismo urbano, em uma invencao
da natureza incontaminada - que so raizes metropolitanas podem

produzir (raizes-routes e nao raizes-roots)*. Canevacci interpreta

95. “raizes-routes™: raizes-rotas (em portugués-francés); “raizes-roots": raizes-raizes (em portugués-
inglés). A partir do livro “Black Atlantic” (GILROY, 1993).

“From roots to routes’, de raizes a rotas, considerando que as raizes-
enraizadas sao as do analogico (territorialidade geografica)l, e as
raizes-rotas, as do digital (ubiquidade expandidal.

No entanto, a propaganda da marca, ao explicitar que
seus produtos sao “frutos de processos”, ou seja, de uma natureza
nao natural, localiza que o campo do qual os produtos organicos
pertencem n3o se opde a cidade, ele € o campo industrial e pos-
industrial. A Native é nativa do analdgico-digital. A tensao entre
territorialidade geografica e ubiquidade é o itinerario do campo

analogico-digital: um corpomidia-campo.
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Fig. 151 - Fachada de uma loja Mundo Verde.

Os Organicos tentam criar a assepsia do lado “sujo”
e impuro da cidade e do capitalismo, ecologizando-os em
uma perspectiva purista de um “mundo verde” intocado,
onde a natureza é romantizada como fendomeno natural:
“um dos principais reflexos dessa busca por uma melhor
qualidade de vida é a preferéncia dada aos alimentos

saudaveis e absolutamente naturais, frutos de processos
reconhecidamente limpos e ecologicos - os organicos.”

Apoiando os pequenos agricultores e propondo uma vida
mais agradavel, o Organico procura ser mais justo, mais suave,
mais saudavel, mais ecologico. “Saber o nome de um produtor de
café pode sustentar a ilusao de que as relagoes materiais foram
transformadas em relagdes sociais” (WRIGHT, 2004, p; 671).
Conforme ilustrado no trabalho de Kneafsey et al (2008), Miele
(2010), e Puig de la Bellacasa (2010), o cuidado com uma conduta
ética e moral em redes de alimentos nao é deixado apenas para o
momento do consumo e nem so6 para os consumidores (cf. BARNETT
et al, 2005; CLARKE et al, 2007; MILLER, 2001).

0 ftarget do QOrganico apoia um crescimento cultural
e comunicacional flexionado de uma "moralidade imbuida no
mercado” que “implica um conjunto de praticas que contribuem
paraaimaginagaoneo-liberalem constanteevolugaoeadaptacao...
0 aumento da economizagao da politica... Assim como a dissolucao
da “distincao entre mercado e sociedade ao encodificar o ‘social’

como uma instancia especifica da ‘economia’” (SHAMIR, 2008
apud GOODMAN, 2010, p. 1785)%”. Essa moralidade é performatica

96. Disponivel no site da marca Native alimentos: <http:/www.nativealimentos.com.br/pt-br/mundo-
organico/index.html> Acesso em: 25 jun. 2013.

97. “market-embedded morality (...J entails a set of practices that contribute to a constantly evolving
and adapting neo-liberal imagination ... the further economization of the political ... and [a dissolving
of] the distinction between market and society [by] encodling] the ‘social’ as a specific instance of the
‘economy’”

e constroi as identidades “verdes” em um tipo de floresta urbana,
metropolitana e completamente digital. Digital porque & uma
floresta comunicacional: de publicidade, de design, de moda,
uma floresta de fauna e flora neoliberal. A ética da alimentacao
performatica imbrica-se nas relacoes afetivas, morais e empiricas
em torno dessa construcao de cultura. (GREENHOUGH e ROE,
2010). A ética dos Organicos (também autodenominados de
“alimentos éticos”) € ambigua, escorregadia e consiste em uma
série de camadas entrelacadas: CA.

Por um lado, aos consumidores estd sendo atribuida
a responsabilidade (neoliberalizada) de suas escolhas como
uma forma de transferir uma culpa capitalista analdgica das
disparidades; por outro lado, esta responsabilizacao pela escolha
de um consumo “ético”, “saudavel”, sobrepde nos consumidores
uma atividade de atuacao.

Assim, olhar para o que comemos nao diz mais apenas
sobre alimentacdo. Tornou-se um jogo em tempo integral,
uma performance, que Collins (2009) chama de eater-tainment
(entretenimento do comer)®®. As transformagdes na alimentacao
e suas tentativas de refazer lugares e espagos das paisagens
alimenticias atuais baseiam-se em muito mais do que preocupacdes
éticas. 0 consumo nao é primariamente uma forma de busca de
status, mas um meio para o desenvolvimento de habilidades,
conquistas, compromissos e relacionamentos que tém valor,

independentemente de eles trazerem para os consumidores

recompensas externas (SAYER, 2003, p. 341)%. Ou seja, novamente
falamos de performance. Neste caso, explicita parametros
das sociedades ideologicas e pos-ideologicas na tensao glocal/
analogico/digital, ja que dependente de um viés ético que envolva
teias morais de significados e que, ao mesmo tempo, se firme no

cruzamento entre produzir, comprar e consumir.

2cotiendat

DNSUMD RESPOMNSABL

Fig.152 - Logo do £cotiendas - consumo
responsavel.

98. Watching what we eat is no longer simply about dieting, but is a full-time spectator sport that is as
much about 'eater-tainment’ (COLLINS, 2009).

99. “consumption is not primarily a form of status seeking but a means to the development of skills,
achievements, commitments, and relationships which have value regardless of whether they bring
participants external rewards” (SAYER, 2003, p.: 341).
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'EI DESFERTAR NOS LLEVA A UN CAMBIO DE CONCIENCIA™

FERIA DE FRODUCTOS
SALUDABLES

Fig. 153 - Propaganda de feira Organica em Montevidéu - Camino Verde.

0 Organico performa, em primeira instancia, o “aplicar
da informacao”. Isso endossa, mesmo que inadvertidamente, a
retidao do discurso de seu circuito com a sindrome do “ah, se eles
soubessem...” (GUTHMAN, 2008b), dando confianga econdmica para
os atores-produto. 0 que se considera informagao, nesta paisagem

comunicacional, é “fornecer aos consumidores” (entre

aspas) “dados” (também entre aspas) sobre tudo o que envolveria
a proveniéncia. Aqui, a informacdo da performance funda-se
no conceito de origem (local), o que colabora na construcao das
identidades cosmopolitas (global) enraizadas no Native - isto
é, o nativo autoral é glocal - incentivando um sentimento de
pertencimento e facilitando a compra (GOODMAN e DUPUIS, 2002).

Q0 branding do Organico, fincado no neobusiness, recusa
o que é convencional e tanto a emergéncia quanto o sucesso do
mercado do organico sao vistos como uma “alternativa” (GOODMAN
2004, p. 893). Prova disso & o sucesso voyerista de filmes,
programas de TV e livros, que mostram com perplexidade o que
os outros comem, o que estamos comendo e as condicdes em que
os alimentos sdo produzidos atualmente. Abordando com certo
terror e estimulando a prevencao, tratando a sustentabilidade
com um algo de clinico-corporativo, ao apontar para obesidade,
patologias, lobby de indUstrias, aditivos quimicos, publicidade, falta
de informacao, desmatamento, uso abusivo de agrotoxicos, perda
de fertilidade do solo, transgénicos e afins.

Essas manifestacbes da comunicacdo chegam como
conselheiras, cumprindo a missao de informar (e muitas vezes estao
mesmo), denegrindo e monstrificando (com certa penal quem come
“errado”, ou ainda quem come o que “nao & mais para se comer’,
como o filme indicado ao Oscar food, /nc. (Robert Kenner, 2008, que
segue a linha do Supersize Me (Morgan Spurlock, 2004). Existem

também os brasileiros Muito além do peso (Estela Renner, 2012), 0

veneno esta na mesa (Silvio Tendler, 2011) e 4 £ngrenagem (Instituto
Nina Rosa, 2012), inspirado na série de filmes da norte-americana
Annie Leonard, que comegou com A Historia das Coisas (2010). E os
programas de televisao como 7he biggest losere You are what you

eal, altamente seguidos via TV a cabo no Brasil.
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Fig. 154 - Cartaz Seminario de Etiquetado de Alimentos de Origen Transgénico.

A presenca dos Organicos na comunicacao, vinculada as
preocupacgoes socio-politicas da contemporaneidade, dilemas
eticos e ambiguidades cativam um crescente pUblico para além
do comerciante e do prosumidor (o consumidor que performa ao
produzir consumo), mas a sua performance fomenta uma rede
de agentes como nutricionistas, cineastas, jornalistas, estudantes
(como eu), que desenvolvem uma etnografia da identidade deste
evento, desta CA.

0 Mundo Verde propde um consumo comunicacional
envolto em valores como qualidade, justica social, meio ambiente,
satude e determinantes sociais. De certa maneira e ao mesmo tempo,
todos estes termos performam entre aspas e como branding: a
“qualidade”, por exemplo, que pode ser amplamente considerada
por diversos angulos, torna-se também um subbranding na esfera
branding do Organico. Este Mundo Verde refaz valores, ou melhor,
os transmuta em nome e identidade, ou seja, o fendmeno dos
Organicos como CA-verde nos apresenta um objeto que é sujeito,
ja que ‘brandingzado. Um objeto corpomidia de todas essas

informacodes cruzadas, sobrepostas, entranhadas, deslizantes...
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Fig. 155 - Selo Organic - Good for nature, good for you.

Construido como “bom”, “melhor” e/ou “alternativa”, na
maioria das vezes através das materialidades e dos vocabularios
de “organico”, “local”, “comércio justo”, muitos tém visto este tipo
de alimento como agentes contra os excessos dos alimentos
convencionais nos ambitos social, ecologico e econdmico
(GOODMAN, 2010). A “bondade” do QOrganico articula que o gerar
do valor econdmico é, muitas vezes, para manter o sustento dos
agricultores em um nivel adequado e “justo” (branding); que o
alimento deve ser “fresco” (branding) e “melhor” (branding). Essa

escolha é crucial para que os consumidores sejam capazes de

escolher os alimentos fora do sistema de alimentacao convencional
(PATEL, 2007). A moralidade-emocional é chave e moeda em

crescimento no que se refere ao fornecimento de alimentos nos
locais pos-industriais (GOODMAN, 2010).

“Orgécrecco -

Vi

/044/1/ /Lﬂ@ﬁ V7% %afw@%a/, %&m /Lﬂ@ﬂ reoce .

Fig.157 - Selo 780% Organic.

Fig. 156 - Selo Eco Friendly.

Nao se &€ mais um simples consumidor. Quem consome,
significa. 0 consumidor do Organico & um “espectAtor’ (CANEVACCI,
2009) - recriando o verdeneoliberal, difundindo o prosumerismo.
Assim, o prosumidor performa ao proteger-se do estigma do
“mau”, consumindo o “bem”, colocando “principios em pratica” (os

principios veiculados no branding) quando adere aos slogans como,

por exemplo, “no harm to nature’ (sem ‘machucar’ a natureza) ou

“environment friend/y’ (amigo da natureza).

JE Suis beveNue
COMPLETEMENT VeGA ..

100

Fig.158 - Quadrinho conversa 2 mulheres - Je suis devenue completement Végan.

Em portugués, o contrario do “consumo organico” pode
ser também o consumo “normal” e nada mais indesejavel na ética
comunicacional contemporanea do que a busca pela normalidade

anteriormente estabelecida. Acredita-se que a adesao performatica

ao Organico representa o fato de se estar esclarecido e consciente
sobre o “novo”, sobre o que esta acontecendo agora. Os Organicos
sao relacionalmente performativos por serem mais éticos, eles
compdem a paisagem-ética de uma maneira diferente daquela
dos sistemas alimentares convencionais: eles “ndo sao pagos pelo
planeta” e/ou “ndo custaram a vida de outros” (por exemplo, a de
animais ou camponeses). No entanto, as performatividades dos
Organicos, movidas sob os principios da ética, entram em crise
quando confrontadas por fatores como as escalas de producao de
alimentos (GOODMAN, 2010). O setor empresarial dominante vé a
denominacao de Organico como um termo marginal, sob o qual
muitos, inclusive com concorréncia, o incorporam como nichos de
mercado adicionais (LANG, 2010).

Estamos assistindo a convencionalizacao do sistema dos
produtos organicos (BUCK et al, 1997; GUTHMAN, 2004b; LOCKIE e
HALPIN, 2005), vendidos hoje, por exemplo, por uma das empresas

mais boicotadas no mundo, a Nestlé - e € quando Collins (2009)

100. “Eu virei completamente vegana... Menos a noite... Nos finais de semana... E claro, durante as festas
também nao."
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Fig. 159 - Selo Eu amo o mundo - mundo verde.

se pergunta se estariamos, entdo, na era do “pos-alternativos”, ja
que os Organicos e o Comércio Justo sao também vendidos em
grandes cadeias tradicionais, de um liberalismo antiquado, como
na Walmart, e atingiram o mainstream - ha consenso, entre os
pesquisadores da area, de que a “ética” passou da margem para
o mainstream e que, por isso, estamos testemunhando a ampla

convencionalizacao dos Organicos.

0 convencional segue convencoes e, portanto, nao esta
inovando, nao estad up-to-date e nao vé o “futuro” (branding
neoliberal). O prosumidor-especAtor acompanha os “movimentos

do mundo” através dos Organicos para nao ser “atrasado”. E agora?
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Moda certificada

Fig.161 - Foto de mercearia - prateleira de produtos
organicos.

E comum, em um supermercado, deparar-se com uma
“floresta” de produtos verdes - Amazdnia em avatar 3D: ¢é a
prateleira de produtos organicos.

Verde & o principal dress-code do produto organico. A
moda, sendo comunicacdo na metropole, legitima sua “impureza
metropolitana”. Se o “tempo real &€ uma caricatura bem feita desse
tempo-que-se-esvai” (TRIVINHO, 2007, p. 254), o tempo-espago-
simbolico-que-se-recria neste tipo de prateleira, que traz a floresta
para o ambito do consumo, &€ uma precisa materializacao da relacao

online-offline. O imaginario da floresta (o verde da vegetacao, o

Fig.162 - Prateleira de chas - mundo verde.

marrom dos troncos, cipds, cheirinho de terra molhada, tudo isso vira
roupagem, vira roupa de plasticos, etiquetas, certificados e aluminios
e vira moda nesta prateleira de tons verdes e marrons, realizando e
preenchendo os desejos deste tipo de performance de natureza do

prosumidor.

Fig. 163 - Foto mercado - prateleira de produtos organicos.

Os Organicos sao apoiados por sistemas de certificacao e
implicam relagdes sociais significativas entre os consumidores e os
alimentos, uma relacao defendida por movimentos da sociedade civil
que trabalharam duro para colocar os varios elementos da “comida
ética” no mapa politico (BUSCH, 2000). As iniciativas de certificagao e
rotulagem ganharam crescente atengao mundial como promissores
instrumentos de mercado, que aproveitam mecanismos proprios da
globalizacao para tocar nos pontos da injustica social, da degradagao
ambiental fomentada pela propria globalizacao (TAYLOR, 2005,

p. 129)% No inicio da fabricagao industrial de alimentos, marcas e
embalagens tranquilizavam consumidores acerca da salubridade dos
produtos. A publicidade veio cumprir esta funcao logo em seguida
(DOMOSH, 2003; JONES e MORGAN, 1994; LEVENSTEIN, 2003). Mais
recentemente, essas midias visiveis tém atraido reforcode umniumero
cada vez maior de normas e regimes de certificacao (FREIBERG,
datal. Além disso, poucos estudos tém abordado a questao de como
padroes sdo constituidos e legitimados e como suas especificacdes
tornam-se aceitas como meios técnicos para com fins éticos.

Selos e carimbos na embalagem certificam, condecoram e
legitimam a marca como aderecos. E o caso do selo “Ecocert Brasil”
- em um ecologicamente correto, ecologicamente certo, “certinho”
e certeiro. E pele-roupa-dress-code que veste e manifesta status.
Diplomas, certificados, selos, broches e condecoragtes formam um
dress-code, que pertence a ecologia da metropole e da moda, tanto

quanto piercings, bolsas, tatuagens e Ipods.

101. Certification and labeling initiatives worldwide gain growing attention as promising market-based
instruments which harness globalization's own mechanisms to address the very social injustice and
environmental degradation. Traducdo livre: As iniciativas de certificacao e rotulagem ganharam uma
crescente atengdo em todo o mundo como um promissor instrumentos de mercado que serve-se
dos mecanismos proprios a globalizacao para resolver a injustica social e a degradagdo ambiental;
“globalization fosters”. (TAYLOR, 2005: 129)
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Fig. 164 - Selo de certificacao EcoCert.
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Fig. 167 - Imagem com exemplos de certificagdes.socioambiental.

Cumplicidade autoral

, i

Fig. 168 - Embalagem do cookie Organico Native.

A embalagem do cookie Organico Native traz mais de vinte
simbolos entre imagens e slogans, sendo sobrecarregada de cidade e

instituicao, além de elementos que remetem a natureza-natural. Sol,

flor, desenhos e fotografias, propoem uma inocéncia natural e nativa
em montagens de tons verde e terra.

Na parte superior da embalagem, sinais nao perfeitamente
arredondados, em uma iconografia entre rupestre e infantil, pululam
irradiando “um algo” através de seus tracinhos expansivos. Eles sao
solares. Pretendem ser “nativos”, ja que de “um certo tempo que nao
se sabe bem quando”, um tempo ligado ao originario.

e

Fig. 169 - Braco negro - baunilha.

Um vortice é formado porimagens de biscoitos em tamanhos
variados. Uma {ag titulo enuncia sabor - neste caso, baunilha. Ao
lado da ilustragao de uma flor, gravetos de baunilha amarrados
com uma cordinha nao significam uma coisa s0, eles aludem a um
adereco “africano”: a baunilha é a transfiguracao de um braco negro
que vem oferecer o cookie. A baunilha-braco (que porta inclusive
uma pulseira), tem moda, saber e cultura. Nesta alusao fetichista, o

“negro” além de reproducao colonial € também o “negro-native”.



Fig. 170 - Intestino. Fig. 171 - Destaque embalagem cookie baunilha.

Uma constelacdo de cookies espirala a imagem em um
movimento de redemoinho (como um tornado, como um movimento
de ralo, como um intestinol. O vortice, também solar, & olhado de
cima. Nao é claro se este vortice convida o observador a penetra-
lo hipnotizado, capturado em um “buraco negro” (mas solar)
midiatico, sem possibilidade de escape, ou se este vem submergi-
lo em sua direcdo - ja que este vortice invade com a poténcia do
tornado. Escorre transbordando para seu fundo-topo como um
ralo-intestino de dupla via boca-célon. A imagem é paradoxal e
pulsante. Tanto observador como produto controlam o movimento

da imagem, eles sdo cumplices - produtos e matérias-prima -

Fig. 172 - Ralo: 4gua em espiral.

neste “meio ambiente” corpomidia de uma galaxia “glocalesa” de
cookies-satélites da comunicacao.

0 convite a expansao para além da terra e para dentro da
embalagem, para a “natureza” da marca, € entrelacamento simbélico
especificamente glocal. Carrega paradoxos que nao sao mais um
duplo ou a ambiguidade. E bodycorpse, na relacao fetichista de

objeto vivo-morto:

Um corpo que é, ao mesmo tempo, body e
corpse. Bodycorpse. (...) Bodycorpse é o corpo
com olhos multiplicadores, corpo cheio de mentes,
um  mind-full body que move sensorialidades

perceptivas, cognitivas, estéticas: e, portanto,
etnograficas. (CANEVACCI 2008, p. 215).

Esta coluna conica afunilada que gira e da qual se vé de cima
em direcao ao fundo é tanto um blender'® - que mistura e que é
fast-food mecanico, industrial - quanto um movimento intestinal
(ralo-tornado) que inspira a seguranca de funcionar: seguranca
esta apoiada no slogan “fonte de fibras” (poténcia e evacuagao),
onde o frend dos Organicos, da qual a Native adequa a “natureza
contemporanea” buscando civilizar o dentro-fora, em uma espécie
de pedagogia digital-digestiva.

0 movimento de expansao de seu vortice tem poder
invasivo e € um exemplo de fetichismo visual contemporaneo: “0
jogo arriscado do fetichismo visual é que impele o sujeito que o
experimenta (o “consuma”) a oscilar entre alienacoes e identificacdes,
entre perversoes e normalizacées. A mercadoria-fetiche atual
conduz a se igualar e a se normalizar em relacao as praticas tornadas
cotidianas nos intersticios da metropole” (CANEVACCI, 2008, p.:
127). E assim, ao contrario do que poderia ser além do codigo, os
autores-consumidores-consumadores ndo entram e nem saem, em

um “efeito estufa” claustrofdbico e simbolicamente endogamo.

102. Blender seria o liquidificador em portugués. 0 uso da palavra inglesa se da para trazer o significado
da palavra que nomeia o objeto. O blender, blends, mistura. Ja o liquidificador, liquidifica.

A viagem glocal

Longe de ser novo, o slogan comercial, pos-industrial que
liga o Organico a um consumo comunicacional (digital) apoiado
em discurso ideologico (analdgicol, ressuscitou algumas tradigoes
antigas ao contestar as relagoes de poder no sistema alimentar
(LANG, 2010). Mas, no século 21, com o sistema de alimentos do
mundo sob estresse econdmico, ambiental, socio-politico e
comunicacional, o Organico enfrenta pluralidades simbolicas
com a possibilidade de sobrevivéncia harmonica nas esferas do
contemporaneo; sendo visto como parte de um oportunismo
neoliberal que nao convenceu: como um evento o6timo que é
mentiroso e como um evento mentiroso que é otimo. Um conjunto
de fragmentos locais e globais se funde e articula o estranhamento
da ressignificacao que viaja ficando (como o nativo-Native).

Os Organicos, aqui representados polifonicamente pela
marca Native, trafegam nos fluxos que produzem a metropole
comunicacional e se estabelecem também na geografia da terra
lusofona brasileira. 0 nativo-Native viaja nao somente para
a mesa, para o supermercado, para a boca e sistema digestivo
do prosumidor nas varias cidades onde este se encontra. Ele
flana desde antes da escolha de seus ingredientes, em todas as
intermediacoes do capitalismo contemporaneo. E o prosumidor

também esta viajando por ai, procurando o seu nativo-Native.



Ambos os viajantes, prosumidor e produto, comportam-se glocais,
sendo sujeitos e objetos, desejando e sendo desejados, como
bodycorpse deste corpomidia nativo e Native.

Essesagentes vetores do corpomidiaQrganico-Prosumidor,
adaptam-se e sao adaptados nos corpos alimentados de todos os
seus aspectos (gastrondmicos e simbolicos), corpos que sao tensoes
em constantes transformacaes.

0 nativo-Native viaja e os conceitos relacionados (puro,
original,integro,integral) também viajam sem cessar nosintersticios
pulsantes de suas aspas sistémicas onde pululam constelacoes de

biscoitos-estrela, satélites-selos e meteoritos-asterisco.

DIGESTAO

Organicos enquanto CA coabitam no aparentemente nao
coabitavel, como um nativo viajante. Sua natureza sao paisagens
construidas em uma cosmologia cosmética, em um mix poliglota.
Dos termos que formam esse mix, nao existe uma pronUncia
correta ou errada, nem tampouco definitiva e completa - como
um residuo que nao é lixo. Na tensao desse itinerario, tudo sobra e

100%

ORGANIC 2

Fig.173 - Selos - Bio Eco 100% organic.

falta, em uma performance entre aspas: aspas sistémicas que sao
produtosdo campo. Este analogico-digital coabitacomametropole
comunicacional, em cumplicidade ndo somente de extensao, mas
de propagacao dilatada e expandida digito-intestinal-constelativa,
um branding compondo e sendo composto.
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PREDESTINACADQ

versoes do sagrado tipo YouTube

Congruéncia Absurda



Ja foi comum imitar Britney Spears'™® ou Michael Jackson'®.
Ja foi comum inclusive imita-los, filmar-se e postar no YouTube. Por
que nao? Sao também conhecidos casos delirantes em que pessoas
creem ser Jesus Cristo, como Jim Jones'™ e uma extensa lista
mundial de “Jesuses. Mas ndo & comum imitar Britney Spears

com o intuito de afirmar que se é Jesus Cristo.

103. Britney Spears é uma cantora, dancarina e compositora estadunidense. Ja vendeu cerca de 300
milhdes de discos e 40 milhdes de DVDs. Vencedora de 411 prémios da mUsica comercial, é a 71° artista
que mais vendeu discos na historia.

104. Michael Jackson é um dos maiores, sendo o maior, icone do pop mundial. Com histéria tragica
e controversa, foi cantor, compositor, dancarino, produtor, empresario, arranjador vocal, filantropico,
pacifista e ativista americano; autor dos albuns mais vendidos mundialmente de todos os tempos: OFf
the Wall(1979), Thriller 1982), Bad (1987), Dangerous (1991) e H/Story (1995). Segundo a revista Rolling
Stone, foi o artista mais rico de toda a histéria, inclusive depois de morto. Comegou sua carreira aos
cinco anos de idade e, aos 11, profissionalizou-se como vocalista do 7he Jackson 5 Em 1871 iniciou
carreira solo. Considerado o maior icone negro de todos os tempos, abriu portas para a musica negra
norte-americana.

105. Jim Jones (Indiana, 1931) afirmava ser a reencarnacao de Jesus Cristo e foi acusado de promover
campanhas fraudulentas de curas, desviar fundos da Igreja para uso pessoal e de comandar uma
milicia que punia com espancamentos e sessoes de catarse quem quebrasse as regras. Foi membro do
Partido Comunista dos EUA, diretor da Comissao de Direitos Humanos de Indianapolis, integracionista
e defensor dos afro-americanos. Adotou criancas de varias etnias e formou o que ele chamava de
Rainbow Family. Foi declarado culpado pela morte de mais 900 pessoas - vitimas de envenenamento
por cianureto.

106. Lista de pessoas vivas que acreditam ser Jesus Cristo, por ordem de nascimento: Ariffin Mohammed
(1943-) afirma ter contato direto com os céus e é considerado por seus seguidores a encarnagao de
Jesus, assim como Shiva, Buda e Maomé; Mitsuo Matayoshi (1944-], politico japonés conservador que,
em 1997, estabeleceu um partido politico com base em sua conviccao de que ele era Deus e Cristo;
Apollo Quiboloy (1956-]) é o fundador e lider de uma igreja restauracionista baseada nas Filipinas:
The Kingdom of Jesus Christ, The Name Above Every Name, Inc. Ele alega ser o “Filho nomeado de
Deus”; Shoko Asahara (1955-), no Japao, declarou-se Cristo e “Cordeiro de Deus”; Sergey Torop (1961-),
russo que afirma ser “A palavra de Deus” e fundou uma igreja no sul da Sibéria; David Shayler (1965-)
proclamou-se messias em 2007, quando langou uma série de videos no YouTube dizendo ser Jesus; AJ
Miller (1962-), atual lider do movimento Divine Truth, na Australia, afirma ser Jesus Cristo reencarnado
com outras pessoas.

“F DE SE ESTRANHAR QUE

UM VIDEO COM TANTO APELO
SEXUAL SEJA UM DOS PREFERIDOS
DAS DISCIPULAS DE INRI CRISTO,
O LIDER RELIGIOSO CATARINENSE
QUE SE AUTOPROCLAMA A
REENCARNACAO DE JESUS.”'%"

187. PRADO, Adriana. Discipulas pop. IstoE Independente. Disponivel em:
http://www.terra.com.br/istoe-temp/edicoes/2034/imprimel13458.htm.
Acesso em: 11/02/2014.
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Fig. 174 - Britney Spears em seu videoclipe 7oxic.

Fig. 175 - Alarissa reatuando Britney Spears em seu videoclipe 7oxic.



INRI CRISTO & um fenomeno midiatico que se manifesta
através de uma pluralidade de versoes. INRI CRISTO compreende
um cruzamento aleatorio de internet, televisao, um homem que
propaga ser o Jesus Cristo contempordneo (autonomeado INRI
CRISTO e, doravante, chamado apenas de INRI), uma sede dita
religiosa de nome Soust (Suprema Ordem Universal da Santissima
Trindade, em Brasilia, Brasil) e seguidores - tanto os que performam
na seita Soust quanto os midiaticos.

A MTV consagrou o cantor Psy “Estrela Viral de 20127,
projetando sua ascensao: de cantor quase desconhecido fora da
Coreia do Sul para superstar global, o primeiro deles a garantir um
lugar na historia da cultura pop na era YouTube. Assim, Psy tornou-
se um milionario através de anuncios no YouTube e de down/oads
no iTunes, sublinhando a mudanca na maneira de gerar capital no
mundo da musica.

Asusana e Alibera, discipulas e seguidoras de INRI CRISTO,
também fizeram sua carreira como subcelebridades, virando, até
certo ponto, estrelas virais: “Seguidoras do polémico lider espiritual
INRI' CRISTO, elas viraram fenomeno na internet com parodias
religiosas de musicas famosas.”® Com suas “versoes misticas”,
ultrapassaram a marca das 450 mil visualizagoes no YouTube, sendo
inclusive indicadas ao prémio VMB (Video Music Brazil) da MTV, em
2008, na categoria Webhit do Ano.

0 YouTube vem sendo, desde sua criagao, em 2005, uma

zona espelho do glocal. No compartilhar de audiovisuais postados

“INRI CRISTO BRILHA NO YOUTUBE
AO SOM DE WINEHOUSE”, 1%

por empresas ou pessoas comuns, pululam e se misturam
profissionalismo, amadorismo, “amadorismo  profissional”
e permutacoes culturais possiveis, as vezes inimaginadas e
bizarras. “0 YouTube, que comecou como um ‘projeto de garagem’
para compartilhar videos on-/ine em 2005, teve um crescimento
explosivo em sua popularidade. Hoje é, indiscutivelmente, o
maior site de compartilhamento de video do mundo, atendendo a
milhoes de usuarios em todo o mundo, todos os dias.”

0 YouTube é palco e piblico, zona, consumo e prosumo
ao mesmo tempo. Mistura as mais avancadas, refinadas e caras
expressoes da comunicacao, do marketing e das artes audiovisuais;
arquivos e acervos imigrados do analogico; representagoes

espontaneas e feitas em casa; imitacoes, novas celebridades,

108. PRADQ, Adriana, op. cit.

109. ZMOGINSKI, Felipe. INRI CRISTO brilha no YouTube ao som de Winehouse. Exame Info. Disponivel
em: http://info.abril.com.br/noticias/blogs/baixadefinicao/sem-categoria/INRI-brilha-youtube-
winehouse-156938/ Acesso em: 13/02/2014.

110. “YouTube, which started as a ‘garage-project’ to share videos on-line in 2005, has seen an explosive
growth in its popularity. Today it is indisputably the world's largest video sharing site. It serves millions
of users across the world every day” (ADHIKARI, JAIN e ZHANG, 2014, p. 1).

subcelebridades, celebridades parciais, e assim por diante. O
YouTube é um influente agente e ator do glocalismo, e seu tubo
semiotico poderia significar - do inglés - “entrar na TV" (analogico-
digital) ou entrar no tubo que te conduziria para um cosmopolitismo
digital, como no metro (fube, em inglés britanico).

Esse tubo “uploadado” flana nas nuances do totalmente
analogico ao completamente digital; ja foi e ainda & uma
representacao transitoria do “you to be’, ou seja, o “vocé em vias
de”, um contexto mais do que apropriado para uma CA como a do
INRI CRISTO. Ali, os videoclipes musicais de INRI CRISTO, (produzidos
pelos membros do Movimento Eclético Pro INRI CRISTO (Mépic),
as “versoes misticas”, sao “versoes misticas de” e se assenhoram
(ja que INRI CRISTO se comporta como “0 Senhor”) da opuléncia
pop de eventos glocais midiaticos como Rehab, de Amy Winehouse
(2006), Sorry, de Madonna (2006), Gangnam Style, de Psy (2012],
Katy Perry™, Rihanna", Justin Bieber™ etc., em mais de 40 versoes
entre os anos de 2007 e 2014. YouTube, a maior manifestacao do
glocal.

Aimagem acima faz parte de Nao diga nao, “versao mistica”
de Rehab, de Amy Winehouse. A letra relata que alguém estava

vendo TV, quando encontrou um homem “dizendo a verdade”, o que

111. Katy Perry é uma cantora e compositora estadunidense de muUsica pop e dance.

112. Rihanna é uma cantora pop de R&B, reggae, dancehall, hip-hop. Natural de Barbados e ascendéncia
barbadiana, guianense e irlandesa.

Padl = 102 [ R Y )

youtube.com o]

INRI CRIETD - Amy Winohouse Versie Mistioa de Ashab - YouTube

| was iust watchina TV

Fig. 176 - Print screen do clipe Youtube - | was only watching TV.

insinua o lado messianico que se liga ao que INRI propaga: “Estava
ali vendo a TV/Sem entender o porqué/Aquele homem insistia em
dizer a verdade/Pro meu/Pro nosso eterno bem” 0 videoclipe
fala de TV, mas esta no YouTube, que nao € uma TV, mas uma
pseudotevé de canais expandidos e cruzados. Esse fato € uma

113. Justin Bieber & um cantor e compositor canadense de musica pop e R&B destinada a um puUblico
adolescente.



chave para entender INRI CRISTO como CA. A cancao Gangnam Style foi lancada em julho de 2012,

PSY - GANGNAM STYLE INRI CRISTO
https:/www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0&Ffeature=kp https:/www.youtube.com/watch?v=BCZFyfsTh
e se tornou rapidamente a nUmero um na Coreia do Sul. A cancao : . - —p = s 4

como o primeiro s/ng/e do sexto album do cantor sul-coreano Psy,

S4

Quanto as inovagbes que o grupo liderado pelo
INRI' CRISTO apresenta em relagao aos demais
movimentos messianicos, a principal foi a capacidade e respectivo video da musica tornaram-se virais em agosto de
que ele tem para unir ideias e praticas conservadoras
com uma forma inovadora de marketing, com o uso
das novas tecnologias de comunicacao, na tarefa de pop e popular em todo o mundo desde entao. Em setembro de
espalhar seus ensinamentos e procurar atrair novos
discipulos e seguidores. (MARTINS, 2012, p. 21)

2012, um més depois de seu lancamento, influenciando a cultura

2012, Gangnam Stylefoi reconhecida pelo Guinness World Records

como “o video mais curtido” do YouTube. E, no final do mesmo

INRI CRISTO & TV e ndo & TV: fala de TV estando no 210 €M dezembro, tornou-se o primeiro video do YouTube a

alcancar um bilhdo de visualizagdes. Até o final de 2012, a cancao

Fig. 177 - Montagem: versdo mistica + clipe oficial Gangnam Style do cantor sul-coreado Psy.

YouTube, Comportando-se, a0 mesmo temPO, com pa rametros 178 - Print screen do clipe Youtube Gangnam Style (2012 do artista Psy.

. o tinha liderado as paradas musicais de mais de 30 paises, incluindo
pertencentes somente ao analdgico e aos outros, digitais, quando

Gangnam Style (2012) INRI é o nosso Pai (2012)

reproduz o desejo de TV (produzindo algo para um espectador):
“Minhas discipulas &€ que me apresentaram o site. Eu achei o
YouTube muito interessante. E uma emissora global e aberta de TV
e radio, n3o?"™

A equipe de INRI CRISTO é formada de espectadores do
analogico e do digital, que tentam - enquanto Amy - ser do digital,
sendo prosumers e autorrepresentativos, em um efeito espectral

fragmentado.

114. Depoimento de INRI CRISTO em 2008. Cf. ZMOGINSKI, Felipe, op. cit.

Australia, Canada, Franca, Alemanha, Italia, RUssia, Espanha e
Reino Unido. No inicio de 2014, o video ja tinha sido visto mais de
1,9 bilhdo de vezes no YouTube. Tornou-se uma fonte de parodias e
de videos de reacoes, tendo os movimentos de danca de Psy, que
imitam um cavalo, com explicita referéncia sexual, como principal
signo de performances ao redor do mundo.

Os membros do Mépic costumam fazer parddias de hits
e sucessos midiaticos. O videoclipe Gangnam Style, de Psy, era
um dos dez videos mais vistos no YouTube, e INRI CRISTO obteve

quase 300 mil visualizacoes em sua “versao mistica”.

Na je nun ta sa ro un in
ganjo ginyoja

Ko pi han janeyoyurula
neun pum gyo gi nun yo ja

Ba mi o myon shim ja ngi
tu go wo ji nunyo ja

Gu ron ban joninun yo ja

Na nun sa naye

Na je nun no man kum ta
sarounguronsanaye

Ko pi shik gi do jo ne one
shot te ri nun sa na ye

Ba mi o myon shim ja ngi
to jyo bo rinun sa naye

Gu ron sanaye

A rum de wo sa rang su
ro wo

Gu re no hey gu re ba ro

no hey

A reum de wo sa rang su
ro wo

Gu re no hey gu re ba ro
no hey

Ji gum bu to gal de ka ji
ga bol ka

Oppan Gangnam Style
Gangnam Style

Op op op op oppan
Gangnam Style

Gangnam Style

Op op op op oppan
Gangnam Style

Eh Sexy lady
Op op op op oppan

Gangnam Style
Eh eh eh eh eh eh

Jong su ke bo wi ji man nol ten
no nun yo ja

| te da shi pu myon mu ko ton
mo ri pu nun yo ja

Ga ryot ji man wen man han no
chul boda ya han yo ja

Gu ron gam gak jo gin yo ja

Twi nun nom gu wi ye na nun
nom

Baby baby na nun mol jom a
nun nom

Twi nun nom gu wi ye na nun
nom

Baby baby na nun mol jom a
nun nom

You know what I'm saying

Versao mistica de Gangnam Style
Psy (AGORA COM DANCINHAL)

INRI & nosso Pai.

INRI & uma fonte de agua pura e
cristalina.

Quem bebe se transforma e
alegra sua vida.

Por onde INRI passa ele fala e
abencoa,

Ele te ensina,

E te ilumina.

Cadé vocé?

A minha vida inteira estive em
busca de voce.

Eu quero estar contigo e nao

quero te perder.

Mostrou-me a verdade agora
isso é pra valer.

INRI & nosso Pai.
No, no, no, no, nosso Pai.
In, In, In, INRI & nosso Pai.

(repete)

INRI CRISTO é o nosso Pai do
coragao, ao.

Eum amigao, ao.
INRI CRISTO ele é demais.
Animacao, ao!

Sem ilusao, 3o.




INRI CRISTO - Versao Mistica de Gangnam Style -
Psy (AGORA COM DANCINHAL)

ﬂ MEPIC MovimentoEcléticoPralNRICRISTO

P =y

Fig. 180 - Titulo youtube - Versao Mistica Ganganam Style - Psy (agora
com dancinha).

Por que é que INRI CRISTO, ou qualquer pessoa localizada
culturalmente, faria as escolhas que os responsaveis pelas “versoes
misticas” fazem? Estranho.

ORA, PSY E DEUS! BEYONCE E DEUS!
MADONNA E DEUS! LADY GAGA E DEUS!

Todos esses potentes eventos midiaticos sao, hoje,
fortes representacoes do sagrado contemporaneo e mais, ou
tao, potentes quanto icones religiosos. E ainda mais potente
do que eles é a internet. Qualquer “aspirante a Deus”, ou seja,
qualquer pessoa que queira se ajustar e se atvalizar - usando
aqui uma terminologia digital - deve dialogar com o corpomidia
deste sagrado midiatico.

Nesse sentido, nao é a musica que faz desses eventos
midiaticos deuses contemporaneos, tampouco o lado apelativo
da juncao dinheiro e sexo. Esses elementos sempre estiveram

presentes nos videoclipes do pop e ndo sao mais suficientes. Hoje,

uma cantora como Lady Gaga n3o & s6 cantora e ndo faz s6 musica.
A mUsica vem a ser um dentre outros elementos importantes, tais
como adanca, o figurino, a locacao, a edigao, as marcas associadas,
o marketing indireto digital e todos os vetores que compoem uma
performance expandida.

Ninguém se pergunta, nem acusa, Madonna, Lady Gaga,
Beyoncé ou Justin Bieber de serem charlatées, oportunistas
comerciais ou pessoas delirantes que sofrem de patologias
psiquiatricas. Eles nao estao alegando ser Deus ou novos messias.
Eles sao, explicitamente, artistas de um pop comercial. Esse tipo
de performance, que atende aos parametros da cultura digital e
do neoliberalismo, cria uma espécie de entidade, de deus global
de multiplas e porosas funcdes presenciais. INRI CRISTO & uma
CA justamente porque nunca seria, e nem sera, uma divindade
ubiqua - a CA, afinal, tem condicao sub.

Psy, um rUstico cantor de hip hop, suscitou o cenario da
muUsica pop coreana com letras brutas, movimentos de danca
peculiares e uma aparéncia ndo muito convencional, que lhe valeu
o apelido O cantor estranho. Em 2001, Psy estreou sua carreira
com o album Psy from the Psycho World!(Psy do Mundo Psycho!)
e foi multado pelas autoridades governamentais da Coreia do Sul
por seu “contebdo improprio”.

Entre a versao oficial e a “mistica” existe uma diferenca de
estilo. Enquanto Psy viaja para muitos lugares, zonas, imaginarios

e intersticios, passando por uma praia, um estabulo, um parque

de recreacao infantil, uma sauna, um 6nibus, um carrossel, um
estacionamento, entre outros, em seu videoclipe, além de passar por
uma edicao profissional, um design de luxo e ter varias mulheres,
INRI CRISTO dirige um carro dentro de sua chacara e estaciona
por ali mesmo, com suas INRIzetes. INRI escolhe e é escolhido,
projeta-se e é projetado, apropria-se e reatua, sabendo ser o
Ultimo paradeiro daquela reverberacao. INRI e o que significa

tém um limite: uma viagem que estaciona na propria casa.

Lans

Fig.179 - INRI e Inrizetes: INRI & nosso pai.

na midia ele apareceu

“SABES 0 QUE EU DISSE HA 2 MIL ANOS
SOBRE A INTERNET? “TODO OLHO ME VERA’”
(INRI CRISTO, 2010)'?

“DE VOLTA A TERRA, INRI RETORNOU.
A VERDADE NAO IRA SE APAGAR.
PELAS RUAS, PELA TELEVISAO,

PELA INTERNET QUE ENTAO
CONTEMPLARAQ.”"¢

Trecho da versao mistica de Ro/ling
in the deep, de Adele.

“ACESSE O SITE AGORA, TENHA

A RESPOSTA NA HORA.”

Trecho de INRI CRISTO - Lady Gaga, versao
mistica de Just Dance - Com INRI tudo fica bem.”

115. CANAL ROGERIO LOUREIRO. INRI CRISTO é uma farsa. Disponivel em: https://www.youtube.
com/watch?v=X8foqz0Zq_s Envio em: 18 maio 2010. O video reproduz a secdo Arauto News Week do
programa televisivo CQC.

116. MEPIC. INRI CRISTO: versdo mistica de Rolling in the deep - Adele. Disponivel em: https:/www.
youtube.com/watch?v=Upxs3lcYsK4 Enviado em: 20 ago 2012.

117. MEPIC. INRI CRISTO: versao mistica de Just Dance - Com INRI tudo fica bem. Disponivel em: https:/
www.youtube.com/watch?v=3vzT2vFd4u8 Enviado em: 13 out 2009.



RIHANNA Umbrella (Orange Version) ft. JAY-Z INRI CRISTO Versio mistica de Umbrella
https:/www.youtube.com/watch?v=CvBfHwUxHIk&list=PL50F20A https:/www.youtube.com/watch?v=ISFF4wBUkYM&list=PLE8D5756

Dentre as versdes desse fenomeno, a equipe de INRI - INRIhanna

a figura principal do evento - se difunde, constroi, representa

e se manifesta por diversas plataformas digitais (sites, blogs, 4983AB9A3E BAAAG4BIC

Facebook, Twitter, Tumblr"®), mas atua, principalmente, através
do YouTube™, onde engendrou um appea/e uma identidade. Ao
gugar'?® “INRI CRISTO" na data de hoje'®, encontram-se em torno

de 350 mil resultados, em 0,30 segundos.

118. Tumblr € uma plataforma de blogging, que permite aos usuarios publicarem textos, imagens, videos,
links, citaces, audio e dialogos. A plataforma nao chega a ser um sistema de microblog, estando em
uma categoria intermediaria entre o Wordpress, o Blogger e o Twitter.

119. YouTube é um site de compartilhamento de video, criado em 2005 e de propriedade do Google
desde 2006, no qual os usuarios podem fazer upload, visualizar e compartilhar videos. A empresa
utiliza Adobe Flash Video e tecnologia HTMLS para exibir uma ampla variedade de conteddo de video
gerado pelo usuario, incluindo videos, clipes de TV, videos de musica e conteddo amador, como blogs de
video, videos originais curtos e videos educativos. A maior parte do conteddo do YouTube foi carregada
por individuos, mas as corporacées de midia, incluindo CBS, BBC, Vevo, Hulu e outras organizagoes,
oferecem material via YouTube como parte do programa de parceria do YouTube. Usuarios nao
cadastrados podem assistir aos videos, e os usuarios registrados podem enviar um nimero ilimitado
de videos.

120. Gugar significa pesquisar na plataforma de pesquisa na empresa Google. “Gugar” ou “dar um
Google" ja viraram expressoes digitais integradas ao portugués do Brasil.

121.14 de marco de 2014.

Fig. 181 -  Rihanna com guarda-chuva.

Umbrella (2007)

No clouds in my stones

Let it rain, | hydroplane into fame [Eh, ehl
Coming down with the Dow Jones

When the clouds come we gone

We Rockafella [Eh, eh]

We fly higher than weather

In GS's or better,

You know me, an anticipation, for
precipitation

Stacked chips for the rainy day [Eh, eh]
Jay, Rain Man is back

With little Ms. Sunshine, Rihanna where
you at?

You have my heart
And we'll never be worlds apart

Maybe in magazines, but you'll still be my

star

Baby ‘cause in the dark, we can't see
shiny cars

And that's when you need me there
With you I'll always share

Because ...

When the sun shines, we'll shine
together

Told you I'll be here forever
Said I'll always be your friend

Took an oath I'mma stick it out ‘till the
end

Now that it's raining more than ever
Know that we'll still have each other
You can stand under my umbrella

You can stand under my umbrella

i

Fig. 182 - Gémeas inrizetes com guarda-chuva.

SENTIDO A VIDA (2008)

INRI CRISTO renasceu
Na midia apareceu

Seja na radioou TV

Um dia vocé ira saber
Sua face é de chocar
Sinta sua paz emanar
Oucga sua voz e raciocine
Na divida o questione

Porqueee...
[Refraol

INRI € um oceano mui profundo
Cheio de beleza e encanto

Sua missao é delicada

A humanidade perdida esta chocada
Por expor sempre a verdade

N3o agradando a sociedade
INRI da sentido a nossa vida

INRI da sentido & nossa vida

INRI, INRIII, sentido & nossa vida.
INRI, INRIII, sentido a nossa vida.
INRI, INRIII, sentido a nossa vida.

INRI, INRII.

Expde nas faculdades

Sua doutrina e realidade

Com festa é recebido

Os jovens querem ser ouvidos
Responda toda indagacao
INRI CRISTO fala ao coracao
Diferente de tantos lobos

Com pele de cordeirooo.
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Ella ella eh eh eh...
Under my umbrella

Ella ella eh eh eh... (repete)

These fancy things,

Will never come in between

You're part of my entity,

Here for infinity

When the war has took it's part

When the world has delt it's cards

If the hand is hard, together we'll mend your heart

Because...

You can run into my arms
It's okay, don’t be alarmed
Come into me

(There's no distance in between our love)

So gonna let the rain pour

I'll be all you need and more

Because...

It's raining (raining)

Ooh baby it's raining (raining)
Baby come into me, come into me
It's raining, raining

Ooh baby it's raining (raining)

You can always come into me,
come into me

It's pouring rain...

Seu olhar reflete as chamas
Aquecem fundo nosso coracao
Como a cancao...

Como criancas nos faz sentir
E nosso universo descobriiir
Porqueee...

Muita paz, paz.
Sinta a paz, paz.
QUE INRI emana, emana.

Seguidores

“SABADO NA INTERNET/

INRI COMECOU A FALAR/

AO VIVO PROS INTERNAUTAS.”!??
Trecho de Vai, assina a peticaol,
versao mistica de Aj, se eu te pego.

“ME SENTINDO PERDIDA, UMA NOITE
ENCONTREI INRI CRISTO NA WEB E EU
DUVIDEIL, FIQUEI INTRIGADA, FUI

VER, VASCULHAR. 0 QUE INRI ESTAVA A
TRANSMITIR FEZ MEU C()RA(}[\()
PALPITAR” %3,

Trecho de INRI CRISTO na web,

versao mistica de Hotel California.

122. Versao mistica de Ai se eu te pego sobre o hit de Michel Telo, cantor popular brasileiro de sertanejo

universitario.

123. MEPIC. INRI CRISTO - Eagles versdo mistica de Hotel California. Disponivel em: https:/www.
youtube.com/watch?v=vcBp-dKqvlg#t=109 Envio em: 24 nov. 2011.
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Fig. 183 - Sites relacionados - INRI Cristo.
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Canais de INRI CRISTO na web

Sites proprios:
http://www.INRIcristo.tv/
http:/INRIcristo.org.br/
http://www.observatoriosideral.net/

http://www.INRlcristo.net/pt/multimidia/videos/INRI-cristo-
universidades

fan Page no facebook
http:/facebook.com/INRl.cristo

Tumblr
http:/www.tumblr.com/tagged/INRI-cristo

Twitter
INRI CRISTO - http:/twitter.com/ INRICRISTO

Discipulas

http://twitter.com/Alara_RadarReal
http:/twitter.com/Alysluz
http://twitter.com/Assinoe
http:/twitter.com/Asusanal
http:/twitter.com/Alara_RadarReal

ORKUT

Com INRI tudo fica bem!
http:/www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=119050041

INRI CRISTO *5

http://www.orkut.com.br/Main#Profile.aspx?uid=482085787240712221

INRI CRISTO *5
http:/www.orkut.com.br/Main#Profile?vid=9387309866578524333

EU ACREDITO EM INRI CRISTO
http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=84363

Eu quero ser uma INRIQUETA!
http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=116875966

GIFS
http://gifsoup.com/view/2436010/single-ladies-INRI-cristo.html
http:/gifsoup.com/view/3776722/INRI-cristo-de-patinete.html

Joque de celular

http:/www.toquesengracadosmp3.com/oracao-INRI-cristo/

Loja virtual do Mépic - Movimento Eclético Pro INRI CRISTO

www.mepic.com.br

YOUTUBE TWITTER YAHOO WIKIPEDIA
TUMBLR TV INRI MULTIPLOS CEUS

Discipulos sao aqueles que vivem uma vida
consagrada junto ao lider, INRI CRISTO. Para entrar
no movimento é preciso fazer votos de pobreza, de
abstinéncia sexual e adotar uma dieta vegetariana.
Todos os discipulos, ao entrar no grupo, recebem um
novo nome, dado pelo Messias. Eles usam tunicas
com cores, que indicam a hierarquia dentro do

grupo. Os iniciantes usam a cor argila. Os que sao
obedientes ganham o direito de vestir tunicas azuis.
Embora eles mesmos digam que ha entre eles quem
possa usar a tunica branca, que significa pureza e
perfeicao, nenhum discipulo a usa, somente o INRI
CRISTO. A razao alegada para nao usar o branco é
que esta cor suja muito. Porém, é possivel que esta
resposta esteja escondendo o fato de que apenas o
INRI queira usar a tOnica branca e que nao deseje
abrir mao dessa exclusividade, mostrando assim sua

posicao superior em relacdo aos seus discipulos.
(MARTIN, 2012, p.18)

Todas as discipulas de INRI CRISTO tém seus nomes

iniciados pela letra A, em pseuddnimos inventados pelas proprias

discipulas ou propostos por INRI CRISTO.

Algumas das discipulas de INRI CRISTO

MMJ@%@ e

L/Q{/Z/eia

Assireé A pr2cce

Fig. 184 - Montagem com Inrizetes: Alarissa, Asussana e Alibera, Assinoe e Amai.




A palavra “discipulo” tem conotacao religiosa, ja que
ligada a um aprendizado especifico de uma doutrina. A palavra
“seguidor”, mesmo que possa aqui ter conotacao religiosa,
estende-se para o sentido digital: seguir no Twitter, no Instagram,
no Facebook, no Foursquare, no RSS etc. Por conseguinte, INRI
CRISTO tem tipos cruzados de seguidores: os discipulos, que
performam no YouTube, nas aparicdes televisivas ou entrevistas;
osinternautas e espectadores televisivos ou de suas palestras;
e prosumidores, que performam no evento INRI CRISTO, ao
comentar, difama-lo ou protegé-lo em blogs, redes sociais e
sites relacionados. Os seguidores da seita seguem um roteiro
para ‘reenactizar” os seus papéis de discipulos do Messias
reencarnado, por exemplo, curtindo, assistindo e postando um
video no YouTube. Os seguidores digitais (ndo oficiais e nao
religiosos) também seguem um roteiro para “reenactizar” o
que é fazer parte da normatividade comunicacional, fazendo
exatamente as mesmas agbes que as seguidoras oficiais. Ou
seja, essa CA, evento glocal, coabita permutacdes de vetores
(alguns de mao dupla e outros, nao).

Assim, todas essas visdes de versoes translocadas e cruzadas
dessa CA formam uma polifonia de estranhezas e sotaques
digitais, ja que o mistico depende da estranheza que emanaria do

sagrado, do divino e do que ndo € mundano.

0la, Pessoal! - Hello People!

Em composicoes autorais, de precisa linguagem
estética, edicao propria, de um imaginario entre iconografia de
Jerusalém, Hollywood e Sessdo da 7arde’™, letras em portugués
(com legendas em inglés) apresentam, explicam e protegem INRI
CRISTO enquanto o novo messias.

Nas “versoes misticas” de INRI CRISTO, ele é apresentado
como um sujeito-objeto desejado, sem voz direta. As letras sao
sobre ele, em torno dele: “ele é nosso pai”, “ele é o rei”, em
incessantes referéncias cristas. Uma dramaturgia se repete nos
audiovisuais: uma garota bem jovem e bonitinha (um anjo?)
acolhe o espectador com um carinhoso e sonoro “013, pessoaaal!”
(traduzido imediatamente pela legenda para o inglés: “Hello
people!”) e anuncia o que vira em seguida: duas mulheres que
performarao o que chamam de “versao mistica”.

INRI CRISTO é um evento sendo Alvaro Theiss, luri Thais
e luri de Nostradamus (mUltiplos nomes de um mesmo homem).
Um lider religioso, nascido em Indaial (Santa Catarinal, que

proclama ser a reencarnacao de Jesus Cristo, diz-se profeta e

124. Sessdo da Jarde & um programa de televisio brasileiro da Rede Globo, que apresenta uma sessao
de filmes comerciais decadentes ou decaidos, de série C, em dias Gteis, desde 1974.

divulga os ensinamentos da instituicao religiosa que fundou em
1982. Toma, como base, parametros biblicos, usa emprestados
simbolos religiosos, que dessimboliza, reduzindo-os a signos
de outros objetos, como, no caso de INRI, o acronimo de /esvs
Natsarenus Rex Ivdaeorvm, em latim (“Jesus Nazareno, Rei dos
Judeus”), antropofagizando-o. Um jovem operador de som que
decidiu virar radialista, e/ou um fora da lei, ou um artista popular
com aspectos circenses, e/ou uma pessoa delirante que sofre de
patologia psiquiatrica, reproduzindo o classico delirio de ser Deus.

Enquanto evento, ndo fosse uma CA, INRI CRISTO seria
mais uma pessoa provinda de culturas de pouco poder midiatico,
que, ao imitar estrelas globais, filmar-se e postar no YouTube,
quer se sentir vivo e pertencente, tornando-se subcelebridade
local (em sua cidade ou local no proprio YouTube).

Tendo coo locacao de sempre a sede-casa-chacara Soust
e explorando as arvores como principal set, ele se apropria de
elementos dos videos famosos, de suas melodias e de alguns
pequenos simbolos reproduziveis com financiamento masson
(comouma luva daLady Gaga aqui, o penteado da Amy Winehouse

ali). No entanto, o evento INRI CRISTO é corpomidia do glocal e
da “reprodutibilidade auratica digital” (CANEVACCI, 2010):

Ao invés de um dualismo opositivo entre aura
burguesa e reprodutibilidade operaria (entre
reificacao e identificacdol, o digital sincretiza
reprodutibilidade e aura. Esta aura reproduzivel
- que & uma aporia para o pensamento dialético

- expressa tendéncias libertarias em prol de
uma comunicacao digital movel e diversificadas
composicoes etnograficas. Este mix descentrado de
tecnologias e subjetividades faz com que produtos
sejam consumiveis e/ou modificaveis em qualquer
espago-tempo.

A comunicacido digital &€ ao mesmo tempo
reproduzivel e irreproduzivel. Este transito dissolve
os lagos com as classes sociais que Benjamin ainda
identificava com certeza: a burguesa-aristocratica,
no primeiro caso, operaria-proletaria, no segundo.
Aquela forca estética que se coagulava no conceito
de aura - a acessibilidade da obra de arte em um
determinado espaco-tempo (o hic et nunc - “aqui e
agora”) - junta-se agora entre as inovacoes digitais
viaveis na experiéncia ubiqua de cada adolescente

glocal.

0 digital é auraticamente reprodutivel.

Este potencial mix inovador - auratico-
reprodutivel - €& um indicador decisivo para

se entender o que estd mudando nas artes
contemporaneas. £ um claro salto paradigmatico
e expressivo em respeito ao passado. A relagao
sociologica entre consumo e midia analogica dividia
dicotomicamente sujeitos sociais nos que produziam
e nos que consumiam: de um lado, o trabalhador
portador de politica ou o artista isento de trabalho;
do outro, o consumidor sujeitado a uma passividade
induzida, a um achatamento massificador e a
indiferenca de significados.”®®

125. “Anziché un oppositivo dualismo tra aura borghese e riproducibilita operaia (tra reificazione e
immedesimazione), il digitale sincretizza riproducibilita e aura. Tale aura riproducibile - che & una aporia
per il pensiero dialettico - esprime tendenze liberazioniste verso una comunicazione digitale mobile
e diversificate composizioni etnografiche. Tale mix decentrabile di tecnologie e soggettivita rende
qualsiasi prodotto visuale consumabile quanto modificabile in ogni spazio-tempo. La comunicazione
digitale & nello stesso tempo irriproducibile e riproducibile. Questo transito dissolve i legami con le



Ou seja, mais do que da mUsica, esta CA, o evento
INRI CRISTO, reatua glocalmente, um &ming simbélico dos
eventos globais de referéncia (o original), apresentando-se
como alternativa, opcao, variante de sobrevivéncia e recriagao
simbolica (imitagao) perpassando cultura digital e analogica, sob
o pretexto da religiao.

Como propoe a letra da intitulada Sentido a vida -
versao mistica de Umbrella™®: “INRI CRISTO renasceu/na midia
apareceu..”. Ou seja, para que Cristo seja o legitimo messias, é
necessario que ele renasca atualizado na, e enquanto, midia.
INRI CRISTO é CA ao ser um branding glocal, que aglomera e
expande vetores analogicos e digitais contraditérios, a exemplo
de dois momentos representados pelas imagens abaixo, nas
quais, no proprio videoclipe Lady Gaga versao mistica de
Just Dance - Com INRI tudo fica bem, nos espacos de tempo
3min37seg e 3min52seg, respectivamente, uma camera filma

a tela de alguém que entra no site oficial de INRI CRISTO e o

classi sociali che ancora Benjamin individuava con certezza: borghese-aristocratica nel primo caso;
operaia-proletaria nel secondo. Quella forza estetica che si coagulava nel concetto di aura - la fruibilita
dell'opera d'arte in uno spazio-tempo dato (I" hic et nunc) - ora si innesta tra le innovazioni digitali
praticabili nell'esperienza ubiqua di ogni teen-ager glocal. Il digitale & auraticamente riproducibile.
Questo potenziale mix innovativo - auratico-riproducibile - & un indicatore decisivo per intendere cosa
sta cambiando nelle arti contemporanee. Esso  un salto paradigmatico ed espressivo netto rispetto al
passato. La relazione sociologica tra consumo e media analogici divideva dicotomicamente i soggetti
sociali in chi produceva e in chi consumava: da un lato, il lavoratore portatore di politica o I'artista
esentato dal lavoro; dall'altro, ilconsumer assoggettato in una passivita indotta dall'appiattimento
omologante e dall'indifferenza dei significati” (CANEVACCI, 2010, p. 172).

126. “Versao do hit Umbrel/a (2007), de Rihanna.

procura no Google.

Ao se desenvolver no analogico (sendo religiao no radio e
na TV], no digital (sendo versdes na TV, YouTube, Twitter e sites]);
ao ser auto-heterorrepresentacao, ao promover consumo e ao
realizar prosumo; ao transpassar, hackeando, de maneira visivel
e sem pudor, a reprodutibilidade técnica auratica do analogico
(Jesus: um deus do analégico) no digital (Madonna, Rihanna,

Lady Gaga: deusas digitais), e, como diz Alarissa (a seguidora

Padd = 18:08 & 4%
< youtube.com o [1] = :

INRI CRISTO - Lady Gaga Versio Mistica de Just Dance - "Com INAI Tudo Fica Bem’ - YouTube

Fig. 186 - Print screen do Clipe "‘Com INR/ Tudo Fica Bem' - pesquisando INRI CRISTO no google.
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Fig. 185 - Print screen do Clipe "Com INR/ Tudo Fica Bem' - entrando no Site
Oficial.

de INRI CRISTO que anuncia as “versoes misticas”]), “A verdade,

por mais absurda que possa parecer, continua sendo verdade”?.

127. Fala de Isabela Santos ou Alarissa (seguidora de INRI CRISTO) na muUsica Ndo djga ndo - versao
mistica de Rehab.

Calara s fotos - inricristote-§

Fig.187 - Discipulas filmando e dirigindo INRI.

15:48
inricristo. tv

.
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Fig. 188 - montagem com imagens da: Britney Spears, avido, RG INRI, Jesus, Inrizete.

Britney Spearitus

FrAGT T 1 [DEHT A TIE - R

BRITNEY SPEARS - Toxic (Official Music Video)
https:/www.youtube.com/watch?v=0B2bFTCo9qE

TOXIC (2003)

Baby can't you see?

I'm calling

A guy like you should wear a warning
It's dangerous, I'm falling

There's no escape, | can’t wait
I need a hit, baby give me it
You're dangerous, I'm loving it

Too high, can't come down

Losing my head, spinning ‘round and
‘round

Do you feel me now?

With the taste of your lips, 'm on a
ride
You're toxic, I'm slipping under

With the taste of a poison, I'm in
paradise

I'm addicted to you

Don't you know that you're toxic?
And | love what you do

Don't you know that you're toxic?

It's getting late to give you up
| took a sip from the devil's cup
Slowly it's taking over me

Too high, can't come down
It's in the air and it’s all around
Can you feel me now?

Taste of your lips, I'm on a ride
You're toxic, I'm slipping under

Oh, the taste of a poison, I'm in
paradise

I'm addicted to you

Don’t you know that you're toxic?

Intoxicate me now
With your loving now

| think I'm ready now
(I think I'm ready now)
Intoxicate me now
With your loving now

| think I'm ready now

INRI CRISTO - Britney Spears Versio Mistica de Toxic
https:/www.youtube.com/watch?v=XS0ktNjpqpY

INRI é o Rei (Douglas Macch, 2008)

Quem tem o poder
E o INRI

Se quiser provar
Pode perguntar
De onde ele veio

E o que ele fez.

Vai se impressionar
Coa’ historia

Com suva trajetoria
Pela Terra

Ele & o mestre

Veio pra ficar

S6 ver para crer
Esta no ar

Em todo lugar

A estrela vai brilhar

Sua bondade e poder

Vao te tocar

INRI CRISTO espetacular
Poder vir questionar

Vai comprovar

INRI CRISTO € o rei

Vem pro reino vocé também!

Ele s6 faz o bem

Nao “discrime” nada, ninguém

Levou dois mil anos
Pra ele voltar
Chegou com tudo
Pra revolucionar
Tenha respeito
Reveja seus conceitos

So ver para crer
Esta no ar
Em todo lugar

A estrela vai brilhar

Venha pro reino vocé também!
INRI CRISTO é o rei

Poder vir questionar

Vai comprovar

Ele s6 faz o bem

Nao “discrime” nada...

Pode perguntar
Vai comprovar
Vai comprovar
INRI € o rei!

TOXIC céus

Britney Spears, em seu videoclipe oficial do hit 7ox/ic (2003),
personifica uma sexyaeromoca. Ela perambula pelo corredor, dando
atencdoaos passageiros - enquanto, comoutrasaeromogas, performa
dancando “popmente” e se relacionando com homens e criancinhas.
Todos estao ja no céu, ou melhor, no paraiso, ja que, como mostra a
edicao do clipe, um falico aviao penetra entre os céus e (em alusoes
de montagem) a propria Britney. No aviao, Britney veste azul-claro,
azul-céu, em uma iconografia “azul-Maria” (a mae de Jesus).

Logo nos primeiros momentos do videoclipe, Britney convoca
um passageiro, em seguida, persegue-o empurra-o para dentro
do banheiro e, imediatamente, comeca a aborda-lo e a acometé-
lo (e, podemos dizer, até a ataca-lo) sexualmente. Esse passageiro
representa um homem comum, que foi surpreendido; que, no
corredor, demonstra n3o ter certeza de que era com ele que Britney
falava. No banheiro, ao ser dominado, fica totalmente atordoado e
passivo, a mercé de qualquer atitude de Britney.

Em seguida, a propria Britney arranca a face desse primeiro
homem, revelando e mostrando que ele era, na verdade, “também
um outro”.

Esse “outro” vem representar o bonito, jovem e



Fig. 189 - Beijo de Britney Spears no clipe 7oxic. Fig.191 - Britney Spears no clipe 7oxic.

Britney Spears - Toxic

Fig. 190 - Britney Spears desvenda a real identidade do homem, no clipe 7oxic. Fig. 192 - Britney Spears beija o bonito no clipe 7oxic.

contemporaneo, o descolado. Ele, por sua vez, demonstra entender o
porqué de estar ali e o que estava fazendo, beijando Britney no mesmo
tom, sabor e intensidade; tao ativo quanto ela. Ele era seu duplo.

No final dessa sequéncia de sexo no banheiro, em uma
cena muito rapida, que dura por volta de dois segundos, e ele com
a braguilha aberta, Britney retira dali, de onde poderia estar o seu
pénis, um celular. Ela toma dele seu pénis-celular e vai embora com
tranquilidade.

Quem é esse homem duplo, ou esses dois homens
em um Unico evento? Sera que este videoclipe de Britney
vem valorizar um appea/ da tecnologia digital, do transito, da
mobilidade e do cosmopolitismo ao preferir a Apple, de Steve
Jobs'?8, a Microsoft, de Bill Gates'?®? Sera que Britney beija um
representante da Microsoft e através de sua “aura Spears” -

Spearitus -, transforma-o em um Apple?

128. Apple Inc. € uma empresa multinacional estadunidense responsavel pelos produtos i, o iPod, o
iPhone e 0 iPad, e pelos computadores Macintosh, projetados e comercializados pela empresa renomada
por seus produtos eletronicos, softwares e computadores com appeal de mobilidade e design sempre
inovador. Steven Jobs foi um empresario e inventor norte-americano que se destacou por ser cofundador,
presidente e diretor executivo da Apple. Revolucionou as indUstrias de computadores pessoais, filmes de
animacao, musica, telefones, tablets e publicagao digital, contribuindo significativamente na transicao
contemporanea para o pos-industrial. Desenvolveu uma imagem vinculada as artes contemporaneas e
profissées ligadas as imagens, como moda, arquitetura e design.

129. Microsoft Corporation € uma empresa multinacional que desenvolve, fabrica, licencia, apoia e vende
softwares de computador, produtos eletrénicos e computadores. Entre os seus produtos de software
mais conhecidos estdo as linhas de sistemas operacionais Microsoft Windows, a linha de aplicativos para
escritorio Microsoft Office e o navegador Internet Explorer. A Microsoft adota um perfil conservador,
tendo, em 2011, um pablico principal formado por executivos ou pessoas com pouco interesse
por tecnologia. E a maior e mais conhecida empresa de software do mundo em termos de valor de
mercado. Bill Gates é autor norte-americano e fundador da Microsoft. In: DIGITAL TRENDS. Disponivel
em:  http:/www.digitaltrends.com/computing/mac-vs-pc-user-differences-fit-stereotypes-study-
shows/#INxEUz Acesso em: 03/02/2014.

Fig. 193 - Celular-pénis no clipe
Toxic.-1

Fig. 194 - Celular-pénis no clipe
Toxic.-2

Fig. 195 - Celular-pénis no clipe
Toxic.-3

Fig. 196 - Celular-pénis no clipe
Toxic.-4



pénis-celular

Feel it Simple.

I e —————————

- £D CrM
- JEWAY YOU DO.
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Fig.197 - Propaganda da Apple com a Apple e PC personificados.®

Fig. 201 - “Feel it Simple” - propaganda Apple.

| couldn't find a reason not to
buy it.
As figuras humanas nas propagandas da Microsoft sao, em It's great for games. It works for
work. Plus, it's affordable.

sua maioria, homens. A maioria tem um perfil executivo, de meia-

See my story

idade, e as frases afirmam conservadorismo e funcionalidade.

Fig. 200 - Montagem com imagens do homem Microsoft.

Fig. 188 - Homem
que representa o
PC em propaganda

Fig.199 - Homem que
representa o Apple
em propaganda da
da Apple. Apple.

130. LO ANGUS. Complete 66 Mac vs PC ads + Mac & PC WWDC Intro + Siri Intro. Disponivel em:
https:/www.youtube.com/watch?v=0eEG5LVXdKo Publicagdo em: 9 dez. 2012.
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[ Honestly ~

Microsoft
Anything else would
just be settling for less

| asked for fess clicks.
Now it takesgdess clicks.

| feel drumkWith power. j

-

I % Windows 7

-\ Connect.

Be there without going there.

Microsoft E) Lync

As campanhas da Apple
tentam arrojar a marca, “vendendo
mais imagem que produto” (MOON,
2009) e valorizando um mundo de
transito e experiéncia. As figuras
podem estar desenhadas, e podem ir
desde humanos, homens e mulheres
(sempre jovens) passando por
cachorros, papas, ETs e legumes. A
Apple tenta valorizar-se enquanto
“futuro por vir” e, por isso, emprega
em seus codigos a mobilidade, a
leveza e figuras de extravagancia
intelectual pop, como artistas e
cientistas notorios: Albert Einstein,
Yoko Ono e John Lennon, James
Brown, Dalai Lama etc., ou tematica
em voga, como a sustentabilidade do

planeta.
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Think different

Fig. 202 - Montagem “Think different” - propaganda Apple.

202

Treatment
that's music to
a dog’s ears

e
™~

\_\
-
Otomax
Toduy's wiy 1o troat

ear infectionk

Fig. 203 - Montagem “green my Apple” - propaganda Apple.

0 anjo
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Hello, people! 'l

Fig. 204 - Britney Spears em cena do seu videoclipe 7ox/c (mesma figura 13). Fig. 205 - Alarissa reenacting o videoclipe 7oxic de Britney Spears (mesma figura 14).
BRITNEY SPEARS | ALARISSA

Na “versao mistica” de 7oxic, da equipe de INRI CRISTO, Alarissa apresenta o video, simulando uma cena do video de Britney. No oficial, Britney
atende o airphone do aviao. Na “versao mistica”, Alarissa atende um interfone de uma casa, vestida tentando reproduzir o figurino de Britney. Alarissa
(pseuddnimo de Isabela Santos) é a apresentadora das “versdes misticas” e de todos audiovisuais postados no YouTube pela equipe de INRI
CRISTO. Uma garota - agora com 24 anos - sorridente, meiga, de cabelos castanho-claros encaracolados e voz doce. Ela “recebe” o espectador,

explica o que se trata, protegendo e apresentando a razao de ser da “versao mistica” - como em um dos videos, no qual diz: “01a, pessoal!
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Esta mUsica que Asusana e Alibera vao cantar agora é a expressao
do mais profundo sentimento dos que sabem que INRI CRISTO é o
Messias”. Depois, escolta o espectador até o proximo passo: o inicio

da performance das cantoras. Alarissa acolhe, anuncia, acompanha,

cumprindo, assim, a funcao de anjo.

Fig. 206 - Alarissa cantando em primeiro plano.

the mystical version of 'Rehab' by Amy Winehouse.

Fig. 207 - Close Alarissa cantando. Fig. 208 - Alarissa com legenda: the mystical

version of “Rehab” by Amy Winehouse.
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Fig. 209 - Alarissa com livro de INRI Cristo na
mao.

As gémeas

Asusana e Alibera sao seguidoras e discipulas de INRI
CRISTO, e cantoras oficiais das “versoes misticas”. Quando cantam,
expressam-se em um tipo de duplo: sao gémeas comunicacionais.
Vestidas sempre com tdnicas azul-claras, representam pureza e

virgindade, reproduzindo as cores que vestia Maria, mae de Cristo, tal

Fig. 210 - Gémeas com luvas vermelhas. Fig. 211 - Gémeas cantando com microfone.

Fig. 215 - Gémeas com chapéu
branco.

A w»‘skmancssanuﬁowe,v,
: tot o
\ are gom\g 0 touc! YOU
Fig. 216 - Gémeas com legenda: Fig. 217 - Gémeas com chapéu
I'will follow him and | will love do clipe 7oxic.

him.

Fig. 213 - Gémeas com penteado de Amy
Winehouse.

como representada nas pinturas renascentistas. Elas tém a mesma
cor de pele, a mesma maquiagem, o mesmo penteado e cor de cabelo,
e performam em sincronia reflexiva, apresentando-se sempre lado
a lado, como siamesas espirituais: interligadas em microagoes, com
o mesmo tonus e a mesma coreografia, demonstrando saber muito
bem ao que vieram. Cantam no mesmo tom de voz - desafinando
bastante e mostrando nao terem nem treino técnico vocal, nem
problema com isso, como se estivessem acima dessas banalidades
mundanas e profanas, ja que portam consigo o sagrado. Elas
cantam e defendem todos os angulos da existéncia de INRI, seja
pelo conteddo das letras, seja por portarem codigos relacionados
as versoes originais dos eventos midiaticos (um penteado de Amy
Winehouse, uma maquiagem de Lady Gaga, um guarda-chuva de
Rihanna, e assim por diante).

De certa maneira influenciadas por imagens de um imaginario
cinematografico, como as/os gémeos da série Harry Potter”, de Matrix
reloaded, de 0 lluminado™, e dos filmes de Tim Burton'™, as gémeas

causam estranheza, uma estranheza da qual o fator mistico depende.

131. Titulo original da série Harry Potter, 2001-201. Harry Potter € uma série de filmes britanico-
americana baseada nos livros homénimos da autora britanica J. K. Rowling. A série é distribuida pela
Warner Bros. e consiste em oito filmes, iniciando-se com Harry Potter e a pedra filosofal (2001) e
finalizando com Harry Potter e as reliquias da morte - Parte 2(2011).

132. 0 titulo original & 7he Shining.

133. Tim Burton & um cineasta norte-americano de estilo fantastico proprio.

205



Elas intrigam, assombram, causam curiosidade e repulsa, e incomodam
levemente a ponto de manter uma tensao de anseio pela excentricidade.

Elas, as gémeas de INI CRISTO, cantam sem saber cantar.
Fazem videoclipes que funcionam e dao certo do jeito que for:
por crenca, malandragem, astUcia ou pobreza. Em seus contextos
e significados, também se tornam um tipo oficial, ja que o que
importa neles é tudo o que ali for mistico.

0 duplo comunicacional das gémeas de INRI CRISTO é
mais uma chave para entender o evento enquanto CA. Elas nao sao
uma alegoria ou representacao simbolica do veemente religioso, ou
seja, nao sao somente Maria, ou ainda, duplamente Maria, em um
ambiente de pureza analdgica. Elas nao sao so duplos, porque, se,
por um lado, sao virginais religiosas, por outro, sao transicoes de
midia cinematografica e digital, que nao chegam a necessidade de
mutacao Microsoft-Apple. Em Joxic, Britney é Maria, aeromoca, anjo,
gémeos, Microsoft, Apple e Britney. Asusana e Alibera, nessa “versao
mistica”, também sao Maria, aeromoca, enfermeira e Britney, mas
nao sao tanto Asusana e Alibera quanto Britney é Britney. Tampouco
sao seus nomes civis anteriores. E & também irrelevante discernir
se seus apelidos sao, de fato, /NR/ete, INR/zete ou INRIquete - como
sao confundidas (ou, relembrando, se INRI é Alvaro Theiss, luri Thais
ou luri de Nostradamus). Os codigos das “versdes misticas” nao

simbolizam nem interessam. E o limite do glocal: espirito sem aura.
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AS ASSUSTADORAS GEMEAS
DO FILME O ILUMINADO (STANLEY
KUBRICK, 1980). AS INTRIGANTES
GEMEAS DO FILME PEIXE GRANDE
F SUAS HISTORIAS MARAVILHOSAS
(TIM BURTON, 2003)'3, 08
INESQUECIVEIS GEMEOS DO FILME
MATRIX RELOADED (IRMAOS
WACHOWSKI, 2003). 0S AMADOS
GEMEOS DE HARRY POTTER I AS
RELIQUIAS DA MORTE: PARTE 1

(DAVID YATES, 2010). =

Fig. 221 - Gémeos do filme “Matrix Reloaded” (irmaos Wachowski, 2003).

134. Titulo original: Bjg fish, 2003.

Fig. 219 - Gémeas do filme "0 iluminado”(Stanley Kubrick, 1980). Fig. 222 - Gémeos do filme "Harry Potter e as Reliquias da Morte: Parte 1" (David Fig. 220 - Gémeas do filme “Peixe Grande e suas historias maravilhosas” (Tim Burton, 2003).
Yates, 2010).
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reprodutivel: o site de INRI CRISTO, sem hyperlink, em um LADY GAGA Feat. Colby 0'Donis-Just Dance (OFFICIAL VIDEO Full HD1080P)

https:/www.youtube.com/watch?v=jWPKO2R4U5c#aid=P-

INRI CRISTO - Lady Gaga versao mistica de Just Dance - Com INRI Tudo Fica Bem
https:/www.youtube.com/watch?v=3vzT2vFd4u8

Sotaques Gaga

audiovisual nao interativo, postado em rede digital de maneira

A cultura digital corrompeu a cronologia. Origens,
autorias e oficialidades foram deslocadas. A legitimidade é agora
contextual. Na CA, INRI CRISTO, legendas, versoes, sotaques e
traducoes sao friccoes digitais - ja que, além de glocais, sao
também misticas.

Enquanto a equipe da Soust interpreta o que chama
de “versao mistica de” - ja sendo uma traducao midiatica em
termos de apropriacao e reproducao auratica, JAK, (CANEVACCI,
2010) - com uma letra totalmente reinventada em portugués,
existe ainda a traducdo desta letra-versao, demonstrada por
uma legenda amarela de design convencional, para o inglés. O
inglés da traducao das “versoes misticas” de INRI CRISTO nao é
um inglés classico, americano ou britanico (e analdgico). Trata-
se do inglés contemporaneo que é o do Google Tradutor™®.

Uma das legendas é a chave para entender do glocalismo
de que falamos. Nao é mais a classica legenda amarela, mas

é a outra que permeia o video inteiro e que explica sua aura

135. 0 Google Tradutoré um servigo de traducao gratuito da empresa Google. 0 Google Tradutor fornece
traducGes instantaneas em varios idiomas diferentes, gerando uma traducao apos procurar padroes
ja traduzidos por tradutores humanos em centenas de milhGes de documentos (tradugdo automatica
por analise estatistical para determinar qual a melhor traducdo. Como as tradugbes sao geradas por
maquinas, nem todas serao perfeitas.
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televisiva, assim como o exemplo da letra da “versdo mistica” YnSQjEHck

INRI CRISTO - O /NRI VAI FALAR - Ke$ha We R Who We R'%.

Pael = W & arnE

£ -_T' youtube.com ¢ [ &5 +

INRI CRISTO - Vorslo Mistica de Gangram Style - Pey (AGORA COM DANCINHAY) - YouTubs

Fig. 225 - Imagem do Youtube: Inrizetes com leganda: Cadé vocé?.

136. MEPIC. INRI CRISTO - 0 INRI vai falar: Ke$ha We r who we r. Disponivel em: https:/www.youtube.
com/watch?v=0M_cCRIRIQI Enviado em: 19 dez. 2011.

(4™

Fig. 223 - Lady Gaga.

Just Dance (2008)

[Lady Gagal RedOne
[Akon] Konvict
[Lady Gagal Ga Ga
[Akon] Oh, yeah

[Lady Gagal

I've had a little bit too much (much) (oh
oh oh oh)

All of the people start to rush (start to
rush by)

A dizzy twister dance, can't find my drink
or man

Where are my keys, | lost my phone
(phone) (oh oh oh

oh)

What's go-ing on-on the floor?

| love this record baby but | can’t see
straight

anymore

Keep it cool, what's the name of this
club?

| can’t remember but it's alright,
a-alright

Just dance, gonna be okay (da-da-
doot-n)

Just dance, spin that record babe (da-
da-doot-n)

Just dance, gonna be okay (duh-duh-
duh)

Dance, dance, dance, just ju-ju-just
dance

Wish | could shut my playboy mouth (oh
oh oh oh)

How'd | turn my shirt inside out? (inside
out right)

Control your poison babe, roses have
thorns they say

And we're all gettin’ hosed tonight (oh

1 ”'A(l‘.’\ y

Fig. 224 - Inrizete como Lady Gaga.

Com INRI Tudo Fica Bem (2009)

INRI ird marcar a histéria (Ira)

Na vida eu sempre quero mais
Mais

Aprendizado, luz e paz (luz e paz)

Eu quero entender o porqué de crescer
E de aprender essa licao
(Oh, oh, oh, oh!)

Qual porta eu devo abrir?
Sao tantas portas que existem

S6 pra me confundir
E ent3o, qual a luz da razao?
Mesmo no escuro tenho que ver

(que ver, que ver)

Com INRI

Tudo fica bem

Paz e luz

Com INRI

Vem vocé também
0 mal reduz

Com INRI

Tudo fica bem
Vem com o INRI
(INRI, INRI)

Vem com o INRI.

E um dia consegui entender (ver)
Que era preciso conhecer

Antes de crer

Eu disse aos meus amigos
Temos algo a fazer

E alguns me recusaram a mao
(Oh, oh, oh, oh!

E eu olhei ao meu lado

209



oh oh oh)

[Colby O'Donis]

When | come through on the dance floor
checkin’ out

that catalogue

Can't believe my eyes so many women
without a flaw

And | ain't gonna give it up, steady tryna
pick it up

like a call
I'ma hit it up beat it up latch on to it until

tomorrow yeah

Shawty | can see that you got so much
energy

The way you twirlin up them hips round
and round

And there is no reason at all why you can't
leave

here with me

In the meantime stay, let me watch you
break it down

and

Half psychotic sick hypnotic
got my blueprint it's symphonic
Half psychotic sick hypnotic
got my blueprint electronic
Half psychotic sick hypnotic
got my blueprint it's symphonic
Half psychotic sick hypnotic

got my blueprint electronic

Go, use your muscle, carve it out, work it,

hustle

[Colby 0'Donis]

| got it, just stay close enough to get it

[Lady Gagal

Don't slow, drive it, clean it, Lysol bleed it
Spend the last dough (I got it)

In your pocko (I got it)

Vi o povo perdido seguindo tudo ao
contrario

E entao eu comecei a informa-los

Que ha um caminho onde tudo é mais
fFacil

Sei que a vida é curta temos que fazer
valer

Cada dia, cada hora, cada passo, chance
pra crescer

Nunca é tarde pra mudar nem pra evoluir

To aqui pra mostrar que é verdade e vocé
vai sentir

Como uma brisa calma sua voz a fluir
Vocé entendera tudo isso pouco a pouco
E entao chegara a hora de vocé refletir

Se vocé vai ficar parado ou procurar o
INRI

(Let's go)

Leia bastante se informe
Saiba a verdade e acorde
Acesse o site agora

Tenha a resposta na hora

Esta nos livros ou no Google
Busque isso

(Agora)

Comece entao a divulgar

(N3o pare)

Para pensar nas mentiras ja ouvidas
Agora

Sua saida

Agora

Sou feliz também
0 mal reduz

Com o INRI

Tudo fica bem

Paz e Luz com INRI
(INRI, INRI, INRD
Vem com o INRI

“TODOS QUEREM VER
O INRI CRISTO NA TV
-ANAIS E EMISSORAS
PERMITINDO SUA APARICA0”

Trecho da “versao mistica” INRI CRISTO -
0 INRI VAI FALAR - Ke$Sha We R Who We R

iPad = 1 17:22 4 4py @)
< t youtube.com B [ &y +
® Discipula de INRI CRISTO - Amai - YouTube

Fig. 226 - Imagem do Youtube: Sala SOUST Informatica.

Além disso, o termo “versao” por si so jaimplica em traducao,
uma narracao de um ponto de vista e legendas que sao classificacdes
vagantes. (CANEVACCI, 2013) A versao vem indicar, portanto,
apropriagao, interpretagcao e uma narrativa culturalmente complexa,
formada por varios vetores. 0 translado auratico do videoclipe oficial
global para a “versao mistica” de INRI CRISTO ja & uma traducao
com o sotaque do glocal, no qual discipulos e (tipos de) seguidores
também podem ser vistos como versoes friccionais

Qutra maneira de traducao, versao, legenda e sotaque € o
que o0 prosumerismo causa ao remixar o que ja foi antes remixado

por INRI CRISTO enquanto evento.

“INRI CRISTO E NOSSO PAI

IN, IN, IN, IN, IN, IN, IN, IN

NO, NO, NO, NO, NO, NO, NO, NO, NO, NO
ANIMACAO, A0!

SEM ILUSAO, A0”.

Remix de INRI CRISTO tentando reproduzir
o som remixado de Gangnam Style.

137. Meme & um termo grego que, em portugués, significa imitagdo. Na internet, o significado de meme
indica um fenémeno em que uma pessoa, um video, uma imagem, uma frase, uma ideia, uma mUsica,
uma hashtag, um blog etc. alcancam muita popularidade entre os usuarios. In: Significados.com.br.
Disponivel em: http://www.significados.com.br/meme/ Acesso em: 12/03/2014.
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Fig. 231 - Desenho de INRI Cristo com olhos iluminados.

Fig. 232 - Sobreposicao de imagens: Rihanna, Inri Cristo e Inrizete 13°.4¢

Fig. 233 - Imagens com alusao
pornografica.?

138. MEPIC. INRI CRISTO: versdo mistica de Wannabe - Spice Girls. Disponivel em: https:/www. 139. MEPIC. INRI CRISTO: versio mistica de Umbrella - Rihanna. Disponivel em: https:/www.youtube.
youtube.com/watch?v=7KGUB-QGCOU#t=134 Publicacao em: 30 abr. 2012. com/watch?v=I5FF4wBUkYM Envio em: 19 maio 2008.

Fig. 228 - Montagem com imagem de INRI CRISTO no video /NR/ £ 0 NOSSO PAI - Versdo mistica de
GANGNAM STYLE, de Psy'.

140. CANAL DE OFABIONET. Videoclipe Umbrella mistica: com Arihanna e Alibera.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=KBuD8_mBGOA Envio em: 29 ago 2008.

141. MEPIC. INRI CRISTO: versio mistica de Gangnam Style - Psy (agora com dancinhal).
Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=BCZFyfsThS4 Envio em: 14 out. 2012

142. Imagem disponivel em: http:/images.dignow.org/pimages/img72a180d38510473a97aefal064e
9fbB5.jpg

143. INRI BIEBER. Disponivel em: http://acaiazedo.blogspot.com.br/2011/04/INRI-bieber.htm| Acesso
em: 20/01/2014.

Fig. 234 - Montagem INRI Cristo e Justin Bieber'.

I'.
1.
]

4
|
O
()}
o
-
o
i
0
e
o




Sorry, Madonna

SamsssEsaas

R S S -

Fig. 235 - Madonna do videoclipe “Sorry”; Fig. 236 - Discipula Assinoe em versao mistica de ‘Sorry”.-1;
Fig. 237 - Discipula Assinoe em versao mistica de ‘Sorry”.-2; Fig. 238 - Discipula Assinoe em versao
mistica de ‘Sorry”.-3; Fig. 239 - Discipula Assinoe em versao mistica de ‘Sorry”.-4

MADONNA -
https:/www.youtube.com/watch?v=12qbC2C0O5uA

INRI CRISTO -
https:/www.youtube.com/watch?v=AEQIFILqKCs&list=PLE8D5756BAAAG4BIC

Orkutizacao auratica

Em producao de nivel global,
os videos dos pop stars sao muito bem
feitos, apresentam tecnologia de ponta
e investimentos a altura. Tudo neles é
impecavel e corresponde as expectativas.
Os videos de INRI CRISTO sao caseiros,
improvisados e sem expertise - ou ainda, de
uma autoexpertise conquistada. 0 contexto
das “versoes misticas” é bastante distinto,
mas em seu glocalismo eles tambem

correspondem ao que vieram.

Pad T 0w ® 7 aNED
youtube.com ¢ M

Madonsa - INBI CRISTO Vorsbo Mistica do Sary - YouTuba

g
o

‘ N ;is,bac}s.,,

Fig. 241 - Exemplo de efeito de transicao do Windows Movie
Maker.-1



Mesmo assim, de maneira amadora - porque nao
profissional, mas entusiasta - e, paradoxalmente, com tudo que
necessitam, as “versoes misticas” se “avatarizam” pela tangente.
A transicao de consumidor comunicacional para prosumidor
comunicacional transporta do isolamento televisivo para o
agente ativo. Nao & mais necessario ser um especialista, nem ter
investimento especifico, basta propor. Assim, mesmo que sua
edicao pareca ter sido feita através do doméstico Windows Movie
Maker (2010)"“ e venha, com todos os seus efeitos, mostrando um
design improvisado, no qual a edicao compreende nao somente
audiovisuais, mas também imagens sé//, nao é justo dizer que sua
edicao audiovisual é ruim ou atrasada, ja que nao existe, neste
caso e fungao, parametros de comparacao.

Nos audiovisuais que a equipe de INRI CRISTO usa como
referéncia - os originais - percebem-se imagens traduzidas
por equipamentos de alto nivel técnico, edicoes, tratamentos,
efeitos especiais, games e masterizacoes; a presenca da moda e
do design, através de cenarios pensados por conceitualizadores

caros, figurinos trabalhados, variados, refletidos; maquiagens

144. 0 Windows Movie Maker & um software de edicao de videos da Microsoft. Atualmente faz parte do
conjunto de aplicativos Windows Live, chamado de Windows Live Movie Maker (apenas disponivel para
Windows Vista e 7). E um programa simples e de facil utilizacao, o que permite que pessoas sem muita
experiéncia em informatica possam adicionar efeitos de transicdo, textos personalizados e audio nos
seus filmes. Esse editor de video permite fazer, editar e incrementar filmes caseiros. Usuarios podem
criar efeitos nos seus videos, além de adicionar mUsicas a apresentagdes e efeitos, como esmaecimento,
fade in/out titulos, subtitulos, pixelizagao, casting e outras técnicas visuais. Sendo assim, serve-se
muitas outras formas e técnicas para produzir os seus efeitos.

EXEMPLO DE EFEITOS DO WINDOWS MOVIE MAKER

Pod = 032 & armEs

4 il ] youtube.com [

Madonna - INFI CRISTD Versiio Miatica do Sarry - YouTuba

Fig. 241 - Exemplo de efeito de transicao do Windows Movie Maker.-2

Pad = L] LRAE LT w
< youtube.com & M &

Madonna - INI CRISTD Versiio Miatica do Sarry - YouTuba

Fig. 242 - Exemplo de efeito de transicao do Windows Movie Maker.-3

Pd T 0z ® 1w
youtube.com [}

Mardonna - INRI CRISTO Vera Mistica do Sy - YouTube

{[:{lteachesitolloveithe nature

Fig. 243 - Exemplo de efeito de transicdo do Windows
Movie Maker.-4

Pl = 1033 ® L armE

4 youtulbe.com &

Macionna - INAI CRISTD Versiic Mistica de Sory - YouTub

The,prophecy.was fulfilled,
1" was born again

Fig. 244 - Exemplo de efeito de transicdo do Windows Movie Maker.-5

especiais, cabelos tratados, tudo retocado milimetricamente
- na mao e no pixel inclusive, dando-se o direito de “escolher
ser tosco”, como no video Sorry, da Madonna, no qual existe uma
parte com uma vontade explicita de “pixelizar”, como se ele fosse
malfeito - o que exige um alto nivel de expertise tecnologica.
Modelos, bailarinos e atores instruidos, treinados e de estilo,
enfim, todas as transmutacoes e transfiguracoes possiveis e
inimaginadas do mundo do showbizzglobal fazendo, para aléem da
muUsica, performance.

Muito plastico (cadeiras, piscina, samambaial e arvores
formam o tipo de cenario improvisado dos videos - “versoes
misticas” - do Mépic, que filma tudo o que ja vem incluso em sua
Unica locacao para todos os videos: a fazenda. Ela, que é sua casa
e também a sede da Soust, sua igreja. Ou seja, uma fonte tristinha
com um passarinho, balangos de parquinho infantil, um sofa tosco
e agoes como “um abrago no sofa tosco”, que cumprem a funcao,
de certa forma, de efeitos especiais. Sem citar o apelo sexual do
videoclipe de Madonna, em relacdo ao apelo indescritivel (mas
certamente n3o erotico) da trupe pop religiosa de INRI CRISTO
- com suas Unicas tUnicas de sempre, mesmo que trocando de
chapeuzinhos a cada vez.

A autorrepresentacdo da equipe de INRI CRISTO e
o empoderamento de sua identidade cultural devem-se a
democratizacao e a expansao da cultura digital. INRI CRISTO s¢ é CA

porque é parte do fendmeno da orkutizacdo:
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“Orkutizacao” é palavra bem brasileira. Nao temos
conhecimento de expressao ou conceito semelhante
em outros paises e idiomas. 0 aparecimento do
termo em nossa linguagem - derivado de nome
proprio do engenheiro turco que criou a rede social
do Google. (...]

Contudo, o verbo “orkutizar” tem forte carga
pejorativa. Quando as pessoas dizem que alguma
coisa foi orkutizada, geralmente condenam o
que ali aconteceu. 0 Orkut“s, lancado em 2004,
teve como populacado pioneira parte de uma elite
intelectual mundial. Em menos de um ano, nos
tornamos o pais com maior nUmero de perfis. 0 que
ocorreu em seguida foi surpresa: as caracteristicas
socioecondmicas de seus usuarios brasileiros foram
se  modificando:  ricos-brancos-com-diplomas-
universitarios perderam a maioria; o espaco foi
“invadido” por gente mais pobre, mais negra, de
baixa escolaridade. O termo orkutizacao reclamava
da mudanca. Os ‘pioneiros’ lamentavam a perda
do “ar exclusivo” daquele ciberespaco. No entanto,
ja era fato consumado: os pobres estavam ali para
ficar.

A orkutizacdo do proprio Orkut pode servir de
metafora para um fenémeno mais geral: ao mesmo
tempo, o Brasil também se orkutizou, com pessoas
das classes baixas ocupando espacos ou tendo
comportamentos que antes pareciam reservados as
elites.

145. MEPIC. INRI CRISTO - versdo mistica de Wannabe - Spicy Girls. Disponivel em: https:/www.
youtube.com/watch?v=7KGUB-QGCOU#t=134 Enviado em: 30 abr. 2012.

148. Criado pelo turco Orkut Buyukkokten, quando aluno da Universidade de Standford e funcionario do
Google, em 2004, o Orkut foi uma das primeiras redes sociais a serem usadas no Brasil.

Pad = LiE-1] am,

Fig. 245 - Pimentao como microfone - Print screen do video da Versao Mistica de Wannabe -Spice Girls"-1.

Fig. 246 - Pimentdo como microfone - Print screen do video da Versao Mistica de Wannabe -Spice Girls -2.

Fig. 247 - Pimentao como microfone - Print screen do video da Versao Mistica de Wannabe -Spice Girls -3.

(..J Mais importante: é ainda desconcertante
para muitos constatar que os invasores de espacos
“alheios” - que nao foram criados para esse pUblico-
alvo - nao aparecem ali apenas como consumidores
acanhados, mas como produtores orgulhosos
de bens materiais ou imateriais e dos circuitos/
mercados para consumi-los e produzi-los.

(...J Navegando por essas redes é facil perceber
que seus frequentadores brasileiros incluem pessoas
de todas as classes sociais, produzindo todo tipo de
conteGdo, opinando sobre os assuntos mais variados,
divulgando muitas vezes producoes culturais locais,
que nao encontram espaco na midia tradicional.
(VIANNA; ZACCHI; YOUSSEF; LEMOS, 2012 p.48)

As imagens de Orkut compreendem gifs animados,
mensagens de esperanca, correntes com desejos, animais que

correm no campo ao estilo da National Geographic®, guerras, por-

Fig. 248- Planeta Terra na Versao Mistica de  Fig. 249 - 0 mundo pega fogo na Versdo Mistica de
INRI Cristo. INRI Cristo.

147. VIANNA et al, 2012 p. 48.

do-sol, imagens do planeta Terra, enfim, iconografia representativa
considerada como pertencente a cultura popular e “ameacando o
futuro cultural virtual” (CESAR, 2012, p. 4). “Orkutizacdo, na cabeca
das pessoas, é a disseminacao do mau gosto pela rede social.
Geralmente aplicado aos gostos de uma classe mais baixa (no nosso

caso, classes C e D), a contragosto de uma classe ‘superior e mais

._b CharleS\ChaRimm. .
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Fig. 250 - Uma mao que segura o planeta na Versdo Mistica de INRI Cristo. Fig. 251 - Quadro na Versao
Mistica de INRI Cristo. Fig. 252 - Todas as etnias representadas na Versao Mistica de INRI Cristo. Fig. 253
- Floresta em chamas na Versao Mistica de INRI Cristo. Fig. 254 - Citagao de Charles Chaplin na Versao
Mistica de INRI Cristo. Fig. 255 - Tornado na Versao Mistica de INRI Cristo.

148. National Geographic Channel &€ um canal de televisao por assinatura destinado a apresentagao
de documentarios, séries e programas educativos sobre ciéncia, tecnologia, historia e meio ambiente.
Com o discurso de “divulgar a humanidade a compreensao do mundo”, tenta reproduzir a experiéncia
do “estar 1a". Ao apoiar a “exploragdo ao redor do mundo”, a National Geographics reproduz sistemas
de dominio e relagdes de poder colonial, através da estetizacao romantizada do que chama de “vida
selvagem, povos, culturas e fenémenos naturais”, reforcando um status quo.



refinada’” (FALCAO, 2012).
0 evento INRI CRISTO reforga-se enquanto CA pelo fato

BEYONCE - Single Ladies (Put a Ring on It)
https:/www.youtube.com/watch?v=4mIEFMoRFvY&Ffeature=kp

INRI E PRA VOCE - Versio mistica de Sing/e /adies, de Beyoncé

Beyonce é pra valer
y P https:/www.youtube.com/watch?v=zSFKy62z56Xg
de sua orkutizacdo vincular-se a trés fatores historicos do Brasil

Single Ladies (2008) INRI é pra vocé (2009)

recente: a transformacao da classe C em consumidora, com acesso
a bens de consumo a que antes nao acedia; a popularizacao da rede
de telefonia e 0 advento da internet; e a disseminacao do conceito de
redes sociais, além do compartilhamento de informacées de modo

mais descentralizado, segmentado e de usabilidade popular.
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Fig. 257 - INRIzetes em INRI é pra vocé - versao mistica de Single
Ladies de Beyoncé.

All the single ladies
All the single ladies (repete)

Now put your hands up
Up in the club, we just broke up

I'm doing my own little thing

Decided to dip but now you wanna trip

Cuz another brother noticed me

I'm up on him, you're up on me

Don't pay him any attention

Cried my tears, three good years

Ya can’t be mad at me

[Chorus]

Cuz if you liked it then you should have
putaringonit

If you liked it then you should have put a
ring on it

Don't be mad once you see that he want it

If you liked it then you should have put a
ring on it

| got gloss on my lips, a man on my hips

Hold me tighter than my Dereon jeans

acting up, drank in my cup

| could care less what you think

| need no permission, did | mention
Don't pay him any attention

Cuz you had your turn

But now you gonna learn

What it really feels like to miss me

[Chorusl

Don't treat to these things of this world
I'm not that kind of girl

Your love is what | prefer, what | deserve
He's a man that makes me and takes me

And delivers me to a destiny, to infinity
and beyond

Pull me into your arms
Say I'm not the one you own
If you don't, you'll be alone

And like a ghost I'll be gone

All the single ladies
All the single ladies (repete)

Now put your hands up

INRI & pra mim
INRI é pra vocé
INRI & pra mim

INRI é pra vocé (repete)

Se vocé nao sabe quem é ele
Chega mais pra ver

INRI CRISTO é energia, luz, tem todo o
poder

Confira se é papo furado o que eu vou
dizer

Traga suas perguntas e entao vocé vai
ver

Que o Cristo reencarnado sempre
esteve aqui

Ele sempre esteve pronto para te ouvir
Essa forca sera dada para ti e pra mim

Varra todo preconceito e nao seja
Tao bobo, tao robd (repete)

Que o Cristo reencarnado sempre
esteve aqui

Ele sempre esteve pronto para te ouvir
Essa forga sera dada para te incumbir

Varra todo preconceito e nao seja
assim

N3o pense que vocé é o rei do mundo

Ha algo bem maior que dirige que
isso tudo

Com amor

E, por favor, entenda-me, ouca-me
Ouga-me, entenda-me

Diga sim agora

Diga sim pro bem

S6 entdo havera paz, felicidade e
muito mais

0Os sorrisos serao normais.

INRI & pra mim, INRI & pra vocé
(repete).
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patologia digital

Fig. 258 - Divulgagdo da participacao de INRI Cristo em uma evento
humoristico no Teatro das Artes, Sao Paulo.

TAGS: ALIBERA, ASUSANA, BRITNEY

SPEARS, CLIP, CLIPE, COMEDIA, COVER,
GEMEAS, GEMEAS, INRI CRISTO, IRMAS, JESUS
CRISTO, MUSICA, MUSICA, PARODIA, REI,
RELIGIAO, TOXIC'*?

149. UOL Mais. INRI CRISTO - Versiao mistica de 7oxic (Britney Spears). Disponivel em: http:/
mais.vol.com.br/view/9d1qqdho4305/INRI-cristo--versao-mistica-de-toxic-britney-spears-
0402386CD0OBY43267types=A Enviado em: 19 dez. 2008.
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A CA INRI CRISTO compreende um carater religioso
real, uma hipotese de patologia psiquiatrica discutivel (como em
inUmeros casos de experiéncias religiosas e metafisicas por via
de egos desestruturados, delirios e imagens arquetipicas) e uma
auto e hétero apropriacao midiatica.

Declarando-se filosofo e orador do que chama de “liberdade
consciencial”, apresentado muitas vezes em seu trono branco,
que mistura muitos simbolos (cabala, maconaria, 3° olho) em uma
blasfémia superficial, INRI incorpora a figura de Cristo. Na tradicao
pictorica, Jesus Cristo & sempre jovem (ja que morreu aos 33 anos de
idade), e a barba branca de INRI vem misturar o filho (Jesus) ao pai
(Deus). “0 grupo possui um arcabougo doutrinario sincrético, as vezes
incoerente, mas com perfeito significado para os participantes.”™”
(MARTINS, 2012, p. 1). Tendo como sede a Soust, o Mépic™ e o Orkut,
na sessao de “religioes e crengas™? como instituicoes de apoio a

sua pratica, a religiosidade sincrética de INRI CRISTO mescla citacoes

150. MARTINS, 2012, p. 1.

151. “0 MEPIC - Movimento Eclético Pro INRI CRISTO e Consolidacio do Reino de DEUS sobre a
Terra, fundado em Curitiba/PR, em 1° de maio de 1893, por iniciativa de livres pensadores, é uma
instituicao sem fins lucrativos, constituido em sociedade de carater mistico para a pratica do bem;
tem por objetivo divulgar a verdade sobre a missao de INRI CRISTO através de publicacGes literarias,
propiciando a consolidacao do Reino de DEUS sobre a Terra. Outrossim, juntar em agremiacgao os seres
humanos que anseiam por liberdade e justica a fim de, associados no mesmo ideal, respaldar a SOUST
- Suprema Ordem Universal da Santissima Trindade, Nova Ordem Mistica instituida por INRI CRISTO em
28/02/1982, que viceja na consumacao do Apocalipse”. In: MEPIC. Disponivel em: http://www.mepic.
com.br/ Acesso em: 01/02/2014.http://www.mepic.com.br/

152. ORKUT. Home » Communities » Religion & Beliefs. Disponivel em: www.orkut.com Acesso em:
13/01/2014.

biblicas, oracoes catdlicas e inventadas, como 0 novo Pai-Nosso(de sua
autoria)®3, entre outras. Todas as “versoes misticas” possuem termos
religiosos: profecia, doutrina, alma, pecado, peregrinacoes, mal, bem,
lei divina, mistica, meditacao, Cristo, reencarnacao, paz, lei de Deus etc.

“Eu posso ser louco, mas nao burro. Loucura é diferente
da demeéncia. Ela € a mae dos filosofos, dos profetas e dos
inventores - afirma.”™ Valorizando a loucura e comparando-se a

cientistas que foram denegridos, como na letra de Versao mistica

Pad = 1833 LA ]
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~femy dn Piphals - YouTube

that lNla is Christ and still

Fig. 259 - A Biblia na Versao Mistica de Rehab.

de HOTEL CALIFORN/A, do Eagles™, INRI CRISTO se considera

um incompreendido e, de fato, o é. A CA nao pode compartilhar

coeréncia impar. Farsa, rei, blasfémia, pai, pecador imperdoavel,

viciado, comedor de peixe frito, audaz, presuncoso, desrespeitoso,
bebedor de cerveja, cachaceiro, coitado, zombador, messias,
demente, louco, homem bom, perseverante, filho de Deus,
humorista, cultura inGtil, esperto, oportunista, religioso, pilantra,
safado, cafajeste, bufao, cosp/ay *¢, ultrajante, ator e comerciante
sao alguns dos adjetivos com os quais INRI CRISTO é apelidado
em plataformas que perpassam redes sociais, sites de religiao, de
humor, de psiquiatras e psicologos, sendo analisado, humilhado

e condecorado. A percepcao dividida entre aceitacao e rejeicao -

153. 0 novo Pai-Nosso (INRI CRISTQ): PAI eterno e inefavel/DEUS infalivel/CRIADOR do Universo/
Santificado seja o Teu nome/Seja feita a Tua vontade/assim na Terra como no céu/Gracas Te dou pelo
manjar que emana de Ti/Aparta-me dos erros e ilumina-me/Para que eu te sirva sem equivocos/
Glorificando-Te, hoje e sempre, O PAIl

154. MARTINS, Dan. INRI CRISTO é destaque em jornal britanico... llluminati. Disponivel em: http:/
illuminatielitemaldita.blogspot.com.br/2014/01/INRI-cristo-e-destaque-em-jornal.html Acesso em:
15/03/2014.

155. "0 homem sempre esteve em busca, de explicagdes/Newton e Einstein mostraram ao mundo suas
inspiracoes/Julgados de loucos, remaram contra a maré/ A sabedoria e a loucura caminham juntas
até”. In: MEPIC. Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=vcBp-dKqvlg Envio em: 24 maio
20M.

156. “Existem muitas maneiras pelas quais os fas tém demonstrado seu apoio e apreco as obras da
cultura pop. Talvez uma das mais explicitas e populares nos dias atuais seja o cosp/ay. Contracao das
palavras em inglés costume (traje/fantasial e play/roleplay (brincadeira, interpretagaol, o cosp/ay é
um hobby que consiste em fantasiar-se de personagens oriundos, em geral, de quadrinhos, games e
desenhos animados japoneses. A pratica do cosp/ay também engloba personagens pertencentes ao
vasto universo do entretenimento, como filmes, séries de TV, livros e animagdes de outros paises.”
In: Cosplay Brasil. Disponivel em: http://www.cosplaybr.com.br/site/index.php/0-Que-e-Cosplay.html.
Acesso em: 11/02/2014.
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on Earth as it is in heaven forthe'food that emanates from You
e Keep me fro; s

from error.

Thanks I give
° - °

Fig. 260/261/262 - INRI Cristo reza o PAI-Nosso no video Madonna - INRI CRISTO Versao Mistica de
Sorry.

assim como sua normalizacao - € como a de qualquer CA. Assim,
elementos que transpassam as dimensdes contemporaneas
e digitais do humor, de crencas metafisicas e da questao da
saude mental coabitam essa e outras CA.

Enquanto INRI CRISTO se autoproclama a reencarnacao de
Jesus Cristo, divulgando sua doutrina (como ja vinha fazendo desde

7 a partir de

1979) em inUmeros programas televisivos e de radio
2007, como consequéncia das “versoes misticas” de YouTube de suas

discipulas, sua imagem e pratica se expandem e se multiplicam.

Bem falante e articulado, n3o se recusa a

157. INRI CRISTO e sua equipe ja participaram, entre 1998 e 2013, de, entre outros, dos populares
programas televisivos Pdnico na TV (programa sensacionalista que explora aberracdes e situagoes
degradantes, na Rede Bandeirantes - BAND), em 11/10/2006 e 22/07/2012; Programa do Jé (programa
de entrevistas, da emissora Globo), em 4/09/1998 e 31/08/2011; SuperPop(programa de entretenimento
da RedeTV], em 27/01/2004 e 28/12/2011; CQC (programa humoristico da Rede Bandeirantes - BANDJ,
em 26/06/2008, 13/04/2009 e 18/03/2013; Programa Silvio Santos (programa de auditério do SBTJ,
em 30/10/201; Programa do Ratinho (programa de crénicas criminais, emissora Rede Record e SBTJ,
em 14/05/1998, 5/07/2000 e 12/07/2003; 0 Estranho Mundo de Zé do Caixdo (Canal Brasil), em
8/06/2008 e 24/04/2012; G Podcast (programa on-line realizado pelo QGnet), em 13/05/2009.
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participar de programas de radio e televisao, seja
para debates com outros religiosos ou mesmo para
entrevistas em que sabe que vai ser ridicularizado.
Aparenta ser bem informado, “antenado” com as
novas tecnologias, ndo deixando pergunta sem

resposta. (MARTINS, 2012, p. 2)

0 besteirol™ apropria-se do absurdo da transicao

I Saida triunfal de INRI CRISTO da
o b, e bt 5 catedral de Belém / PA - 28/02/1982
Ry .

uregid Barcroft M b P »

Fig. 263 - Imagem de INRI Cristo em uma agao em Belém do Pard em 28/02/1982, extraida de seu site
oficial.

analogico-digital em busca do ibope que as discipulas (de geracao
mais jovem que a de INRI CRIST0) despertaram com a atitude digital
das “versoes misticas”. Por exemplo, a participacao de INRI CRISTO
e suas discipulas no programa Cante se puder™ (classificado como
inadequado para menores de dez anos) propoe uma dramatizagao do
que intitularam de “o fim do mundo”. Nela, forja-se e se encena uma
expansao multivetorial da CA através das vias cognitivas televisivas:
batem em uma discipula com uma mesa de isopor, que se destroca;
duas outras discipulas cantam a /NR/ CRISTO - Versao mistica de
Gangnam Style - PSY: enquanto discipulos carregam INRI CRISTO de
um lado para o outro do palco. A televisao do besteirol apropria-se
do evento INRI CRISTO empregando uma dramaturgia do absurdo,

criando atracao ao mesclar sub-religiao, subloucura e sub-humor.

Fig. 263 - INRI Cristo no Parque Aquatico no
programa “Panico”, na Rede TV.-1

158. “Texto humoristico, piadas, baboseiras e tolices”. In: Dicionario Informal. Disponivel em: http:/
www.dicionarioinformal.com.br/besteirol/ Acesso em: 05/03/2014.

159. SOUST. INRI CRISTO e discipulas(os) participam do Cante se Puder (1/05/2013). Disponivel em:
http://www.INRlcristo.org.br/index.php/pt/multimidia/videos/versoes-misticas/683-INRI-cristo-
cante-se-puder
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Fig. 265/266/267/268 -INRI Cristo no programa “Cante se puder”, no SBT.; Fig. 269 /Fig. 270 - INRI
Cristo no Parque Aquatico no programa “Panico”, na Rede TV."%

160. MEPIC. Panico e INRI CRISTO no Parque Aquatico (parte 1 de 2). Disponivel em: https:/
www.youtube.com/watch?v=zg553hA0ZKs Envio em: 1° mar. 2010.https:/www.youtube.com/
watch?v=2g553hA0ZKshttps://www.youtube.com/watch?v=zg553hA0ZKs
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0 deslocamento contextual de INRI CRISTO do templo para
as midias televisiva e digital desvia a sua maxima metafisica. Assim,
mesmo quando INRI faz sua classica oracao, mesmo que concentrado
e solene, pedindo a Deus por “sadde, luz e justica”, ao invés de instaurar
um ambiente sacro, acaba por inspirar risadas - principalmente
ao inicia-la chamando Deus de “0Oh, Pai”, com sotaque e assinatura
caracteristicos, o que é constantemente imitado por seus seguidores
midiaticos. Intersticios e permutagdes de um humor enlouquecido, de

uma loucura religiosa e de uma religiosidade que faz rir.

Fig. 271 - Clipe de INRI Cristo com Rafinha Bastos.™

161. OLIVEIRA, Luca de. Novo clipe de INRI CRISTO com Rafinha Bastos. Disponivel em: https:/www.
youtube.com/watch?v=4vYVIp7tfQ4 Envio em 28 jun. 2011.
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Fig. 272 - Amy Winehouse no clipe
de sua musica Rehab.

INRI - Amy Rehab mistico

Fig. 273 - Gémeas na Versao Mistica de Rehab, de Amy
Winehouse.

AMY WINEHOUSE - Rehab
https:/www.youtube.com/watch?v=KUmZp8pRluc&feature=kp

Rehab (2006)

They tried to make me go to rehab, but
| said

“No, no, no”

Yes, I've been black but when | come back
you'll

know, know, know

| ain’t got the time and if my daddy thinks
I'm fine

He's tried to make me go to rehab, but |
won't go, go, go

I'd rather be at home with Ray

| ain't got seventy days

‘Cause there's nothing,

There's nothing you can teach me

That | can't learn from Mr. Hathaway

| didn’t get a lot in class

But I know we don’t come in a shot glass

The man said, “Why do you think you're
here?”

| said, “l got no idea”
I'm gonna, I'm gonna lose my baby

So | always keep a bottle near

He said, “I just think you're depressed”

Kiss me, yeah baby and go rest”

| don’t ever wanna drink again
| just, ooh, | just need a friend
I'm not gonna spend ten weeks

Have everyone think I'm on the mend

And it's not just my pride

It's just 'til these tears have dried.

INRI CRISTO — Amy Winehouse versao mistica de Rehab

https:/ www.youtube.com/watch?v=08ePuM7NEvk&list=PLE8DS575

6BAAAG4BIC

N3ao Diga Nao (2009)

INRI & Cristo e vocé so quer dizer
Nao, Nao, Nao

Pare pra pensar no que vamos falar
Entao, Entao, Entao

Vamos festejar

0 INRI veio pra ficar

INRI & cristo e vocé n3o vai dizer

Nao, Nao, Nao.

Estava alivendo a TV
Sem entender o porqué

Aquele homem insistia em dizer a
verdade

Pro meu

Pro nosso eterno bem

N3o da pra negar

Sua histéria e gloria vao provar

Que INRI é cristo e vocés ainda querem
dizer

Nao, Nao, Nao.

Pare pra pensar no que vamos falar

Ent3o, Entao, Entao.

Vamos festejar

0 INRI veio pra ficar

INRI €& cristo e vocé nao vai dizer
Nao, Nao, Nao.

Ja negaram INRI mil vezes

Eu sei ndo é facil de acreditar

Mas agora, agora vocé tem que
decidir

Entre o mal e 0o bem

Pode se preparar

Sua vida e planos vao mudar

INRI & Cristo e vocé so quer dizer
Nao, Nao, Nao.

Pare pra pensar no que vamos falar
Entao, Entao, Entao.

Essa é a verdade vocé pode ver

No céu, nos olhos de alguém

Nao espere mais para descobrir

0 paraiso € logo ali

Va buscar sua paz

INRI CRISTO € o nosso pai.
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REMIXES

Sem permear os fluxos dos hiperlinks, as “versoes
misticas” de INRI CRISTO fazem com que este evento seja parte
da rede digital de maneira televisiva, sendo e nao sendo TV,
estando no YouTube. O YouTube, como influente agente e ator
do glocalismo, é palco e publico, zona, consumo e prosumo
- “You to be", "Vocé em vias de”. Sendo televisdao na rede de
canais expansos e cruzados, € uma manifestacao do glocal

coadjuvando nos ajustes e atualizacoes.

228

Nesta CA, agentes prosumidores e consumidores coabitam
permutacoes de vetores em uma polifonia de estranhezas e
sotaques digitais. Aqui, a orkutizacdo & CA que se “avatariza” pela
tangente. Como performance expandida, esta CA é corpomidia de
um sagrado midiatico, onde escolhe e é escolhido; projeta-se e
é projetado; apropria-se e reatua sabendo ser o Ultimo paradeiro
daquela reverberacao. Ao ser um branding feito de contradicoes,
nao compartilha coeréncia impar e nao chega, por isso, a ser
ubiqua, como necessitaria um parametro somente digital. E o

limite do glocal: espirito sem aura.
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